SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

SUV CUPRA Terramar ve vinach pod Karlovym mostem
Klient:

Porsche Ceska republika s.r.o. - divize CUPRA
Agentura / Prihlasovatel:

ritual communication s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

AC&C Public Relations s.r.o.

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

1.3 Akce a udalosti

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Radek Prasek

Firma/organizace: ritual communication s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Pro naseho klienta, ¢eské zastoupeni automobilové znacky CUPRA, jsme ve dnech 23.-25. 4. 2025 realizovali unikatni instalaci - v rdmci predstaveni
nového modelu CUPRA Terramar jsme na hladinu Vltavy umistili plovouci verzi tohoto vozu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo posilit image znacky CUPRA jako odvazné, progresivni a emocionalni znacky, origindlnim zplsobem predstavit pfichod modelu
Terramar na Cesky trh a prostiednictvim silného zazitku zvysit jeho zapamatovatelnost i poptavku.

Shrnuti hl. cild:

Vytvorit vysoce atraktivni zazitek, ktery znacku jasné odlisi od konkurence.

Maximalizovat poptavku a mnoZzstvi objednavek modelu Terramar. Cil: min. 800 objednavek za rok.

Posilit povédomi o znacce CUPRA mezi obchodnimi partnery a zvysit jejich motivaci k podpore prodeje modelu Terramar.

Dosahnout max. medidlniho zasahu.

Zajistit vyraznou on-site vizibilitu.

Strategie a kreativa:

Strategii bylo vytvofit ne¢ekany a ndpadity moment, ktery potvrdi kreativni a odvazné DNA znacky. Zvolili jsme princip prekvapeni - pfivést CUPRA
Terramar na vodu. Koncept , Terramar”, symbolicky propojujici zemi a more, jsme interpretovali vytvorenim plovouci verze vozu na hladiné Vitavy.
Realizace projektu znamenala unikétni propojeni automobilového designu, lodni architektury a komplexni eventové produkce.

Nastroje a aktivity:

StéZejnim prvkem celé realizace byla plovouci verze vozu Terramar, kterou jsme vytvorili na specialné navrzené a pohanéné pontonové platformé. Ta
umoznila bezpeény a zéroven vizualné plsobivy pohyb vozu po hladiné Vitavy.

Novinafi, obchodni partnefi i zastupci verejnosti absolvovali komentované plavby historickym centrem Prahy, béhem nichz se dynamika znacky
symbolicky prenesla z asfaltu na vodu. Instalace tak proménila klasickou prezentaci vozu v jedinecny zazitek, ktery propojil technologii, design a emoce v
kuliséch ikonického méstského prostredi.

Vysledky:

Akce zéasadné posilila vnimani znacky CUPRA jako odvazné, progresivni a sebevédomé.

Projekt vyrazné zvysil povédomi o znacce a prinesl i méfitelny obchodni dopad - pocet objedndvek modelu CUPRA Terramar v roce 2025 dosahl
rekordniho poctu 930. Event prekrocil rAmec bézného product launch a proménil se ve verejnou kulturni udédlost, ktera rezonovala napfi¢ cilovymi
skupinami.

Ikonicky vizudl vozu na hladiné VItavy generoval vysoky organicky dosah a stal se silnym komunika¢nim symbolem. Event prinesl nadstandardni medidini
pokryti, spontanni sdileni na sociélnich sitich i vyrazny user-generated content. Diky atraktivité konceptu vznikal obsah, ktery se Sifil organicky, bez
nutnosti dodatecnych medidlnich investic.

Znacka tak nebyla vnimana pouze jako vyrobce automobild, ale jako tviirce zazitk( a kulturnich momentd. Novinari, obchodni partnefi i Siroka verejnost
zazili model Terramar v unikatnim kontextu, coZ vedlo k hlubsimu zapamatovani produktu i kvalitnéj$im medialnim vystupdm.

Pocet mediélnich vystupl: 257

GRP: 1,84 tisice

AVE: 98,96 milionl K¢

OTS: 165,43 milionu

Bonus: visibilita 150K+ zahrani¢nich turistl z Karlova mostu

SoMe dosah: 5 590 000

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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