I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

SUV CUPRA Terramar ve vinach pod Karlovym mostem
Klient:

Porsche Ceska republika, divize CUPRA

Agentura / Prihlasovatel:

AC&C Public Relations s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

ritual communication s.r.o.

IndividudIni kredity:

Filip Stoulil, Marketing a PR CUPRA, Porsche Ceska republika,
divize CUPRA

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, |.4 Business-to-Business, 1.6 Budovani
vztah s médii, 1.8 Integrovana komunikace

Oborové kategorie:

1.7 Primysl

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Zorka Maskova

Firma/organizace: AC&C Public Relations, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak uvést nové SUV na trhu, kde uz bylo vSechno fe¢eno? S Terramarem jsme vsadili na odvahu: jako highlight nékolikamési¢ni kampané jsme jeho
jachtarskou verzi nechali plout po Vitavé rovnou pod Karllv most! Zatimco prvni faze poskytla novinafim data a ,,on road” zkusenost, prazsky event
dodal emoce a fascinaci. Vysledkem byla masivni medialni vina, 150 tisic divakd on-site, nadeni dealerské sité a predevsim 930 primych objednavek
vozu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

1.0Vystoupit z Fady a ukazat vizionarsky charakter znacky CUPRA.

2.[JZajistit novinaiim komplexni produktovou znalost umocnénou unikatnim zazitkem.
3.0Nadchnout prodejce a obchodni partnery pro novy model.

4.[JPreménit medidlni a digitdIni pozornost v rekordni pocet objednévek.

Strategie a kreativa:

Védéli jsme, Ze pro Uspéch v B2B i B2C segmentu dokonaly design a technicka data nestaci. Globalni kreativni koncept , There is no second” jsme proto
zhmotnili instalaci auta na vodé v srdci Prahy. Zatimco mezindrodni novinarska prezentace nabidla technicka data, plovouci showroom pod Karlovym
mostem dodal auru vyjimecnosti a odvahy, charakterizujici znacku CUPRA. Kampan byla koncipovéna jako ekosystém: vizudlni ,ndmorni“ koncept J. A.
Bayony definoval estetiku, lokalni event na Vitavé poskytl obsah pro média a aktivaci dealerské sité a Jifi Madl nasledné umocnil digitalni zasah.

Nastroje a aktivity:

Klicovéd média se zUcastnila svétové premiéry a mezinarodnich jizd, kde ziskala technické a produktové informace. Na tento racionaini zaklad jsme
navazali lokalnim eventem na Vlitavé, ktery slouzil jako emoc¢ni akcelerator. Novinarim jsme nabidli unikatni scénu pro jejich AV obsah a zazitek z plavby
autem po hladiné Vltavy pod prazskym Hradem. Kampan vyvrcholila exkluzivni CUPRA Night pro dealery, partnery a média s follow up na socialnich sitich
s Jifim Madlem.

Nasazeni unikatniho plavidla v historickém centru vyzadovala precizni koordinaci s mezinarodnimi partnery i méstskymi institucemi. Podafrilo se vytvorit
vizualné ohromujici prostredi, kde se béhem nékolika dni prostridali novinari, dealefi i verejnost. Technicky byl projekt plovouciho Terramaru extrémni
vyzvou. Viz byl umistén na trimaran a vybaven systémy pro ovladani vozu i lodi, takZe elektronické ovladaci prvky pro manévrovani a pohon, navrzené
specialné pro lodé, byly integrovany do pristrojové desky a fungovaly nezévisle na voze.

Vysledky:

Vysledkem byla 100% pozitivni tonalita ve 257 vystupech, véetné top business tituld jako Forbes ¢i HN a zésahem 165 miliond. Na socialnich sitich jsme

Terramar. Zisk titulu Tiskové konference roku 2025 od Klubu motoristickych novinarl pak byl uz jen tfesnickou na dortu. Projekt se stal nejviditelngjsim a
obchodné nejdspésnéjsim automotive launchem roku 2025.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana 2 /2



