I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:
BAUHAUS je vSude!
Klient:

BAUHAUS

Agentura / Prihlasovatel:
Knowcomm

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Romana Franck, PR Konzultant , Knowcomm

Karolina Havlova, PR Manazer, Knowcomm

Beatrice Jahodova, PR Konzultant, Knowcomm

Vladimir Konopas, Senior Sales Manager, KNOWLIMITS Group

Jakub Koutek, Head of PR, Knowcomm

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, .6 Budovani vztahd s médii
Oborové kategorie:

1.8 Sluzby

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Koutek
Firma/organizace: KNOWCOMM, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

BAUHAUS predstavil novou logistickou sluzbu: doru¢eni na vice nez 15 000 vydejnich mist po celé CR. Funkéni inovace, kterd by v retailu plném akénich
sdéleni snadno zapadla. Proto jsme ji proménili v zaZitek. Symbol kampané - traktlrek z TV reklamy - jsme prenesli do ulic a z obyc¢ejného vyzvednuti
balicku udélali moment prekvapeni. Reklama vystoupila z obrazovky mezi lidi. Sluzba doruceni bali¢ku se tak stala viditelnym, sdilenym a medialné
atraktivnim tématem.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cil byl jasny: proménit distribu¢ni novinku v zapamatovatelny moment, ktery pfitdhne pozornost a redlné vyuziti sluzby.
* zvysit povédomi o sluzbé, diky které se tradi¢ni Bauhaus proménil v plnohodnotny e-shop

* privést zakazniky na e-shop a podporit konverze

* vytvofit zazitek ve verejném prostoru (cil: 10 000 oslovenych verejnou aktivaci na péti lokacich)

* generovat organicky obsah na socialnich sitich (cil: 150 000 dosah)

Cilové skupiny: zdkaznici BAUHAUS a e-commerce uzivatelé, sekundarné média a influencefi z oblasti bydleni a lifestyle.

Strategie a kreativa:

Z obycejného momentu, ktery predstavoval doru¢ovani bali¢kd, jsme vytvorili zaZitek. Bauhaus se z tradi¢ni firmy transformoval do e-commerce.
Strategie propojila tfi prostredi:

* verejny prostor (zazitek a emoce)

» média (dlvéryhodnost a zasah)

* socialni sité (sdileni a amplifikace)
Jedna aktivace tak fungovala jako content trigger, ktery generoval medialni i socialni vystupy napfi¢ kanaly.

Nastroje a aktivity:

Realizovali jsme pop-up aktivace na frekventovanych mistech (Ceské Bud&jovice, BVV Brno, Aqualand Moravia, Pafizska ulice).
Klicovym momentem bylo tiskové setkani, kde si novinari sluzbu vyzkouseli v praxi - bali¢ky osobné vydaval ambasador Vojta Kotek.
Zapojeno bylo 48 novinafd, vzniklo 12 videi, 37 social vystupd a pfedano bylo 52 bali¢kd.

Vysledky:

Z logistické novinky jsme vytvofili medialni pfibéh s redlnym business dopadem.
Medidlni a komunikacni vysledky:

* 34 medialnich vystupl (online, print, TV)

* 8,3 milionu zdsah napfi¢ médii

* 50 % vystupl se znackou v titulku

* 41 % obsahovalo expertni citaci

* 70 % neslo kli¢ové sdélenf

* 350 000+ dosah na socidlnich sitich

+ 181 883 zhlédnuti videi, 1 516 interakci

* vice nez 25 000 lidi zasahnuto pfimo v terénu

Business dopad:

* +52,13 % pocet objednavek

* +27,69 % hodnota objedndvek
* +25,51 % konverzni pomér

* +12,38 % ndvstévnost webu

Konverzni pomér se stal spoustétem rdstu. A z plivodné slabsiho e-shopu v rémci skupiny se CZ BAUHAUS posunul do TOP 3 v Evropé.

Shrnuti dopadu
Jedna aktivace vytvofila desitky vystupl, milionovy zasah a méfitelny business efekt.
Ukézali jsme, Ze i logisticka sluzba mlze byt silnym komunika¢nim tématem - pokud ji lidé nezaziji jen online, ale i na vlastni kizi.

Weblinky:

https://knowcomm.my.canva.site/bauhausjevsude,
https://www.canva.com/design/DAHFDLVhRiY/XYWi6tMMk3HOfnP8-loKUQ/view?utm_content=DAHFDLVhRiY&utm_campaign=designshare&utm_medium
=link2&utm_source=uniquelinks&utlld=h3783c52e97,
https://www.canva.com/design/DAHFI5Y4BWg/jCW-HJgnea)U26ZTOYEihw/view?utm_content=DAHFI5Y4BWg&utm_campaign=designshare&utm_medium



=link2&utm_source=uniquelinks&utlld=h22f40507fb
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