I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Tiskovka BAUHAUS: KdyZ vydej bali¢ku spusti vinu emoci
Klient:

BAUHAUS

Agentura / Prihlasovatel:

Knowcomm

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Romana Franck, PR Konzultant, Knowcomm
Karolina Havlova, PR Manazer, Knowcomm
Beatrice Jahodova, PR Konzultant, Knowcomm

Vladimir Konopas, Senior Sales Manazer, KNOWLIMITS Group

Prihlasujeme do:
Komunikaéni nastroje:

I1.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Koutek
Firma/organizace: KNOWCOMM, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

BAUHAUS predstavil doru¢eni na vice nez 15 000 vydejnich mist po celé CR. Misto klasické prezentace jsme sluzbu proménili v zaZitek. Novinafi si
objednali zbozi z e-shopu. Prisli na tiskové setkéni. A balicek jim osobné vydal ambasador kampané Vojta Kotek. Z obycejného momentu vyzvednuti
zasilky vznikla udalost, kterd prekvapila, bavila a pfirozené generovala obsah. Reklama vystoupila z obrazovky do reality. A event se stal spoustéem
medidlniho pfibéhu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo vytvofit event, ktery nejen predstavi sluzbu, ale proméni ji v zapamatovatelny moment.

* zvysit povédomi o doruceni na vydejni mista

* pretavit pozornost v rediné vyuziti sluzby

* vytvofit zazitek ve verejném prostoru (cil: 10 000 oslovenych verejnou aktivaci na péti lokacich)

* generovat autenticky obsah na socidlnich sitich (cil: 150 000 dosah)

* zvysit konverzni pomér a s nim spojené metriky v ramci e-shopu (+10 % konverzni pomér; +15 % pocet objednavek; +15 % hodnota objednévek)

Cilova skupina: novinafi a influencefi (bydleni, retail, lifestyle) jako multiplikdtofi sdéleni + Sirsi verejnost.

Strategie a kreativa:

Zakladni princip byl jednoduchy: sluzbu neukazovat, ale nechat lidi ji zaZit.

Event jsme navrhli jako redlnou zékaznickou zkusenost - od objednavky po vyzvednuti. Moment prekvapeni (balicek predany Vojtou Kotkem) vytvoril
silny emocni zazitek, ktery Ucastnici spontanné sdileli. Event tak fungoval jako content engine - generoval medialni vystupy i obsah na socialnich sitich a
spustil retézovou reakci napfic kanaly.

Nastroje a aktivity:

Tiskové setkani bylo postavené jako plnohodnotnd zkusenost se sluzbou. Novinafri si objednali zbozi a na misté si ho vyzvedli - stejné jako bézni zakaznici.
Bali¢ky osobné vydaval ambasador kampané Vojta Kotek. Soucasti prostoru byl traktlrek z TV kampané, ktery propojil online komunikaci s realitou.

Event mél uvolnénou atmosféru a pfirozené generoval obsah - vznikaly rozhovory, fotografie i videa. Zapojilo se 48 novinafd a influencer(, vzniklo 12
videi, 37 social vystup(l a pfedano bylo 52 bali¢k{. Aktivaci doplnila série pop-up eventi na 5 frekventovanych lokacich po celé CR.

Vysledky:

Event proménil distribucni sluzbu a proménu Bauhausu z tradi¢ni firmy v plnohodnotny e-shop v silné komunikaéni téma s méritelnym dopadem.

Komunikacni vysledky:

* 34 medialnich vystupd (online, print, TV)
* 8,3 milionu zdsah napfi¢ médii

* 50 % vystupl se znackou v titulku

* 41 % obsahovalo expertni citaci

* 70 % neslo klicové sdéleni

* 350 000+ dosah na socialnich sitich

+ 181 883 zhlédnuti videi, 1 516 interakci
* vice nez 25 000 lidi zasahnuto v terénu

Business dopad:

* +52,13 % pocet objednavek

* +27,69 % hodnota objednavek

* +25,51 % konverzni pomér

* +12,38 % navstévnost webu

Z eventu se stal spoustéc rlstu - a ¢esky e-shop BAUHAUS se posunul mezi TOP 3 v Evropé.

Weblinky:

https://knowcomm.my.canva.site/bauhausjevsude,
https://www.canva.com/design/DAHFDLVhRiY/XYWi6tMMk3HOfnP8-loKUQ/view?utm_content=DAHFDLVhRiY&utm_campaign=designshare&utm_medium
=link2&utm_source=uniquelinks&utlld=h3783c52e97,
https://www.canva.com/design/DAHFI5Y4BWg/jCW-H)qnea)U26ZTOYEihw/view?utm_content=DAHFI5Y4BWg&utm_campaign=designshare&utm_medium
=link2&utm_source=uniquelinks&utlld=h22f40507fb
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