I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Hraj si jako kral!

Klient:

LEGO Trading, LEGO Production
Agentura / Prihlasovatel:

MSL Prague (Publicis Groupe)
Spolupracujici agentura / subjekt:

Leo Burrnet Prague, Squadra Production
IndividudIni kredity:

Lucie Hovorkovd , Brand Manager , LEGO Trading

Pavlina Saurova, Communication manager, LEGO Production

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, 1.8 Integrovana komunikace
Komunikaéni nastroje:

I1.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Barbora Fry¢ Sumanska

Firma/organizace: MSL Czech Republic (Publicis Groupe)

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Vystava Ceskych korunovaénich klenot{l pravidelné vzbuzuje celonarodni zajem. S tim se ale poji i fronty, ve kterych se nedostane na kazdého. Protoze
znacka LEGO véri, Ze diky hravé formé mdZe byt historie pfistupnéjsi, vytvorilo zvétsenou repliku Svatovaclavské koruny ze 128 333 kostek a umistilo ji
na Prazsky hrad. Koruna se stala okamzitym fenoménem, ktery za pouhé tfi dny pfildkal 60 000 navstévnikd a v rdmci medidlnich vystupl zasahl pres 22
miliond lidi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

kostek LEGO. Strategii bylo vytvorit kulturni moment s masovym dosahem, ktery propoji ¢eskou historii, narodni hrdost a kreativitu kostek LEGO. Diky
umisténi na Prazsky hrad jsme vytvorili dostupnou a hravou oslavu vyroci. Primarni cilovou skupinou byli ndvstévnici korunovacnich klenotl a rodiny s
détmi, sekunddarni Siroka verejnost, Skoly a turisté.

Strategie a kreativa:

Vznikl prvni model z kostek LEGO vytvoFeny jen pro Ceskou republiku - jako pocta ¢eské historii i dovednosti zdejsich modeléf. Projekt inovoval zpéisob,
jakym znacka pracuje s kulturnim dédictvim: spojil kostky LEGO s narodnim symbolem tak, aby vysledek plsobil hravé a moderné. Pfirozenou soucasti
instalace se stala i forma uceni prostrednictvim hry. Volba Svatovaclavské koruny byla jednoznacna. Nasledovalo jeji pfevedeni do estetiky kostek LEGO a
vytvoreni emo¢niho momentu diky kli¢im z kostek LEGO, jimiz déti vystavu otevrely. Vyznamnou roli hral claim kampané - ,Hraj si jako kral“, ktery celou
akci genialné doprovodil.

Nastroje a aktivity:

LEGO vyuzilo vyznamnou narodni udalost, aby détem pribliZilo historii poutavym zplsobem - protoZe hrani je nejlepsi forma uceni. V kladenské tovarné
LEGO vznikla 7,5x zvétSena replika Svatovaclavské koruny sloZzena z 128 333 kostek a vazici 280 kg. Za 72 hodin jsme pfildkali 60 000 navstévnikd. Ti si
mobhli nejen prohlédnout obfi korunu a vyfotit se s ikonickym pozadim Prazského hradu, ale také se prostiednictvim hry dozvédét néco o ceské historii.
Malé i velké milovniky hry neodradila ani hodinova fronta. Kreativni instalace obstéla v konkurenci populdrni tradi¢ni vystavy korunovacnich klenotd, a
dokonce ji dokazala v po¢tu navstévnikl porazit. Medialni kampan méla 3 ¢asti: 1) Exkluzivni pfistup ke stavbé modelu v tovarné 2) Pozvanka na event 3)
Akce samotnd, na kterou dorazilo 50 zastupcd médii. 3 faze vygenerovaly pres 100 mediélnich vystupl s celkovym medidlnim dosahem 22 miliond (80%
organicky).

Vysledky:

Cilem projektu bylo vzbudit medidini zajem o akci a zajistit jeji dostate¢nou navstévnost. Odhad navstévnosti byl stanoven dle jinych akci znacky LEGO na
cca 30-40tis lidi. Zaroven jsme vychazeli z béZné navstévnosti korunovacnich klenotd (50tis lidi/11 dni). Mediélni zdsah byl stanoven na 10 mil. Vysledky
prekonaly vSechna nase oCekavani. Za 72 hodin instalaci navstivilo 60tis lidi (korunovacni klenoty za 11 dni 58tis lidi) a celkovy medidIni zésah byl 22mil.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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