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pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění
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Jméno: Barbora Fryč Šumanská 
Firma/organizace: MSL Czech Republic (Publicis Groupe) 
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Stručné shrnutí projektu:
Výstava Českých korunovačních klenotů pravidelně vzbuzuje celonárodní zájem. S tím se ale pojí i fronty, ve kterých se nedostane na každého. Protože
značka LEGO věří, že díky hravé formě může být historie přístupnější, vytvořilo zvětšenou repliku Svatováclavské koruny ze 128 333 kostek a umístilo ji
na Pražský hrad. Koruna se stala okamžitým fenoménem, který za pouhé tři dny přilákal 60 000 návštěvníků a v rámci mediálních výstupů zasáhl přes 22
milionů lidí.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Cílem projektu bylo oslavit 25 let společnosti LEGO v České republice prostřednictvím toho nejautentičtějšího, co značka má – svých českých modelářů a
kostek LEGO. Strategií bylo vytvořit kulturní moment s masovým dosahem, který propojí českou historii, národní hrdost a kreativitu kostek LEGO. Díky
umístění na Pražský hrad jsme vytvořili dostupnou a hravou oslavu výročí. Primární cílovou skupinou byli návštěvníci korunovačních klenotů a rodiny s
dětmi, sekundární široká veřejnost, školy a turisté.

Strategie a kreativa:
Vznikl první model z kostek LEGO vytvořený jen pro Českou republiku – jako pocta české historii i dovednosti zdejších modelářů. Projekt inovoval způsob,
jakým značka pracuje s kulturním dědictvím: spojil kostky LEGO s národním symbolem tak, aby výsledek působil hravě a moderně. Přirozenou součástí
instalace se stala i forma učení prostřednictvím hry. Volba Svatováclavské koruny byla jednoznačná. Následovalo její převedení do estetiky kostek LEGO a
vytvoření emočního momentu díky klíčům z kostek LEGO, jimiž děti výstavu otevřely. Významnou roli hrál claim kampaně - „Hraj si jako král“, který celou
akci geniálně doprovodil.

Nástroje a aktivity:
LEGO využilo významnou národní událost, aby dětem přiblížilo historii poutavým způsobem – protože hraní je nejlepší forma učení. V kladenské továrně
LEGO vznikla 7,5× zvětšená replika Svatováclavské koruny složená z 128 333 kostek a vážící 280 kg. Za 72 hodin jsme přilákali 60 000 návštěvníků. Ti si
mohli nejen prohlédnout obří korunu a vyfotit se s ikonickým pozadím Pražského hradu, ale také se prostřednictvím hry dozvědět něco o české historii.
Malé i velké milovníky hry neodradila ani hodinová fronta. Kreativní instalace obstála v konkurenci populární tradiční výstavy korunovačních klenotů, a
dokonce jí dokázala v počtu návštěvníků porazit. Mediální kampaň měla 3 částí: 1) Exkluzivní přístup ke stavbě modelu v továrně 2) Pozvánka na event 3)
Akce samotná, na kterou dorazilo 50 zástupců médií. 3 fáze vygenerovaly přes 100 mediálních výstupů s celkovým mediálním dosahem 22 milionů (80%
organicky).

Výsledky:
Cílem projektu bylo vzbudit mediální zájem o akci a zajistit její dostatečnou návštěvnost. Odhad návštěvnosti byl stanoven dle jiných akcí značky LEGO na
cca 30-40tis lidí. Zároveň jsme vycházeli z běžné návštěvnosti korunovačních klenotů (50tis lidí/11 dní). Mediální zásah byl stanoven na 10 mil. Výsledky
překonaly všechna naše očekávání. Za 72 hodin instalaci navštívilo 60tis lidí (korunovační klenoty za 11 dní 58tis lidí) a celkový mediální zásah byl 22mil.

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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