I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Ke hvézddm! Znovuotevreni Planetéaria Praha
Klient:

Planetum

Agentura / Prihlasovatel:

Native PR, s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Anezka Kharrat, Snr. Account Manager, Native PR s. r. o.

Karolina Dolezelovd, Junior Account Manager, Native PR s. r. 0.

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.6 Budovani vztahd s médii
Komunikaéni nastroje:

I1.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Anezka Kharrat

Firma/organizace: Native PR, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Cilem bylo predstavit verejnosti nové otevrené Planetdrium Praha a udélat z néj prvni volbu volnocasovych aktivit pro rodiny s détmi i jednotlivce.
Peclivé ddvkovana komunikace vyvrcholila sérii akci pro tuzemské i zahrani¢ni novindre pri prilezitosti otevreni, které se uskutecnilo 14. 6. 2025.
Vysledkem bylo 388 vystupl napfi¢ véemi mediatypy a ukotveni Planetéaria Praha jako moderni instituce propojujici védu, technologii a atraktivni kulturn{
zazitek pro Sirokou verejnost.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem projektu bylo dosahnout co nejvétsiho medialniho povédomi o tom, Ze se v Praze otevira planetérium evropské Urovné a oslovit mladsi generaci,

soucasné ozivit zdjem stredni i starSi populace a ukazat, ze planetérium neni ,nuda“, ale v Praze jde o mimoradny 3D zazitek. Cilovou skupinou byla
Siroka verejnost napfi¢ generacemi, Skoly, védecka obec i turisté.

Strategie a kreativa:

Komunikaci jsme postavili na rediteli Planetéria Praha jako na nejdvéryhodnéjsim a nejautenti¢téjsim hlasu projektu, ktery dokazal srozumitelné propojit
technologicky vyznam investice s jejim pfinosem pro navstévniky. Informace jsme odhalovali postupné, abychom dlouhodobé udrzeli medidlni zajem i
pres opakované posuny terminu otevieni. Pribézné jsme proto hledali nové komunika¢ni Ghly a zapojovali novinare prostfednictvim navstév a moznosti
nataceni pfimo v planetériu.

Nastroje a aktivity:

Hlavnim néstrojem projektu bylo spravné uchopeni nosného tématu, které mélo potencial oslovit klicova ¢eskd média napfi¢ segmenty. Zasadni roli
sehraly cilené pripravované rozhovory s reditelem Planetaria Praha Mgr. Jakubem Rozehnalem, Ph.D v prednich ¢eskych médiich. Silnym formatem byly
také reportaze primo z mista, které nabidly pohled do zakulisi rekonstrukce a autenticky predstavily rozsah celé promény. Informace a vystupy z téchto
reportazi se ve vybranych médiich dale organicky Sifily prostrednictvim jejich socidlnich siti, ¢imz se prirozené navySoval zasah i engagement.

Nejvétsi medidini akcelerace nastala v obdobi slavnostniho otevieni. Pravé tato udélost generovala zasadni vinu vystupd a vyznamné pfispéla k
celkovému mediadlnimu zdsahu projektu, a to i v zahrani¢nich médiich.

Vysledky:

Realizovand kampan vyrazné posilila povédomi o rekonstrukci Planetéria Praha i o jeho technologické a obsahové proméné. V kratkém obdobi po otevreni
projekt ziskal masivni publicitu napfi¢ prakticky véemi ¢eskymi médii, véetné reportazi Ceské televize v hlavnim vysilacim ¢ase, TV Nova i Ceského
rozhlasu. Celkem vzniklo 388 medialnich vystupl s dosahem 38 milion{. Planetarium se navic pravidelné objevuje i v turistickych médiich jako cil vyletd
do Prahy.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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