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designu

Klient:

Kaufland Ceska republika

Agentura / Prihlasovatel:

FleishmanHillard

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.6 Budovani vztahl s médii

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Jméno: Marcel Bodnar
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Experimentélni sklenik Kaufland na Designbloku 2025 vyuzil vice nez 1000 zavarovacich sklenic k vytvoreni instalace spojujici upcyklaci a soucasny
design. Projekt otevrel Kauflandu jako dlouhodobému podporovateli komunitnich zahrad cestu do prémiovych designovych a ekologickych médii a posilil
jeho reputaci inovativni a udrzitelné znacky.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Navéazat na Uspéch instalace KAUF LOVE, prvni Gcasti Kauflandu na Designbloku v roce 2024 a posilit pozici znacky v designovém a ekologickém prostredi
pomoci projektu, ktery dokaze otevfit zcela nova medialni okna.

Cile:

- Posilit reputaci Kauflandu jako inovatora v udrzitelnosti.

- Generovat pokryti v médiich, kde retail bézné nefiguruje.

- Prezentovat Kaufland jako inovativni znacku i mimo tradi¢ni potravinarsky sektor.

- Zvysit povédomi o podpore komunitnich zahrad Kauflandem.

- Ziskat medialni zésah v designovych, lifestyle a ekologickych médiich.

Cile projektu kombinovaly reputacni i medialni ambici a vychazely z dlouhodobého smérovani znacky k udrzitelnosti.

Vybér cilovych skupin reflektoval ambici projektu presahnout tradi¢ni retailovy kontext a oslovit publika, kterd vnimaji design, ekologii a spole¢enskou
hodnotu znacek.

- Designova a ekologickd média.

- Lifestyle tituly.

- Mladi lidé a rodiny, kteri maji zajem o ekologické inovace a udrzitelnost.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na vytvoreni obsahu, ktery je pro média sém o sobé atraktivni: kombinace ikonického ¢eského predmétu (zavarovacka), sou¢asného
designu a vrstevnatého pribéhu upcyklace a komunitnich zahrad. Diky tomu bylo mozné vstoupit do médii, kterd bézné o retailu neinformuji.

Nastroje a aktivity:
Kombinace organického PR, cilené medialni prace a podpory na sociélnich sitich zajistila, Ze se instalace dostala do relevantnich designovych i
mainstreamovych titulG.

Konkrétni nastroje:

- kuratorovana pozvanka na Den profesionall

- proaktivni pitching do designovych, ekologickych a lifestyle tituld

- cilend tiskova zprava po otevieni Designbloku

- PR obsah prizplsobeny tonalité riznych medialnich segmentl (design, hobby, lifestyle)

- placend podpora tam, kde bylo mozné Skalovat dopad

- Medialni zédsahy zahrnuji: Design News, Czechdesign, Dolcevita, Marianne, Czech Crunch, Ddm a zahrada, Prazsky denik aj.

Vysledky:

- ndvstévnost Designbloku: skoro 50 tisic lidi

- vysoka mira engagementu (fotografovani, sdileni, organické posty)

- instalace zarazena v médiich mezi nejzajimavé;jsi body letosniho rocniku
- pozitivni zpétnd vazba od designér( a architektl

- prokazatelny posun brandu Kaufland mimo tradi¢ni retailovy kontext

Instalace posilila roli Kauflandu v oblasti udrzitelnosti a kulturniho obsahu. Propojila brand s tématy péce, komunit a ekologickych inovaci zplsobem,

ktery byl vizudIné silny a skute¢né zazitkovy.

Weblinky:
https://spolecnost.kaufland.cz/rozhoduji-ciny/designblok.html
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