SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Experimentalni sklenik Kaufland: Zavarovacky, které rostou v
designu

Klient:

Kaufland Ceska republika

Agentura / Prihlasovatel:

FleishmanHillard

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.3 Akce a udalosti

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marcel Bodnar

Firma/organizace: FleishmanHillard CZ

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Kaufland se v roce 2025 vratil na Designblok s Experimentalnim sklenikem z vice nez 1000 zavarovacich sklenic. Instalace ukazala silu upcyklace a
proménila bézny predmét v moderni architekturu. Projekt zd@raznil podporu komunitnich zahrad a posilil vnimani Kauflandu jako znacky, ktera propojuje
design a inovaci a je lidrem v udrzitelnosti. Autory jsou Roman Mare$ a Max Koreis ze studia Dvoutakt.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Po Uspéchu instalace KAUF LOVE, prvni Gc¢asti Kauflandu na Designbloku v roce 2024 se Kaufland rozhodl pokracovat v prezentaci své znacky na prestizni
platformé Designblok, tentokrat s ekologicky zaméfenym projektem - Experimentdalnim sklenikem, ktery zviditelfiuje upcyklaci a komunitni zahrady.

Cile:

- Prezentace Kauflandu jako inovativni znacky i mimo tradi¢ni potravinarsky sektor.

- Zvyseni povédomi o komunitnich zahradéch, které Kaufland nejen dlouhodobé podporuje, ale také sdm aktivné spoluvytvari. Ziskani medialniho
zasahu v designovych, lifestyle a ekologickych médiich.

Cilové skupiny:

- Mladi lidé a rodiny, ktefi maji zajem o ekologické inovace a udrzitelnost.

- Designova komunita a odbornici z oblasti architektury.

- Siroké vefejnost, ktera si spojuje Kaufland s inovativnim pfistupem k ekologickym projektim.

Strategie a kreativa:

Cilem bylo propojit historické hodnoty (ikonické zavarovaci sklenice) s modernim designem a soucasnymi ekologickymi trendy. Sklenik predstavuje
princip upcyklace jako kreativni i spoleCensky piinosné feseni a inspiruje navstévniky k podpofe komunitnich zahrad. Inspirace tradi¢nimi skleniky byla
zamérné pretvofena do nového vyznamu: vizudlni metafory komunitni soudrznosti, rlistu a péce o prostredi.

Nastroje a aktivity:

Zvolili jsme kombinaci organického PR a placenych kampani. Kli¢ové aktivity zahrnovaly:

- Den profesionall na Designbloku, kde jsme pozvali zdstupce médii a influencerd.

- Tiskova zprava, kterd byla rozesléna po oficidlnim zahajeni Designbloku.

- Socialni média a PR ¢lanky v designovych a ekologickych magazinech.

- Média, ktera byla zahrnuta, byla pestra - od hobby ¢asopisti az po luxusni designova média. Povedlo se nam ziskat pozitivni medialni pokryti v téchto
klicovych kanalech:

- Design News, Czechdesign, Dolcevita, Marianne, Prazsky denik, Ddm a zahrada, Czech Crunch

Vysledky:

25 medialnich vystupl s celkovym dosahem skoro 3 miliony lidi.

Navstévnost instalace: Na Den profesionéld prislo 530 profesionall (architekti, designéri, novinafi a dalsi odbornici), po oficialnim zahajeni se
dostavilo skoro 50 tisic navstévnikd.

Vystupy v designovych médiich a lifestyle webech (véetné organickych zminek ve shrnutich Designbloku).

Kampani jsme dokazali prekrocit tradi¢ni hranice PR a komunikace a posunout Kaufland do novych médii, kterd obvykle nejsou spojena s retailovymi
znackami. Projekt ukdzal, Zze Kaufland dokaze vytvéret relevantni kulturni i spoleCensky obsah a posiluje svou pozici v udrzitelnosti, komunitnim rozvoji a
inovacich. Instalace navazuje na dlouhodoby zavazek Kauflandu podporovat komunitni zahrady a rozvijet udrzitelnd reseni.

Weblinky:
https://spolecnost.kaufland.cz/rozhoduji-ciny/designblok.html
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