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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Albert pfichazi s ne¢ekanymi fedenimi. Problém s neprodanymi prebytky banand, bobulovin a také uzenin dokéaze vyresit inovativni formou. Ta se jmenuje
food upcycling a jedné se o novy a v Cesku zatim neprobéadany trend. Vloni v éervnu jsme predstavili zdkaznikdim kolace pecené z neprodaného ovoce a
pizza snack pripravovany z odkrojkd uzenin. Jen za minuly rok jsme takto zachranili 32 tun surovin, které by jinak znamenaly ekonomickou ztratu i
zbytecnou ekologickou zatéz.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Pfestoze jsme lidrem v darovani a odpovédném nakladani s neprodanymi potravinami, cilem kampané bylo srozumitelné vysvétlit, jak vyznamnou pomoc

Albert poskytuje a jakou roli v tom hraji inovace na prodejnach. Primérni cilovou skupinou byla média a verejnost, sekundarni stakeholderi. Obchodnim
cilem bylo snizeni prebytkl a podpora prodeje upcyklovanych produktd.

Strategie a kreativa:

Slozité téma jsme pretavili do srozumitelného a zapamatovatelného pribéhu, ktery stavi na myslence ,druhého Zivota potravin“ a ukazuje jejich nové
smysluplné vyuziti. Posiluje tak vnimani Alberta jako lidra v udrzitelnosti. MedidIni strategie zahrnovala definici klicovych sdéleni, distribuci tiskové
zpravy, aktivni praci s médii a mini event pro novinare. Komunikace byla podporena skrze medialni spoluprace.

Nastroje a aktivity:

Kampan jsme zahdjili vydanim tiskové zpravy, kterou jsme podpofili medidlnimi spolupracemi. Nasledné jsme téma predstavili také SirSimu publiku
novinafd, stakeholder( a partner( pfi oficidlnim uvedeni Reportu o udrzitelnosti (40 hostd), jehoZ soucasti byla ochutnavka produkt.

Pro novinare jsme zaroven pripravili zazitkové formaty, napriklad peceni v pekdrné primo na prodejné (v hypermarketech mame vlastni pekarny) nebo
ochutnavky.

Komunikaci doplnila 360° marketingova podpora: bannery v prodejnéch, TV reklama, Albert magazin a informace na firemnim webu. V interni komunikaci
jsme vyuzili také prib&h zaméstnancl z prodejny, ktefi s napadem pfisli a jako prvni ho vyzkouseli.

Vysledky:

Kampafi si ziskala medialni pozornost a pfinesla 26 medialnich vystup( s celkovym zédsahem 37 GRP. Téma oslovilo jak lifestylova, tak odborna i
ekonomicka média. Mezi zakazniky se kolacky a pizza snacky rychle staly vyhleddvanymi produkty s pfidanou hodnotou. Od ¢ervna do prosince 2025 se
jich prodalo pres 650 000 kus(, diky ¢emuZ se podafilo zachranit 32 tun potravin, které by jinak skoncily v kosi.

Vnimani spolecnosti Albert jako odpovédného retézce v oblasti ochrany Zivotniho prostiedi mezi zakazniky postupné posiluje. Vyplyva to z pravidelného
priizkumu Brand Tracking (n = vice nez 1000 respondent(). Podil respondentd, ktefi takto Albert vnimaji, vzrostl ze 17 % v roce 2021 na 20 % v letech
2024 a 2025. Albert je v tomto ohledu pred konkurenci z fad ostatnich retailerd.

Albert je zaroven jednickou také ve vnimani aktivit spojenych s darovanim potravin potravinovym bankam, kde ostatni retailery predstihuje o 7
procentnich bodd. Data tak potvrzuji, Ze aktivity v oblasti udrzitelnosti, v¢etné food upcyclingu, podporuji pozitivni vnimani znacky Albert.

Weblinky:

https://www.albert.cz/news-room/tiskove_zpravy cele/albert-vyuzije-neprodane-ovoce-a-uzeniny-ve-vlastni-vyrobe,
https://www.albert.cz/news-room/tiskove_zpravy_cele/albert-predstavil-vusledky-v-udrzitelnosti,
https://www.youtube.com/watch?v=s2)W-dDbDNY&list=PLA5A4A33372E4D5AE&index=10
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