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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:
Chtéli jsme Gplné zménit svlj obraz v médiich a témata, s kterymi si nds novinari spojuji. Rozhodli jsme se vyuzit data z nasich benefitnich karet, diky

nimz mame prdibézné k dispozici informace o cenach obédd. Zacali jsme médiim poskytovat data zpracovana do indexu, k némuz souvislosti dodava rada
partnerd. Index funguje jako nosi¢ nasich sdéleni. Mdme i regionalIni data, proto jsme vedle centralnich redakci cilené pracovali také s regionalnimi

novinafi a pfipravovali podklady pfimo pro né. Tento pfistup Uplné proménil nds mediaini obraz.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Novinafi se nas dive ptali hlavné na stravenky, napfiklad pfi debatach o vefejnych nakladech na né&. V médiich tak chybél $irsi pohled na ceny obédd a

na vyznam pracovniho stravovani. Nasim cilem bylo tuto situaci zménit, vybudovat dlouhodobé vztahy s novinafi a stat se pfirozenym zdrojem dat a
komentarl k tématu cen obédd. Zamérili jsme se na ekonomické a zpravodajské novinare i na regionalni média.

Strategie a kreativa:

Strategii jsme postavili na zdméru byt novinarim uZitecni. Vedle celostatnich dat jsme zacali evidovat a novindrdim zpfistupriovat data pro vSechna
krajska mésta. Vyvoj cen obédl jsme vysvétlovali v kontextu inflace, kupni sily zaméstnancli nebo situace v gastronomii. Vlastni ¢isla propojujeme s
verejné dostupnymi daty naptiklad od CSU (mzdy, inflace) nebo HospodaFské komory (ceny potravin). Edenred Restaurant Index se stal respektovanym
zdrojem informaci pro média. Citacemi k tomu pfispivaji partnefi, ktefi zvy3uji kredibilitu sd&leni: prezident SOCR CR Toma3 Prouza, Matyas Fodum z
Ministerstva zdravotnictvi, Eliska Selinger ze Statniho zdravotniho Ustavu, ale také spolecnosti jako Dotykacka nebo eshopy.

Nastroje a aktivity:

V roce 2025 jsme v rdmci komunikace Edenred Restaurant Indexu, ktery kazdy mésic pfinasi aktualni data o cenach obédd, pripravovali tiskové zpravy,
regionalni prehledy dat i individualni podklady pro konkrétni redakce. Aktivné jsme od novinari z celostatnich i regionalnich médii zjistovali, jakéa data a
souvislosti potrebuji. Komentare a rozhovory jsme poskytovali pruzné, ¢asto na posledni chvili, jak hlavné televize potrebuji. Soucasti komunikace byla
také tiskova konference o vyvoji cen obédd.

Vysledky:

V roce 2025 jsme k tématu cen ob&d komunikovali s vice neZ 40 novinafi z celostatnich i regionalnich redakci, sdileli s nimi data, individuélni podklady a
komentare k aktudlnimu vyvoji. Novinari nds jiz ¢asto sami oslovovali. Aktivita se odrazila na publicité. V roce 2025 obsahovalo nase data nebo nas
komentar 21 % medialnich vystupd o cenach obéd(, zatimco v roce 2024 to bylo 18,7 % (pro srovnani: 16,4 % v roce 2023, pouhych 4,8 % v roce 2022).
Dilezity je také regiondlni rozmér projektu. Diky tomu, Ze jsme novinaiim nabizeli data pfimo pro jejich kraj, zacala Edenred Restaurant Index vyuZivat i
regionalni média, v nichz jsme v roce 2025 ziskali 63 vystupl (dfive napf. 8 v roce 2021 a 4 v roce 2022). Edenred tak proménil témata, kterd s nim jsou
v médiich spojena, a zasahl i nové segmenty médii.

Weblinky:
https://www.edenred.cz/tiskove-zpravy/obedy-opet-plosne-zdrazily-v-praze-vyjdou-na-220-korun
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