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Projekt:
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1.6 Budovani vztahl s médii
Komunikaéni nastroje:
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Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Jméno: Veronika Zahradnikova

Firma/organizace: PRAM Consulting s.r.o.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Evropskému uvedeni nového telefonu OnePlus 15predchazelo ukonceni spolupréce s ikonickou fotografickou znackou a hrozila negativni medializace
jesté pred oficidlnim predstavenim produktu. V Praze jsme proto usporadali pre-briefing, kde mohli novinari testovat zafizenf pfi fotografovani v
autentickych podminkdach. Z reputacni hrozby jsme udélali vyhodu. Sjednocenim komunikace napfi¢ Evropou a nabidkou exkluzivity jsme pied hlavnim
uvedenim produktu na trh nastavili pozitivni rdz komunikace.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

U predchozich model( vyuZival OnePlus fotoaparaty znacky Hasselblad, nové generace jiz spoléhd na vlastni technologii. Klient se obaval, Ze média
budou zménu kriticky porovnavat s pfedchozimi modely telefondl. Zadanim bylo minimalizovat reputacni riziko a zajistit jednotnou interpretaci napfi¢
evropskymi trhy. Cilem bylo ziskat d@véru technologickych médii, pfesmérovat pozornost k redlnym benefitlm a vytvorit zaklad pro kladné recenze pfi
uvedeni na trh.Sekundarnim cilem bylo posileni vztahu znacky s technologickymi novinafi.

Strategie a kreativa:

Klient zvaZoval pét strategickych scénarl, nas koncept byl vybrén jako feseni pro cely kontinent. Strategie stéla na exkluzivni spolupréci s redakcemi
jesté pred oficialnim launchem produktu, jednom centralizovaném eventu, ktery sjednoti messaging napfi¢ zemémi a Praze jako vizualné atraktivnim
mésté kontrastl s historickou i moderni architekturou. Namisto obhajovani zmény jsme zménili perspektivu. Komunikaci jsme postavili na autentické
uzivatelské zkusenosti v realnych situacich. Fotoaparat byl novinafi testovan v pohybu, proménlivych svételnych podminkach a pfi praci se zoomem, tedy
v prostredi, které prirozené provéruji vykon, plynulost a stabilitu. Novinari méli moznost telefon otestovat, publikace vak podléhala jasnym pravidldm.
Nesmély byt publikovany fotografie telefonu, ale mohly byt publikovany fotografie pofizené telefonem.

Nastroje a aktivity:

Strategii jsme prevedli do dvoudenniho eventu. V prostoru kostela Sacre Coeur probéhl briefing zaméreny na vykonné parametry, Al funkce a
optimalizaci pro multitasking a gaming, doplnény hands-on zénou. Druhd ¢ast programu probihala pfimo v ulicich Prahy a umoznila testovat zafizeni ve
vizudlné atraktivnim mésté. Kombinace fizenych programovych bodd a volného pohybu, umoznila vznik vlastniho obsahu. Sou¢asné probihala koordinace
redakci z 14 evropskych trhd a pomoc s pfipravou vystup(.

Vysledky:

Event prilakal 101 novinar{ ze 14 evropskych zemi, ktefi v obdobi mezi fijnovym briefingem a listopadovym oficidlnim launchem produktu publikovali 110
printovych a online recenzi s reachem 164 mil. Vystupy byly z 27 % neutraini a 73 % pozitivni. Nedoslo k dniku kli¢ovych parametrd ani vizualQ. Média
zminovala odchod od Hasselblat, ale potvrzovala kvalitu nového fotoaparatu s odkazem na pofizené fotografie. Komunikace byla jednotnd napfi¢
kontinentem, reputacni riziko bylo zazehnéno a vystupy, po oficidlnim launchi, byly velmi pozitivni. Pre-briefing posilil vztah znacky s novinafi a navic
ukdzal Prahu jako moderni a Zivou metropoli.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=MaFzzpjnzpA, https://youtu.be/WWE-8fv5uoU
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