I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Saty za 168 milion{l impresi od Pilsner Urquell na KVIFF
Klient:

Plzenisky Prazdroj

Agentura / Prihlasovatel:

MSL Czech Republic (Publicis Groupe)

Spolupracujici agentura / subjekt:

Leo Burrnet Prague, StoryTLRS, BnT Agency
IndividudIni kredity:

Petra Paulisova , Brand Manager , Plzefisky Prazdoj

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.6 Budovani vztahl s médii
Komunikaéni nastroje:

I11.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Barbora Fry¢ Sumanské

Firma/organizace: MSL Czech Republic (Publicis Groupe)

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pilsner Urquell proménil stovky vlastnich lahvi v haute couture Saty pro Anu Geislerovou a prenesl orosenou tretinku na cerveny koberec KVIFF. Ikonicky
model vytvoreny s Janem Cernym a skldrnou Moser se stal nejfotografovanéjsim symbolem festivalu - a hvézdou se 168 miliony impresi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo posunout Pilsner Urquell z role dalsiho loga mezi partnery do pozice kulturni ikony KVIFF a dostat znacku do titulkd vsech médii. Primarni
skupinou byli VIP hosté KVIFF, sekundarni cela ¢eska vefejnost sledujici festival. Saty se staly nejfotografovanéj$im objektem festivalu.

Strategie a kreativa:

Strategif bylo propoijit tfi ¢eské ikony - narodnf pivo, karlovarské sklo Moser a design Jana Cerného - a vytvotit jediny, ale nezapomenutelny objekt, ktery
koncentruje tradici, Femeslo i festivalovy glamour. Jan Cerny vystavél siluetu podle tvaru kapky piva. Spolu s Moserem roztavil stovky lahvi Pilsner
Urquell, vybrousil je a doplnil krystaly Preciosa. Kazdy fragment byl ru¢né nasit tak, aby Saty pfi ch(izi zvonily jako plzni¢ka.

Nastroje a aktivity:

Na festivalu, kde obvykle zafi jména celebrit a médnich dom(, jsme udélali hlavni hvézdu z pivni lahve. Zinscenovali jsme setkani tii ¢eskych ikon -
Pilsner Urquell, Moseru a Aty Geislerové s Janem Cernym - a vytvofili z lahvi Pilsner Urquell couture $aty, které na Eerveném koberci pFekonaly pozornost
klasickych hvézd. Jejich podoba, a predevsim pak ikonické cinkani pripominajici dokonale orosenou tretinku plzenského piva rozpoutaly lavinu medialnich
vystup(l i sdilenf na socidlnich sitich. Realizace kampané stavéla na exkluzivité a strategickych media relations. Saty byly pred festivalem postupné
odhalovany (SoMe, ambasadofi), ale pouze formou naznak(, ¢imz se posilil moment pfekvapeni pfi odhaleni. Na ¢erveny koberec vysla Afia Geislerova
spolu s Janem Cernym jako doprovodem, coz dodalo autenti¢nost celému piib&hu. Po prezentaci byly $aty vystaveny v PU z6né vedle hotelu Thermal po
celou dobu trvani festivalu pro navstévniky i média. Prioritou byla cilena spoluprace s vybranymi médii, kterd méla pristup k unikatnimu obsahu - od
behind-the-scenes, rozhovord s protagonisty az po exkluzivni fotografie. Pro novinare byl navic usporadan meet & greet pfimo v PU z6né, kde se mohli
doptat na detaily projektu a setkat s Alou Geislerovou, Janem Cernym i Janem Plechd¢em z Moseru.

Vysledky:

Titulky hlavnich zpravodajskych serverd a spole¢enskych rubrik i televizi plnila Afla Geislerova jako ,,cinkajici“ symbol orosené tretinky. Kumulovany
medialni zadsah dosahl 168 milionl véetné spontanniho zasahu na sociélnich sitich - Saty sdilela cela republika. Vysledek mnohonasobné prekonal
vysledky z lonskych let. Celkem vzniklo 197 medialnich vystupd véetné top-tier tituld a televiznich stanic. Priizkumy potvrdily posun vnimani znacky.
Kampan tak nejen prekonala dosavadni vysledky, ale také pfirozené upevnila pozici Pilsner Urquell jako prémiové znacky spojujici tradici, uméni a design.
Saty po KVIFF putovaly na vystavu do New Yorku a byly nominovany i na ceny Czech Grand Design.
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