I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Hezky ¢esky po Cesku
Klient:

PENNY Market

Agentura / Prihlasovatel:
Svengali Communications

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

I.1 Firemni a krizové komunikace, 1.3 Business-to-Consumer, 1.8
Integrovana komunikace, 1.9 Dlouhodobé budovani povésti Ci
znacky

Oborové kategorie:

[.2 Spotfebni zboZi, 11.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marek Prazak

Firma/organizace: Svengali Communications

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Projekt Hezky ¢esky po Cesku propojil znacku PENNY s va3ni Cechi pro turistiku. Ve spolupraci s Klubem ¢eskych turistd vzniklo 30 nenaro¢nych tras
napfric regiony, vhodnych pro rodiny s détmi, seniory i pary. Interaktivni microsite, medialni spolupréce, influencefi i vlastni kanaly znacky inspirovali
desetitisice lidi k vyletdim po Cesku. Projekt mél zésah téméf 11 mil. a posilil vnimani PENNY jako znacky podporujici ¢eskost a komunity.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Ceskost je zakl. komunikaéni pili¥ PENNY, Zadénim bylo kli¢ovy atribut posilit zplisobem, ktery nebude plsobit komerené, ale pFirozené a autenticky.
Cilem bylo budovat dlouhodobou emoéni vazbu ke znalce a upevnit jeji pozici jako Fetézce, ktery je Cechlim blizko jak hodnotové, tak i geograficky.
Méfitelnym cilem byl kom. zdsah 7,5 milionu.

Cilovou skupinou byla Siroka verejnost napfi¢ regiony: rodiny s détmi, pary, pejskari i seniofi.

Prlizkum potvrdil, Ze turistika je aktivitou, které je Cechlim blizk& napfi¢ generacemi a regiony. Projekt proto cilil na viechny, ktefi hledaji inspiraci na
dostupné vylety a prochézky po Cesku.

Strategie a kreativa:

Na zakladé prizkumu jsme zvolili turistiku jako silny ¢esky fenomén. Ve spolupraci s Klubem ¢eskych turistl jsme vybrali 30 tras - dvé v kazdém kraji - s
dlirazem na nenaro¢nost, dostupnost, cilem bylo ukazat neotteld mista, ktera jsou turisticky dobfe znacena. Vznikla pfehledna microsite s interaktivni
mapou a detailnimi informacemi jako: délka trasy, zajimavosti nebo vhodnost pro kocarky.

Projekt svym ndzvem rozvijel Ustfednf claim PENNY - ,hezky ¢esky”. Spustili jsme jej v babim 1ét&, kdy jsou Cesi zpét z dovolenych, ale stéle travi ¢as
venku. Komunikace probihala prostrednictvim organického PR, nativni spoluprace s iDNES.cz, reportaZzemi na CNN Prima News, vyrazné jej podporil
influencer marketing s popularnim projektem UZasna mista. Vyuzili jsme i SOME PENNY.

Znacka nevystupovala jako prodejce, ale jako inspirator k objevovani Ceska. Viechny trasy vedly v okoli vybranych prodejen PENNY, které jsme
prezentovali jako misto, kde si lidé mohou poridit svacinu na cestu nebo obcerstveni po vyletu. Pfirozené a nenasilné jsme propojili brand s popularni
aktivitou a pomohli tak k jeho dlouhodobému rozvoji.

Nastroje a aktivity:

. Prlizkum aktivit, které si Cesi spojuji s eskosti - definoval strategii.

. Microsite www.hezkyceskypocesku.cz - interaktivni mapa tras.

. Organické PR

. 5X TV reportaze na CNN Prima News + web a SOME info.

. Nativni web s iDNES.cz.

. Influencer marketing - projekt UZasna mista a jeho zakladatelka Krista.
. SOME PENNY (Facebook, Instagram).

N o U b WN -

Vysledky:

1. Rozpocet: 950 tis K¢

2. Projekt prekrodil interni cile (KPI 7,5 mil. zdsah) o 44%

3. Celkovy zdsah kampané: 10 840 262

4, 74 organickych unik. medialnich vystupt, zédsah 4 977 933

5. Nativni format iDNES.cz: 1,05 mil. ¢tenard, nadprdmérna doba strdvena na strance 4 minuty
6. TV reportdze a online vystupy CNN Prima News: zasah pres 1,5 mil. RU

7. SOME PENNY: vice nez 1,8 mil. impresi.

8. RUst prodeje snackd v 30 prodejnach (srpen-zafi): + 21,4%

Weblinky:

https://www.hezkyceskypocesku.cz

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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