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lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Snidané z grilu: novy impuls pro tradi¢ni téma
Klient:

Orkla Foods Cesko a Slovensko

Agentura / Prihlasovatel:

AC&C Public Relations

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer
Oborové kategorie:

.2 Spotrebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Olga Paskova

Firma/organizace: AC&C Public Relations

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Grilovani je v médiich kazdoro¢ni ritudl a je slozité vymyslet, jak nové zaujmout. Se znackou Vitana jsme novinarlm nabidli GpIné nové téma. Reagovali
jsme na trend brunch@ i rostouci oblibu leh¢ich jidel a prisli s konceptem grilovanych snidani ve slané a sladké varianté. Novinarky a novinafi byli radi, ze
zase nemusi psat ,jestli se letos bude vic grilovat kufeci nebo hovézi“. Ptib&h jsme doplnili préizkumem a autorskymi recepty Pavla Svestky. Kampafi s

za posledni roky.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Vitana ma silné grilovaci portfolio, vyrazné investuje do pfimé podpory prodeje. Ukolem PR je doplnit emoce, ukézat, Ze znatka svym zékaznikim pfinasi
néco vic nez jen samotné produkty. Pred tfemi lety jsme proto odstartovali systematickou PR komunikaci s cilem profilovat Vitanu jako experta, ktery do
grilovani pfinasi nové napady.

Strategie a kreativa:

Reagovali jsme na proménu zivotniho stylu a symbolicky presunuli grilovani z vecera na rano. Vikendova grilovana snidané nabizi klid, lehkost a prijemny
start dne - bez spéchu a bez tézkého vecerniho dozvuku. Je svézi alternativou k tradi¢ni vecerni grilovacce i k uspéchanym randm. Abychom nestavéli jen
na intuici, podloZili jsme koncept vlastnim priizkumem. Ten ukazal, Ze témé&F polovina Cech(l by si ranni grilovani rada vyzkousela - 14k4 je atmosféra,
Cerstvy vzduch i moznost pripravit leh¢i jidla. Na zakladé téchto dat jsme predstavili kampan zamérenou na grilované snidané - novy Ghel pohledu na
oblibeny ritudl, ktery pomohl znacce Vitana vystoupit z rutiny sezénnich grilovacich kampani.

Nastroje a aktivity:

Téma jsme rozpracovali do vice PR formatd. Zakladem byl mediaini obsah postaveny na datech z vlastniho prlizkumu a tipech, jak vyuZit produkty Vitana
pfi grilovanych snidanich. Spolupréace s Pavlem Svestkou, finalistou Hell’s Kitchen, pfinesla autorské slané i sladké recepty s marinddami, oméackami a
korenim Vitana. Téma jsme podpofili také setkdnimi s novinarkami u grilovaného brunche, kterd pomohla dostat koncept do lifestylovych médii a zajistit
Siroky medialni zasah.

Vysledky:

Grilované snidané se staly nasi nejlspésnéjsi grilovaci PR kampani znacky Vitana. Kampan pfinesla 64 medialnich vystupl se zésahem 7,2 milionu pfi
celkovych nakladech zhruba 300 000 K¢. Dorudila organické umisténi tématu i produktd Vitana v denicich, regionalnich i lifestylovych médiich. Z reakci
novinard bylo jasné, Ze je zaujal netradi¢ni pohled na kazdoro¢ni téma, s nimz se v redakcich museji obsahové vyporadat.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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