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Stručné shrnutí projektu:
184 mediálních výstupů, zásah 20 milionů. Takový výsledek jsme za tři roky vytvořili v kategorii, kde komunikace většiny brandů končí u zaměnitelných
sezonních reklam. Se značkou Vitana jsme místo obvyklých rad typu “bude se letos víc grilovat kuřecí nebo hovězí?” vybudovali dlouhodobou PR
platformu, která se na grilování dívá jako na širší společenský fenomén. Každou sezonu přicházíme s nečekaným úhlem pohledu: v roce 2023 jsme s
antropoložkou otevřeli téma „pravěké“ fascinace kouřovou chutí, o rok později jsme představili Etiketu grilování a loni jsme přišli se zcela novým trendem
grilovaných snídaní.  

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Od klienta jsme v roce 2023 dostali zadání nově uchopit jejich nejdůležitější PR kampaň. Cílem nového strategického směřování bylo vybudovat
dlouhodobou PR platformu, která Vitanu posune z role běžného výrobce produktů do pozice značky, jež přináší nové pohledy na grilování a aktivně utváří
grilovací kulturu. Komunikace cílí na širokou veřejnost – od rodin a hobby kuchařů až po zkušené „grilmastery“. Zároveň pracuje s novináři jako klíčovým
prostředníkem, kteří dokážou inspiraci a nové trendy přenášet k širokému publiku. 

Strategie a kreativa:
Grilovací komunikace většiny značek je zaměnitelná – opírá se o generické letní vizuály a obrázky produktů. Naše strategie stojí na opačném principu:
hledáme neobvyklá témata a nové trendy, které rozšiřují pohled na grilování a dokážou zaujmout média i veřejnost. 
Každou sezonu identifikujeme nový aspekt grilování, který rozvíjíme do mediálně atraktivního tématu. Díky tomu nám novináři opakovaně říkají “To je
super, konečně něco nového ke grilování”, a naše podklady používají.  
V tématu kouřové chuti jsme vysvětlili, proč grilování tolik milujeme. Jde o atavismus z doby, kdy jsme žili v jeskyních a vůně kouře symbolizovala
dostatek a bezpečí – tedy naše přežití. Další rok jsme si řekli: “Všichni řeší společenskou etiketu v restauracích, ale nikdo zatím nemluvil o tom, že svou
etiketu má i grilování”. A loni jsme navrhli lidem novinku: pohodové víkendové grilované snídaně a spolu s médii tak představili nový trend.

Nástroje a aktivity:
Klíčovou roli hraje spolupráce s odborníky, kteří tématům dodávají důvěryhodnost. Antropoložka Eva Ferrarová vysvětlila evoluční přitažlivost kouřové
chuti, expert na etiketu Libor Neuwirth vytvořil pravidla grilovaček a účastník Hell’s Kitchen Pavel Švestka sestavil menu pro grilované snídaně. 
Součástí kampaní jsou též průzkumy, infografiky a novinářské aktivity. Místo klasického eventu jsme loni novinářky pozvali na snídani, aby mohly nový
koncept zažít na vlastní kůži. 

Výsledky:
Dlouhodobá PR platforma přináší rostoucí mediální výsledky a každá kampaň překonává tu předchozí. Za tři roky jsme získali 184 mediálních výstupů s
dosahem 20 milionů lidí. Vedle kvantity se daří zvyšovat i kvalitu výstupů: díky kombinaci atraktivního tématu, netradičních expertů, dat a originálních
aktivit pravidelně získáváme rozsáhlé redakční články. I díky tomu si Vitana udržuje v rámci brand trackingu pozici nejinovativnější značky ve svém
oboru.
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