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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

184 medialnich vystupl, zdsah 20 miliond. Takovy vysledek jsme za tfi roky vytvofili v kategorii, kde komunikace vétsiny brand( konci u zaménitelnych
sezonnich reklam. Se znackou Vitana jsme misto obvyklych rad typu “bude se letos vic grilovat kureci nebo hovézi?” vybudovali dlouhodobou PR
platformu, kterd se na grilovani diva jako na Sirsi spolecensky fenomén. Kazdou sezonu pfichdzime s nec¢ekanym uhlem pohledu: v roce 2023 jsme s
antropolozkou otevreli téma ,pravéké” fascinace koufovou chuti, o rok pozdéji jsme predstavili Etiketu grilovéni a loni jsme pfisli se zcela novym trendem
grilovanych snidani.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

dlouhodobou PR platformu, ktera Vitanu posune z role bézného vyrobce produktl do pozice znacky, jez pfinasi nové pohledy na grilovani a aktivné utvari
grilovaci kulturu. Komunikace cili na Sirokou verejnost - od rodin a hobby kuchatl az po zkusené ,grilmastery*. Zaroven pracuje s novinafi jako klicovym
prostfednikem, ktefi dokaZzou inspiraci a nové trendy prenaset k Sirokému publiku.

Strategie a kreativa:

Grilovaci komunikace vétsiny znacek je zaménitelnd - opird se o generické letni vizuély a obrazky produktd. Nase strategie stoji na opa¢ném principu:
hleddme neobvykla témata a nové trendy, které rozsifuji pohled na grilovani a dokdzou zaujmout média i verejnost.

Kazdou sezonu identifikujeme novy aspekt grilovani, ktery rozvijime do medialné atraktivniho tématu. Diky tomu ndm novinari opakované fikaji “To je
super, kone¢né néco nového ke grilovani”, a nase podklady pouZzivaji.

V tématu kourfové chuti jsme vysvétlili, pro¢ grilovani tolik milujeme. Jde o atavismus z doby, kdy jsme Zili v jeskynich a viiné kourfe symbolizovala
dostatek a bezpedi - tedy nase preziti. Dalsi rok jsme si fekli: “VSichni fesi spole¢enskou etiketu v restauracich, ale nikdo zatim nemluvil o tom, Ze svou
etiketu ma i grilovani”. A loni jsme navrhli lidem novinku: pohodové vikendové grilované snidané a spolu s médii tak predstavili novy trend.

Nastroje a aktivity:

Klicovou roli hraje spoluprace s odborniky, ktefi tématdm dodavaji ddvéryhodnost. Antropolozka Eva Ferrarova vysvétlila evolu¢ni pritazlivost kourové
chuti, expert na etiketu Libor Neuwirth vytvofil pravidla grilovaek a G&astnik Hell’s Kitchen Pavel Svestka sestavil menu pro grilované snidané.
Soucasti kampani jsou téz prizkumy, infografiky a novinarské aktivity. Misto klasického eventu jsme loni novinarky pozvali na snidani, aby mohly novy
koncept zazit na vlastni k{zi.

Vysledky:

Dlouhodoba PR platforma pfindsi rostouci mediélni vysledky a kazda kampan prekonava tu predchozi. Za tfi roky jsme ziskali 184 mediélnich vystupl s
dosahem 20 milion( lidi. Vedle kvantity se dafi zvySovat i kvalitu vystupd: diky kombinaci atraktivniho tématu, netradi¢nich expertd, dat a originalnich
aktivit pravidelné ziskdvame rozsahlé redakéni ¢lanky. | diky tomu si Vitana udrzuje v rdmci brand trackingu pozici nejinovativnéjsi znacky ve svém
oboru.
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