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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Q4 kampan pro znacku Sencor byla navrzena jako integrovana produktové-brandové komunikace v nejsilnéjsim retailovém obdobi roku. Propojila
placend média, vykonnostni marketing, social media, influencer marketing, UGC obsah i unikatni produkci s VIP osobnostmi. Primarnim cilem byla
podpora brandu ve smyslu zlepseni vnimani znacky v kontextu kvality produkt(. Podpofit spontanni znalost znacky. Sekundarné byly nastavené KPI i na
doruceni prodejd v dobé& Black Friday a Vanoc.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Zadanim bylo vytvofit vykonnou Q4 kampan pro cilovou skupinu muzid a Zzen 25-60 let. Kampan se soustfedila na tfi hlavni segmenty: vysavace, péci o

vlasy a kuchynské spotrebice. Poprvé po mnoha letech nebyla kampan podporena televizni ani jinou ATL kampani a veskeré aktivity smérovaly do
komplexni digitaIni komunikace.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na kombinaci nékolika typl obsahu, z nichz kazdy plnil jinou roli v customer journey. UGC videa pfinasela autenticitu a efektivni cenu za
zasah, produk¢ni videa s influencery a VIP osobnostmi posilovala image znac¢ky a pomahala zvySovat zndmost u mladsi generace. Obsah influencerd
zvySoval pozornost, engagement i efektivitu video metrik a jasné méfitelnym dopadem do prodejd.

Nastroje a aktivity:
Kampan vyuzila integrovany media mix napfi¢ RTB, Meta, TikTok, YouTube, Google a Sklikem, doplnény o social content. Vzniklo 24 UGC videi od 18

tvlrcd, 21 videi z produkce s influencery a VIP osobnostmi, 11 collab post( s promem, 10 collab postl bez proma a 9 collab postl z produkéniho obsahu.
Soucasti byly i vy$si desitky setl stories a priibézna optimalizace kampané podle vykonu formatd i sezénniho vyvoje trhu.

Vysledky:

Social media ¢ast kampané dorudila 113,7 % planovaného unikéatniho zasahu pfi vyCerpani 99,9 % rozpoctu. Celkem bylo dosazeno 26,9 mil. impresi, 713
tis. ThruPlay/6s focused views. Influencer ¢ast prinesla 27 prispévkd, 70+ stories, 2837 prodanych produktd pres influencerské kddy a revenue 5 736 331
K¢ bez DPH. Z pohledu vysledkd z hlediska naplnéni primarniho cile, tedy dopadu na znacku, jsme byly jedind znacka ze vSech sledovanych znacek, které
dosdahly meziro¢niho zvyseni podporené + sponténni znalosti v€etné vyssiho Top of Mind. Zaroven se zvysila 0 10 % konsiderace znacky. CoZ je nejvyssi
rlst za posledni roky. (data z Ipsos brand study).

Generace 18-24 méla jako jediny nardst zvazovani znacky ke koupi (urité ano a spiSe ano) a to dokonce na nejvys$si hodnoty ze vsech sledovanych
znacek.

Poprvé po 3 letech doslo ke zvyseni vnimané kvality u mladsi generace 18-35 0 4 body (cca 6 %).

Z hlediska sekundarniho cile (doruceni prodejd). Sencor byla jedind znacka ze vSech tradi¢nich, ktera rostla rychlejsim tempem nez trh v daném obdobi a
zvysila market share. Celkem se v online prodejich dorucilo 0 91,2 milion{ K¢ vice (v meziro¢nim srovnani).

Kampan zaroven poslouzila jako proof-of-concept a po tomto vzoru se bude mechanika implementovat i na slovensky, polsky a madarsky trh.

Weblinky:

https://www.instagram.com/p/DQ8hfH8jlts/, https://www.instagram.com/reel/DQmTuWIjH_I/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==,
https://www.instagram.com/reel/DQmTuWIjH_I/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==,
https://www.instagram.com/reel/DQ9KjhrCHdw/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==,
https://www.instagram.com/reel/DRgz5j4DZBP/?utm_source=ig_web_copy_link,
https://www.instagram.com/reel/DRKTB1UjM-Z/?utm_source=ig_web_copy_link
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