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Stručné shrnutí projektu:
 Q4 kampaň pro značku Sencor byla navržena jako integrovaná produktově-brandová komunikace v nejsilnějším retailovém období roku. Propojila
placená média, výkonnostní marketing, social media, influencer marketing, UGC obsah i unikátní produkci s VIP osobnostmi. Primárním cílem byla
podpora brandu ve smyslu zlepšení vnímání značky v kontextu kvality produktů. Podpořit spontánní znalost značky. Sekundárně byly nastavené KPI i na
doručení prodejů v době Black Friday a Vánoc.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
 Zadáním bylo vytvořit výkonnou Q4 kampaň pro cílovou skupinu mužů a žen 25-60 let. Kampaň se soustředila na tři hlavní segmenty: vysavače, péči o
vlasy a kuchyňské spotřebiče. Poprvé po mnoha letech nebyla kampaň podpořena televizní ani jinou ATL kampaní a veškeré aktivity směřovaly do
komplexní digitální komunikace.

Strategie a kreativa:
 Strategie stála na kombinaci několika typů obsahu, z nichž každý plnil jinou roli v customer journey. UGC videa přinášela autenticitu a efektivní cenu za
zásah, produkční videa s influencery a VIP osobnostmi posilovala image značky a pomáhala zvyšovat známost u mladší generace. Obsah influencerů
zvyšoval pozornost, engagement i efektivitu video metrik a jasně měřitelným dopadem do prodejů.

Nástroje a aktivity:
 Kampaň využila integrovaný media mix napříč RTB, Meta, TikTok, YouTube, Google a Sklikem, doplněný o social content. Vzniklo 24 UGC videí od 18
tvůrců, 21 videí z produkce s influencery a VIP osobnostmi, 11 collab postů s promem, 10 collab postů bez proma a 9 collab postů z produkčního obsahu.
Součástí byly i vyšší desítky setů stories a průběžná optimalizace kampaně podle výkonu formátů i sezónního vývoje trhu.

Výsledky:
Social media část kampaně doručila 113,7 % plánovaného unikátního zásahu při vyčerpání 99,9 % rozpočtu. Celkem bylo dosaženo 26,9 mil. impresí, 713
tis. ThruPlay/6s focused views. Influencer část přinesla 27 příspěvků, 70+ stories, 2837 prodaných produktů přes influencerské kódy a revenue 5 736 331
Kč bez DPH. Z pohledu výsledků z hlediska naplnění primárního cíle, tedy dopadu na značku, jsme byly jediná značka ze všech sledovaných značek, které
dosáhly meziročního zvýšení podpořené + spontánní znalosti včetně vyššího Top of Mind. Zároveň se zvýšila o 10 % konsiderace značky. Což je nejvyšší
růst za poslední roky. (data z Ipsos brand study).
Generace 18-24 měla jako jediný nárůst zvažování značky ke koupi (určitě ano a spíše ano) a to dokonce na nejvyšší hodnoty ze všech sledovaných
značek.
Poprvé po 3 letech došlo ke zvýšení vnímané kvality u mladší generace 18-35 o 4 body (cca 6 %).
Z hlediska sekundárního cíle (doručení prodejů). Sencor byla jediná značka ze všech tradičních, která rostla rychlejším tempem než trh v daném období a
zvýšila market share. Celkem se v online prodejích doručilo o 91,2 milionů Kč více (v meziročním srovnání).
Kampaň zároveň posloužila jako proof-of-concept a po tomto vzoru se bude mechanika implementovat i na slovenský, polský a maďarský trh.

Weblinky:
https://www.instagram.com/p/DQ8hfH8jIts/, https://www.instagram.com/reel/DQmTuWIjH_I/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==,
https://www.instagram.com/reel/DQmTuWIjH_I/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==,
https://www.instagram.com/reel/DQ9KjhrCHdw/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==,
https://www.instagram.com/reel/DRgz5j4DZBP/?utm_source=ig_web_copy_link,
https://www.instagram.com/reel/DRkTB1UjM-Z/?utm_source=ig_web_copy_link
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