
LEMUR 2026

PŘIHLÁŠKA do 21. ročníku soutěže

Projekt:
Název projektu:
10 let. 10 000 kabelek. 10 000 příběhů.
Klient:
VUCH
Agentura / Přihlašovatel:
Vuch s.r.o.
Spolupracující agentura / subjekt:

Individuální kredity:

Přihlašujeme do:
Komunikační disciplíny:
I.8 Integrovaná komunikace
Porota má právo na změnu-přesun projektu do jiné kategorie,
pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění

Kontaktní osoba:
Jméno: Martina Louvarová
Firma/organizace: Vuch s.r.o.

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Stručné shrnutí projektu:
K 10. výročí značky VUCH jsme vytvořili kampaň postavenou na jednoduché rovnici: 10 let – 10 tis. kabelek – 10 tis. příběhů. Místo klasické prodejní
kampaně jsme produkt proměnili v médium a všechny kabelky rozdali zákaznicím prostřednictvím sociálních sítí a roadshow napříč Evropou. Kampaň
propojila online komunitu s reálným zážitkem a přinesla výrazný nárůst povědomí o značce i obchodních výsledků.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Zadáním bylo oslavit 10 let značky VUCH jinak než klasickou slevovou kampaní a zároveň posílit značku na zahraničních trzích. Komunikační cíle byly
zvýšit povědomí o značce, zapojit komunitu a vytvořit silný sdílitelný moment. Obchodní cíle byly rozšířit zákaznickou databázi a podpořit další nákupy.
Cílovou skupinou byly ženy 20–40 let aktivní na sociálních sítích. Insight: Narozeniny značky jsou ideální moment dát něco zpátky zákazníkům.

Strategie a kreativa:
Zvolili jsme jednoduchý koncept: 10 let – 10 tis. kabelek – 10 tis. příběhů. Místo prodeje limitované edice jsme kabelky rozdali a použili je jako hlavní
nástroj komunikace. Zapojení probíhalo přes Instagram pomocí hashtagu #bevuch, který motivoval uživatele sdílet vlastní obsah. Kampaň byla od
začátku navržena jako integrovaná. Kombinovala social, influencery, PR a fyzickou aktivaci. Nápad vznikl interně.

Nástroje a aktivity:
Základem byla komunitní aktivace na Instagramu, kde uživatelé sdíleli obsah s hashtagem #bevuch a získávali kód na kabelku zdarma. Kampaň podpořili
influenceři na jednotlivých trzích. Paralelně probíhala roadshow, během které jsme osobně rozdávali kabelky ve městech Praha, Brno, Bratislava, Banská
Bystrica, Szeged, Budapešť, Krakov, Varšava, Berlín a Drážďany. Roadshow jsme následně rozšířili i do dalších českých měst.

Výsledky:
Kampaň splnila cíle. Hashtag #bevuch se objevil cca 9 tis.× a v některých zemích se dostal mezi trendující vyhledávání. Brandová vyhledávanost vzrostla
o 30–90 %. Počet sledujících narostl o 1–4 tis. podle trhu. Voucher v balení přinesl tržby cca 720 tis. Kč. Více než 90 % nových kontaktů je aktivních a
generují další tržby přes 400 tis. Kč.

Weblinky:
https://youtu.be/LWAr-KNlXhg?si=mK3LKaLjSPv-SnaV
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