SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

10 let. 10 000 kabelek. 10 000 pribéhd.
Klient:

VUCH

Agentura / Prihlasovatel:

Vuch s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.8 Integrovana komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martina Louvarova

Firma/organizace: Vuch s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

K 10. vyro¢i zna¢ky VUCH jsme vytvofili kampari postavenou na jednoduché rovnici: 10 let - 10 tis. kabelek - 10 tis. pfibéhd. Misto klasické prodejni
kampané jsme produkt proménili v médium a vsechny kabelky rozdali zakaznicim prostrednictvim socidlnich siti a roadshow napfi¢ Evropou. Kampan
propojila online komunitu s redlinym zézitkem a pfinesla vyrazny nardst povédomi o znacce i obchodnich vysledkad.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo oslavit 10 let znacky VUCH jinak nez klasickou slevovou kampani a zaroven posilit znac¢ku na zahrani¢nich trzich. Komunikacni cile byly
zvysit povédomi o znacce, zapojit komunitu a vytvofit silny sdilitelny moment. Obchodni cile byly rozsifit zékaznickou databdzi a podpofit dalsi nakupy.
Cilovou skupinou byly Zeny 20-40 let aktivni na socialnich sitich. Insight: Narozeniny znac¢ky jsou idedIni moment déat néco zpatky zakaznikam.

Strategie a kreativa:

Zvolili jsme jednoduchy koncept: 10 let - 10 tis. kabelek - 10 tis. pfibéh{. Misto prodeje limitované edice jsme kabelky rozdali a pouzili je jako hlavni
néstroj komunikace. Zapojeni probihalo pres Instagram pomoci hashtagu #bevuch, ktery motivoval uzivatele sdilet vlastni obsah. Kamparn byla od
zaCatku navrzena jako integrovana. Kombinovala social, influencery, PR a fyzickou aktivaci. Napad vznikl interné.

Nastroje a aktivity:
Zakladem byla komunitni aktivace na Instagramu, kde uzivatelé sdileli obsah s hashtagem #bevuch a ziskévali kdd na kabelku zdarma. Kampan podpofili

influencefi na jednotlivych trzich. Paralelné probihala roadshow, béhem které jsme osobné rozdavali kabelky ve méstech Praha, Brno, Bratislava, Banska
Bystrica, Szeged, Budapest, Krakov, VarSava, Berlin a Drazdany. Roadshow jsme nésledné rozsifili i do dalSich ¢eskych mést.

Vysledky:

Kampan spinila cile. Hashtag #bevuch se objevil cca 9 tis.x a v nékterych zemich se dostal mezi trendujici vyhledavani. Brandova vyhledavanost vzrostla
0 30-90 %. Pocet sledujicich narostl o 1-4 tis. podle trhu. Voucher v baleni prinesl trzby cca 720 tis. K¢. Vice nez 90 % novych kontaktd je aktivnich a
generuji dalsi trzby pres 400 tis. KC.

Weblinky:
https://youtu.be/LWAr-KNIXhg?si=mK3LKaLjSPv-SnaV
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