I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Remeslo mé respekt

Klient:

Moravskoslezsky kraj
Agentura / Prihlasovatel:
POLAR televize Ostrava, s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Vaclav Korytar, Autor kampané, POLAR televize Ostrava, s.r.o.
Magdaléna Sevéikova, Vedouci oddéleni rozvoje vzdélavan,

Moravskoslezsky kraj

Prihlasujeme do:

Komunika¢ni discipliny:

.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Vaclav Korytar

Firma/organizace: POLAR televize Ostrava, s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan ,Remeslo méa respekt” méni pohled na femesla v Moravskoslezském kraji. Kombinaci socidlnich siti, influencerd, televize a pfimych aktivit
oslovuje mladé i rodice v klicovém rozhodovani. Dosahla vice nez 8,5 milionu impresi a posiluje zdjem nové generace o femesla.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Projekt reaguje na nizky zajem o rfemesiné obory a jejich slabou prestiz. Chybéla jednotnéa strategie, moderni obsah i efektivni komunikace smérem k
mladym. Kampan je koncipovana jako dlouhodobd (2024-2028) a fizena daty.

Komunikacni cile: zménit vnimani femesel a zvysit povédomi.
Obchodni cile: zvysit zajem a pocet prihlasek na remesiné obory.
Vyzvou bylo pfekonat zakorfenéné stereotypy a oslovit vice cilovych skupin.

Hlavni cilovou skupinou jsou Zéci 8.-9. t¥id ZS a jejich rodic¢e. Sekundarné pedagogové a vefejnost. Projekt zaroveri pracuje i se stfednimi $kolami.

Insight: femeslo je vnimano jako méné atraktivni volba, rozhodovani ovliviiuji rodice a nedostatek relevantnich informaci.

Strategie a kreativa:

Strategie stoji na nahrazenti institucionalni komunikace autentickym obsahem a propojeni kanéld podle chovéni cilovych skupin. VyuZivdme socialni sité,
influencery, TV a pfimé aktivity.

Kreativa pracuje s redlnymi pribéhy a prevadi je do kratkych videoformétl i del$iho obsahu. Sdéleni zdGraznuji finan¢ni atraktivitu, jistotu uplatnéni,
moznost vydélku béhem studia (stipendia) i smysluplnost prace.

Vizudlni styl je jednotny, dynamicky a pfizplisobeny platformam.
Kreativa je vlastni a optimalizovana podle dat.

Nastroje a aktivity:

Influencerska kampan (10 videi + 20 stories)
Produkce oborovych videi (3x video, 7 min)

Online medialni kampan (PPC, bannery, podpora siti)
Medialni kampan TV Polar (TV + online distribuce)
Sprava socialnich siti a obsah (124 prispévkl FB, IG, TikTok, stories + web)
Animovany obsah (42 videi pro TikTok)

Analyza a doporuceni online marketingu SS (20 3kol)
Webové stranky (sprava a udrzba)

Grafické prace (tisk, merch)

Veletrhy (stének, soutéze)

Workshopy na ZS (cca 350 2ak()

Vysledky:
Kampan dosahla vysoké efektivity (CPM ~157 K¢, 0,16 K&/imprese) pfi zapocteni produkce i offline aktivit. Vyhodnoceni probihalo pomoci Google
Analytics, Meta, TikTok, TV dat a statistik akci.

Obdobi 1. 8. 2025 - 20. 2. 2026:

8 459 731 impresi napfi¢ kanaly

2 mil. impresi na TikToku

1,1 mil. na Facebooku a 548 tis. na Instagramu

1,4 mil. zhlédnuti v influencer kampani

vice nez 1 mil. impresi u oborovych videl

TV Polar: zasah pres 2,5 mil. divakd (1000+ vysilani)
vice nez 12 000 zakd oslovenych na veletrzich

Vyznamnym efektem je i pfimy vliv na stredni Skoly - na zékladé analyz a doporuceni doslo ke zlepSeni jejich marketingové komunikace (weby, socialni
sité).



Weblinky:

https://remeslomarespekt.msk.cz/
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