I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Institut blizkosti

Klient:

Mila

Agentura / Prihlasovatel:

A+Manual

Spolupracujici agentura / subjekt:

Piaristi, Magnas, Solidpixels

IndividudIni kredity:

Jachym Jakes, Kreativni feditel, A+Manual
Jan Cervenka, ldeamaker, A+Manual
Martin Hakl, Web developer, Solidpixels
Pavla Umlaufova, PR komunikace, Piaristi
Petr Jelinek, Medialni stratég, digitalni kampané, Magnas
Simon Marek, Art director, A+Manual

Karolina Hejlova, Obsahovy stratég, A+Manual

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Adéla Bendova

Firma/organizace: A+Manual

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Projekt Institut blizkosti transformoval plivodni zdmér jednordzové vystavy v dlouhodobou celospole¢enskou platformu zamérenou na kultivaci péce v
Cesku. Diky silné vizuéIni identit&, scénografii Marka Cpina a konceptu pojmenovat vystavu jako ,institut” se podafilo otevfit dosud pfehlizené téma
mladsim generacim. Vysledkem je vice nez 1 800 navstévniké, zastita prvni damy Ceské republiky Evy Paviové a skute¢nost, Ze 87 % navitévnik{ po
navstévé prehodnotilo svij pohled na péci.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Organizace Mila planovala vystavu v The Chemistry Gallery, jejimz cilem bylo zviditelnit téma péce o seniory a podpofit ty, ktefi o né pecuiji.

Zadani: Vytvorit vizudIni identitu a komunikacni strategii pro tuto udalost.

Cile projektu: Ukdazat péci jako celospolecenské téma, zapojit Sirokou verejnost a vytvorit prostor pro reflexi i odbornou pomoc.

Cilové skupiny: Neformalni i profesionaini pecujici, mladsi generace (studenti), média a opinion lidfi.

Insight: Lidé se tématu péce vyhybaiji, protoze ho vnimaji jako , konecnou stanici”. Nasim cilem bylo predstavit péci jako prirozenou soucast Zivota, ktera
vyzaduje blizkost ve vsech jeho fazich.

Strategie a kreativa:

Hlavnim strategickym prinosem bylo posunuti konceptu klasické vystavy. Namisto doc¢asné expozice jsme navrhli vytvorit Institut blizkosti.

Proc: Aby projekt ziskal autoritu a dlouhodoby presah. Institut v galerii nenabizel pouze vizudlni zazitek, ale také redIné poradenské sluzby a prostor pro
dialog.

Kreativni feSent: Vizuaini identita vychazela z metafory lavovych lamp - symbolu organického propojovani a prostupnosti, které odrazeji pouto vznikajici
pri péci. Tato estetika zaroven zvysila atraktivitu projektu pro mladsi cilovou skupinu.

Nastroje a aktivity:

Branding a identita: Nazev a vizudlni systém, ktery propojuje odbornost instituce s emoci blizkosti.

Doplnéni scénografie a poradna: Navrzena vizualita pfimo v prostoru doplfiovala dila scénografa Marka Cpina. Klicovym prvkem konceptu ,institutu” byla
pritomnost poradct pfimo na misté.

Netradi¢ni PR pozvénka: Limitovana edice merchandisingu (kSiltovky), kterd slouzila jako pozvanka pro influencery (napf. Jan Cina).

Influencer marketing & zastita: Cilené osloveni osobnosti vyUstilo v udéleni zastity prvni ddmy Evy Pavlové.

Obsahové kampari: Instagram @milajsme pracuijici s daty z vyzkumu o postojich Cechll k péci.

Vysledky:

Projekt prokdzal, Ze strategickd zména z ,,akce” na ,platformu” prinasi hlubsi dopad:

Méfitelny zasah: Vice nez 1 800 navstévnikl (z toho 350 studentd)

Zména postojl: 87 % navstévnikl zaznamenalo silnou emociondlni i myslenkovou odezvu; 87 % véfi, Ze Institut pom@ze zménit pohled spole¢nosti na
péci

VOM hodnota: 91 % navstévnikl by Institut blizkosti doporucilo

Dlouhodobost: Organizace Mila ziskala pod hlavi¢kou Institutu funkéni identitu, kterou vyuziva pro putovni vystavu po celé republice

Weblinky:
https://www.institutblizkosti.cz/, https://www.instagram.com/milajsme/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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