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Jméno: Hana Maskova
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Druhé rada Zradc@ redefinovala reality show jako multiplatformni a komunitni zazitek, ktery prerostl z obrazovek do redlného svéta. Projekt propojil
televizi, streaming, socialni sité, média i live eventy a proménil divaky v aktivni sou¢ast hry. Vysledkem byl masivni zésah, rekordni engagement a vznik
silného popkulturniho fenoménu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem bylo navdazat na Uspéch prvni fady a posunout Zradce jesté silnéji do role spolec¢enského fenoménu s redinym dopadem. Klicové bylo zvysit

sledovanost, posilit subscription u prima+ a prohloubit engagement u digitdlné aktivniho publika 15-40 let. Vyzvou bylo udrzet napéti formatu a rozsifit
jeho dosah mimo obrazovky.

Strategie a kreativa:

Strategie vychdzela z principu ,hra pokracuje vsude”. Kreativa rozsifila storytelling do redlného svéta a vytvofila prostor pro participaci, spekulace i
sdileni. Zradci se stali zazitkem, dlraz byl kladen na autenticitu, komunitu a zapojeni fanouska.

Nastroje a aktivity:

Kampan kombinovala TV vysilani, platformu prima+, socialni sité a komunitni platformy. V rdmci PR komunikace jsme systematicky pracovali s medialnim
mixem napfi¢ nejen spole¢enskymi, ale i zpravodajskymi a odbornymi tituly, véetné pravidelnych rubrik, rozhovorl a podcastd, které prohlubovaly
storytelling a udrzovaly téma dlouhodobé v médiich. Druhou rfadu odstartoval tematicky launch event v prazském prostoru Garbe, na ktery navazaly
besedy s tvirci a soutéZicimi, rozvoj merchandise a promitani novych epizod i simultanniho finle v kinech. Projekt presahl také do dalsich prostfedi,
spoluprace s AC Sparta Praha prenesla znacku na zapInény letensky stadion i do digitalni komunikace klubu.

Vysledky:

Na videoplatformé prima+ byla druha rada Zradct Uspésnéjsi nez prvni napfic tarify jak z pohledu uzivatel(, tak z pohledu video views. Druhou sérii
vidélo o zhruba 19 % vice uzivatell nez tu prvni. PoCet video views se zvysil zhruba o 70 %. Od 7. zafi do 30. listopadu byli Zradci nejsledovanéjsim
porfadem na prima+ dle uzivateld u v3ech tarifl. First Content Choice za stejné obdobi dosahl historicky nejlepsich vysledkd.

Findle Zradcl sledovalo na hlavni stanici Prima v cilové skupiné 15-40 let 41 % divakd u televiznich obrazovek. Ve stejné cilovce byli Zradci zaroven
nejsledovanéjsim poradem dne a ziskali i pozici nejsledovanéjsiho poradu podzimu 2025. Prmérny share v CS 15-40 cinil 33,02 %.

Raketovy narlist zaznamenaly rovnéz socidlni sité. Profily Zradct dosahly vice nez 143 milionl impresi na Instagramu, 57 miliond na Facebooku a 12
miliond na TikToku. Na Instagramu oslovily pres 1,8 milionu uZivatell, na Facebooku dokonce pfes 2,1 milionu a na TikToku témér 430 tisic. Na Discord
Zradcd se pridalo bezmala 21 tisic ¢lend.

Pocet PR vystupl se oproti prvni fadé témér zdvojnasobil na 2173 medialnich vystupl pfi dopadu 4848 GRP.

Zéveér druhé série sledovali lidé v 66 kinosalech sité CineStar ve dvanacti méstech CR. | po navyseni kapacit byly listky rozebrany do posledniho mista.

Weblinky:
https://www.iprima.cz/vyhledavani?detail=/serialy/zradci,
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