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Stručné shrnutí projektu:
Druhá řada Zrádců redefinovala reality show jako multiplatformní a komunitní zážitek, který přerostl z obrazovek do reálného světa. Projekt propojil
televizi, streaming, sociální sítě, média i live eventy a proměnil diváky v aktivní součást hry. Výsledkem byl masivní zásah, rekordní engagement a vznik
silného popkulturního fenoménu.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Cílem bylo navázat na úspěch první řady a posunout Zrádce ještě silněji do role společenského fenoménu s reálným dopadem. Klíčové bylo zvýšit
sledovanost, posílit subscription u prima+ a prohloubit engagement u digitálně aktivního publika 15–40 let. Výzvou bylo udržet napětí formátu a rozšířit
jeho dosah mimo obrazovky.

Strategie a kreativa:
Strategie vycházela z principu „hra pokračuje všude“. Kreativa rozšířila storytelling do reálného světa a vytvořila prostor pro participaci, spekulace i
sdílení. Zrádci se stali zážitkem, důraz byl kladen na autenticitu, komunitu a zapojení fanoušků.

Nástroje a aktivity:
Kampaň kombinovala TV vysílání, platformu prima+, sociální sítě a komunitní platformy. V rámci PR komunikace jsme systematicky pracovali s mediálním
mixem napříč nejen společenskými, ale i zpravodajskými a odbornými tituly, včetně pravidelných rubrik, rozhovorů a podcastů, které prohlubovaly
storytelling a udržovaly téma dlouhodobě v médiích. Druhou řadu odstartoval tematický launch event v pražském prostoru Garbe, na který navázaly
besedy s tvůrci a soutěžícími, rozvoj merchandise a promítání nových epizod i simultánního finále v kinech. Projekt přesáhl také do dalších prostředí,
spolupráce s AC Sparta Praha přenesla značku na zaplněný letenský stadion i do digitální komunikace klubu.

Výsledky:
Na videoplatformě prima+ byla druhá řada Zrádců úspěšnější než první napříč tarify jak z pohledu uživatelů, tak z pohledu video views. Druhou sérii
vidělo o zhruba 19 % více uživatelů než tu první. Počet video views se zvýšil zhruba o 70 %. Od 7. září do 30. listopadu byli Zrádci nejsledovanějším
pořadem na prima+ dle uživatelů u všech tarifů. First Content Choice za stejné období dosáhl historicky nejlepších výsledků.
Finále Zrádců sledovalo na hlavní stanici Prima v cílové skupině 15–40 let 41 % diváků u televizních obrazovek. Ve stejné cílovce byli Zrádci zároveň
nejsledovanějším pořadem dne a získali i pozici nejsledovanějšího pořadu podzimu 2025. Průměrný share v CS 15–40 činil 33,02 %.
Raketový nárůst zaznamenaly rovněž sociální sítě. Profily Zrádců dosáhly více než 143 milionů impresí na Instagramu, 57 milionů na Facebooku a 12
milionů na TikToku. Na Instagramu oslovily přes 1,8 milionu uživatelů, na Facebooku dokonce přes 2,1 milionu a na TikToku téměř 430 tisíc. Na Discord
Zrádců se přidalo bezmála 21 tisíc členů.
Počet PR výstupů se oproti první řadě téměř zdvojnásobil na 2173 mediálních výstupů při dopadu 4848 GRP.
Závěr druhé série sledovali lidé v 66 kinosálech sítě CineStar ve dvanácti městech ČR. I po navýšení kapacit byly lístky rozebrány do posledního místa.

Weblinky:
https://www.iprima.cz/vyhledavani?detail=/serialy/zradci, 
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