SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Kouzlo derby: Kdyz se fotbal stal kulturou
Klient:

AC Sparta Praha

Agentura / Prihlasovatel:

AC Sparta Praha

Spolupracujici agentura / subjekt:
Bontonfilm

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Barbora Spetlikové

Firma/organizace: AC Sparta Praha fotbal, a.s.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Jak dostat fotbal z tribun do verejného kulturniho prostoru a oslovit publikum, které sport bézné nesleduje? AC Sparta Praha jako prvni sportovni
organizace v CR vstoupila do filmového préimyslu a produkovala celove¢erni komedii Kouzlo derby scendristy Petra Kole¢ka. Film se zafadil mezi
nejnavstévovanéjsi tituly roku 2025, oslovil statisice divakd a prenesl znacku Sparty do $irsiho spole¢enského prostoru.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Ambici Sparty bylo upevnit pozici inovatora a entertainera ¢eského fotbalu.

Komunikacni vyzvou pak bylo zménit vniméni fotbalu a nahradit jeho "Svejkovské" zobrazeni obrazem spolecenského fenoménu a zvysit celorepublikovy
dosah znacky i mimo prostredi, kde se sport bézné neresi.

Stanovili jsme si 2 hlavni cile:
1) Dosazeni vyrovnané bilance po promitani v kinech s potencidlem monetizace TV a VOD prav v nasledujicich 10 letech.
2) Vytvorit komunikacni platformu, kterad dostane fotbal a znacku Sparty do mainstreamové kultury.

Projekt zaroven cilil na kliCové skupiny:

1) Sirokd verejnost napric regiony (v€etné mensich mést a obci),

2) Zeny jako dosud opomijené publikum (casting Nesvacilova, Cvancarova),
3) stdvajici fanousci, kteri byli zapojeni pfimo do projektu jako komparz.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na autenticité. Cilem bylo vytvofit film, ktery nebude plsobit jako reklamni projekt sportovniho klubu, ale jako plnohodnotné filmové dilo.
Proto jsme zamérné nekomunikovali roli Sparty jako producenta a vystavéli komunikaci na jménu Petra Kolecka a silném hereckém obsazeni.

Kreativni pristup kombinoval:

*[Jzndmé tvare Ceského filmu (Langmajer, Labus, Sokol),

*[Inové herecké talenty,

*[Jrediné fanousky Sparty v komparzu.

Tim vznikl autenticky pribéh odehravajici se v prostredi Sparty, ktery pfirozené propojil svét fotbalu a kazdodenniho Zivota.

Nastroje a aktivity:

Kampan byla spusténa rok pred premiérou filmu akvizici 2000 komparzistd z fad fanousk( Sparty. Hlavni linie kampané byla exekuovana na kanalech
Bontonfilmu i kin, a to od plakatu pres trailer a tematické teasery az po vydéni dvou singlli ze soundtracku (Protipdly, Ikarus). Horkou fazi, ktera
zahrnovala celorepublikovou PR a 360° kampan, jsme odstartovali tiskovou konferenci na filmovém festivalu v Karlovych Varech. Vrcholem byla
slavnostni premiéra, na které se potkaly ikony ¢eského filmu, influencefi, legendy Sparty, média i fanousci.

Vysledky:

Projekt naplnil komunikacni i obchodni cile a potvrdil positioning Sparty jako znacky, ktera prekracuje hranice sportu a vstupuje do mainstreamové
kultury.

-[1180 000+ divak{ v kinech (z toho 110 000+ mimo Prahu)

-[0544 000 divak{ pfi TV premiére na Prima

-[Nejsledovanéjsi film na VOD prima+ (150 000)

-[Projekt vytvoril celospoleenské téma s vice nez 570 PR vystupy i mimo sportovni média (napf. titulni strana Reflexu) a oslovil az 136 milion{ uzivateld.
-[Silny dopad na SoMe:

*[16,8 mil. Impresi

*[1823 tis. Youtube prehrani (teaser)

*[]1,7 mil engagement

Vynosy partnerl presahly 5 mil. K¢ a projekt rozsifil partnersky pool.

Film ziskal divackou cenu na festivalu Sportfilm.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=jn7R4Y9sNIQ

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana 2 /2



