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Struc¢né shrnuti projektu:

Spojeni znacky Tesco s kvalitnimi potravinami mé silnou tradici. Celoro¢ni kampani #jidlove: Vasen pro jidlo jsme na tuto tradici navazali aktivitami, které
kolegy a kolegyné vtahly do svéta nasich produktt. Diky komentovanym ochutnavkam, ambasadordm a novym formatdm na interni siti jsme posilili jejich
vztah k nasemu sortimentu a podpofili ochotu doporucit Tesco jako nejlepsi misto pro nakup.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Reagovali jsme na niz8i angazovanost a mensi ochotu doporucit Tesco mezi office kolegy a zaroven jsme hledali novy silny moment pro interni

komunikaci, ktery by propojil kolegy napfi¢ organizaci a vytvofil z nich ambasadory nasi znacky ve svych rodinach a u svych pratel. Cilovou skupinou tak
byli vSichni kolegové s dirazem na nasi centraini kancelar.

Strategie a kreativa:

Vytvorili jsme komunikacni kampan podporujici hrdost na nasi nabidku. Vasen pro jidlo se stala Ustfednim tématem interni komunikace a propojila se s
HR, CSR i wellbeing aktivitami, proto vyzadovala Uzkou spolupraci interni komunikace s produktem, marketingem i HR.

Jidlo je o autenticité a emocich, a tak jsme kampari stavéli na osobnim zazitku, autentické prezentaci vasné pro jidlo u nasich koleg( a prezentaci
produktového tymu jako odbornych ambasadord kvality. Kreativa stavéla na realnych fotkach kolegd, pfibézich a lidskych sdélenich, ktera posilovala
autenticitu a dopad kampané. Pro maximalini viditelnost jsme vytvofrili jednotici vizual s motivem srdce a hashtagem #jidlove, ktery propojil drive
roztristéné aktivity.

Nastroje a aktivity:

Pro maximalni autenticitu byla kampar postavena na trech Grovnich ambasador(:

*[Jproduktovy tym jako odborné tvare kampané v Cele s produktovym reditelem,

*[]15 nadsenych ambasadord, ktefi diky zaskoleni a podpore tvofi obsah pro interni komunika¢ni platformu,

*[18iroka populace kolegli motivovana soutéZzemi a anketami.

DUraz na osobni proZitek jsme podpofili komentovanymi ochutndvkami a soutéZzemi o nase produkty a propojili tak chut soutéZit a setkavat se s chuti
nasich skvélych produktd.

Spustili jsme nové formaty (blog produktového reditele, anketu Vasen pro jidlo, newsletter privatnich znacek, komentované ochutnavky) a propojili je s
existujicimi aktivitami. Zaroven vznikla sit 15 ambasador( vasné pro jidlo, ktefi testuji produkty a vytvareji obsah pro interni sit.

Vysledky:

Diky vhodnému nacasovéani komunikace a volbé néstroj jsme zasahly maximum nasich kolegl na centrle. V celé spole¢nosti pak byl digitalni dosah
pres 3 200 kolegl (45 %) s nadprimérnym engagementem: 16 % vSech kolegl aktivné reagovalo a témér 10 % vsech nasich kolegl sdilelo své oblibené
produkty ¢i recepty. Vice nez 350 kolegl se zapojilo do ochutnavek.

Kampan splinila tfi klicové cile:

» posilila roli produktového tymu jako odbornikd,

* z pasivnich pfijemct sdéleni udélala jeho aktivni ambasadory,

¢ zvysila interni NPS v centrale béhem pdlroku o 19 bodd.

A zaroven potvrdila, ze vasen pro jidlo je silnym prvkem, ktery spojuje tymy napfic firmou, a Ze autentickd, kolegy tvofena komunikace ma vyssi dopad
nez centralné rizené formaty.

Weblinky:
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