I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Brno je vesnice? Ano! Kroje ozivaji diky studentské kampani
Klient:

Zastupci brnénské hodové chasy (Jifi Murtinger a Zuzana
Janovska)

Agentura / Prihlasovatel:

LESENSKY.CZ

Spolupracujici agentura / subjekt:

PRgang

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika, 1.6 Neziskovy sektor, 11.9 Zabava,

kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martin Svoboda
Firma/organizace: LESENSKY.CZ

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Briian Jiff Murtinger se rozhodl oZivit mizejici tradici krojl ve své méstské ¢asti Re¢kovice. S ndpadem oslovil agenturu Lesensky.cz a jeji studentskou
odnoZ PR Gang. Studenti pod dohledem seniornich odbornikd pripravili komunika¢ni strategii zahrnujici media relations, kampan na socialnich sitich s
ambasadory, spolupraci s mistnimi spolky, Skolami ¢i sportovnimi kluby. Projekt ndvratu kroj se diky tomu stal absolutnim vitézem brnénského
participativniho rozpoctu a ziskal podporu 5 miliondl korun. V reakci na mohutnou vinu zdjmu vedeni mésta pfispélo na obnovu krojd i v dalSich méstskych
¢astech a celkova ¢astka se vySplhala k 16,5 milionm. Navic zahajilo tradici Brnénskych hodd a nyni rozviji komunikaéni linku ,,Brno je vesnice*.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo proménit lokdIni iniciativu v téma s podporou Sirsi verejnosti i mésta a uspét v participativnim rozpoctu. Soucasné bylo potreba aktivizovat
Briiany, zapojit mistni organizace a udrzet zajem o téma krojl tak, aby vznikl dlouhodoby kulturni projekt pro celé mésto. Komunikace cilila na brnénskou
verejnost, zejména mladsi generaci, dale na spolky, kulturni organizace, folklorni komunity, regionalni média i komunalini politiky.

Strategie a kreativa:

PR Gang s podporou Lesensky.cz rozsitil pdvodné lokalni iniciativu na celobrnénské téma.
Strategie stala na trech pilifich:

1. participativni rozpocet jako nastroj mobilizace verejnosti i zajisténi financi;

2. zapojeni lokalnich komunit, spolkd, skol, restauraci, sportovnich klubt a hodovych chas;
3. prace s lokdInim patriotismem a kulturni identitou jednotlivych méstskych ¢asti.

Nastroje a aktivity:

Studentské agentura pomohla vytvorit navrh projektu pro participativni rozpocet a koordinovala schvalovaci proces. Stézejnim nastrojem byla prima
komunikace s kulturnimi organizacemi a budovani autentického pfibéhu navratu tradice do moderniho mésta. BEéhem kampané se uskutecnil napriklad
vecer s cimbélem nebo krojovany privod. Jako kli¢ové se z hlediska dosahu a mobiliza¢niho potencialu kampané ukdazalo angaZzovéani ambasador( z fad
lokdlnich osobnosti spojenych s folklérem a verejnym zivotem. Jejich prispévky se na socidlnich sitich organicky Sifily mezi zapojenymi komunitami i mezi
verejnosti. PR komunikace cilend na regiondlni média pomohla silu sdéleni multiplikovat v dalsim komunika¢nim kanalu. Projekt se i diky tomu béhem
nékolika tydn( rozrostl v zivé komunitni hnuti a rozsifil se z Re¢kovic do dalSich ¢asti Brna.

Vysledky:

Projekt se stal absolutnim vitézem participativniho rozpoctu a ziskal 5 milion& korun.

Masivni zdjem verejnosti z riiznych méstskych ¢asti ved! k navyseni podpory az na celkovou ¢astku 16,5 miliond korun.
Kampan otevrela debatu o kulturni identité a posilila lokalni sounalezitost.

Stala se impulsem pro vznik Brnénskych hodd.

Nékteré ¢asti uz kroje pofidily a vyuzivaji je pfi akcich.

Vznikd také nova komunikacni linka ,,Brno je vesnice”.

Téma brnénskych krojd a aktivity kampané pokryvala regionéini média (Medialni dosah: 12,7 mil. lidi, zdroj: Mediaboard)

Weblinky:

https://brnensky.denik.cz/zpravy_region/brno-participativni-rozpcet-dame-na-vas-vysledky-projekty-poradi-2024.html,
https://www.novinky.cz/clanek/domaci-hitem-v-brne-je-navrat-ke-krojum-mesto-na-ne-poskytne-miliony-ale-nebude-to-stacit-40525523,
https://brnenska.drbna.cz/zpravy/kultura/34886-brno-investuje-do-folkloru-mestske-casti-dostanou-vic-penez-na-tradicni-kroje.html
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