SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Interni kampan Domdci nasil
Klient:

CEZ a.s.

Agentura / Prihlasovatel:
CEZ a.s.

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.5
Budovani vztah{ se zaméstnanci, 1.7 Informacni a osvétové
kampané

Oborové kategorie:

1.7 Préimysl

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Helena Sladkovska

Firma/organizace: CEZ, a. s.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan Domaci nasili je desetidilna série intranetovych &lank, kterd srozumitelné a citlivé pomohla zaméstnancdim CEZ rozpoznat varovné signaly
domaciho nasili a zjistit, kde mohou hledat pomoc. Neutralnim a inkluzivnim pfistupem otevrela téma, o kterém se ¢asto ml¢i, a ukdzala, ze sdilenf i
vyhledani podpory ve Skupiné CEZ je bezpe&né. Kampafi posilila diivéru v interni pomoc a pfispéla k prostiedi, kde lidé védi, Ze v t&Zké situaci nejsou
sami.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Domaci nasili je stéle spojeno se studem a nejistotou, piesto zasadné ovliviiuje psychiku i pracovni zivot. Proto bylo nutné vytvorit kampan, ktera
zaméstnance edukuje, nabidne konkrétni podporu a zaroven naplni zavazky firmy v oblasti socidlni odpovédnosti a Charty proti domacimu nasili. Cilem
bylo zvysit povédomi o rlznych forméach nasili, jasné pojmenovat prvni varovné signaly, zbavit téma stigma a ukézat, Ze pomoc je dostupna. Soucasné
kampan predstavila interni psychologickou linku a ambasadory, podporila jejich vyuzivani a posilila ddvéru ve firmu jako bezpe¢né misto. Téma bylo
uréeno vsem zaméstnancdim bez ohledu na vék, pohlavi &i profesi. Insight vychazel z toho, Ze projevy nasili nejsou vzdy ziejmé a lidé ¢asto nevédi, kdy
uz je situace nebezpecna.

Strategie a kreativa:

Strategie kampané stéla na postupném odkryvani problematiky doméaciho nasili vedeném motivem ,To, Ze... neni normalni.” Diky tomu bylo mozné
upozornit na rdizné formy nasili bez dramatizace, respektovat citlivost tématu a zéroven oslovit Zeny i muze. Medialni strategii byl pravidelny tydenni
serial, ktery udrzel téma dlouhodobé v pozornosti a podpofil budovéni divéry. Kreativni koncept vznikl pfimo ve Skupiné CEZ v Gzké spolupraci interni
komunikace, grafikl a Gtvaru Diverzita a inkluze.

Nastroje a aktivity:

Kampan probihala od 23. 9. do 25. 11. 2025, pfi¢emz zavére¢ny dil vysel symbolicky na Mezindrodni den boje proti nasili na Zenach. Devét ¢lankd
(publikovanych na intranetu) bylo edukativnich a jeden pfinesl anonymni vypovéd zaméstnance, ktery se rozhodl sdilet svij pfibéh. Soucasti byly také
grafické vizualy s vybranymi fotografiemi a headliny, vzdy genderové neutrdini. Obsah systematicky odkazoval na interni podporu i spolupracujici
neziskové organizace.

Vysledky:

Kampan splnila vsechny cile: zvysila povédomi o doméacim nasili, prinesla téma do oteviené diskuse a ukazala zaméstnancim, kam se mohou v pripadé
potreby obratit. Primérné si kazdy dil precetlo 1238 zaméstnancd, pficemz nejvétsi odezvu zaznamenaly ¢lanky o verbalnim a intimnim nasili.
Nejsilnéjsim momentem kampané byla spontadnni anonymni vypovéd zaméstnance, kterd potvrdila jeji autenticitu i redlny dopad. Dotaznikové Setfeni po
skonceni kampané ukazalo, Ze 92 % zaméstnancl povazuje podporu obétem za nutnou soucast role zaméstnavatele a 80 % vnima své pracovisté jako
bezpecné misto pro reseni této problematiky. Tyto vysledky potvrdily smysl kampané a staly se impulzem pro pokracovani v tématu prostrednictvim
navazujici kampané Détstvi bez nasili zamérené na bezpecné rodinné prostiedi a podporu rodicovstvi.
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