SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

ALTNERnativni relaunch sluchatek Sony
Klient:

Sony

Agentura / Prihlasovatel:

Bison&Rose

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer
Komunikaéni nastroje:

1.3 Akce a udalosti

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Lucie Brochova

Firma/organizace: Bison & Rose, s.r.0.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Jak vdechnout novy Zivot produktu, ktery je na trhu uz roky, a presvédcit verejnost, ze sluchatka nejsou jen technologicky gadget ale mohou se stat
ikonickym mddnim statementem? Jednoduse. Pri prilezitosti predstaveni nové trendy barvy sluchatek jsme spojili sily s mladym vizionarem ceské médy
Davidem Altnerem. Vysledkem byla limitovana edice designovych tasek Sony, které nejen dokonale ladi se sluchatky, ale samy o sobé upoutaly jako
must-have doplnék sezdny. Cely pfibéh jsme zasadili do autentického prostfedi Freshlabels, kde jsme misto klasického launch eventu vytvofili zazitek,
ktery generoval obsah, zapojeni a organicky dosah.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo znovu uvést na trh etablovany produkt prostfednictvim nové barevné varianty. Nasim cilem nebylo jen informovat o novince, ale vytvorit
téma, které si najde cestu do médii i na socialni sité. Posunout vnimani sluchatek z technologického zarizeni smérem k médnimu dopliku a otevrit znacce
Sony dvere do lifestyle a fashion segmentu. Primdrni cilovou skupinou byla lifestyle a médni média spole¢né s influencery, ktefi udavaji trendy.

Strategie a kreativa:

Strategii jsme postavili na kulturni relevanci a autentickém partnerstvi: misto tradi¢ni kampané jsme zvolili spolupraci s designérem Davidem Altnerem,
ktery produktu vtiskl vlastni interpretaci. Navrhar mél za kol vytvorit prirozeny a stylovy mddni doplnék, vhodny nejen ke kazdodennimu noseni, ale i
jako originaIni cestovni prislusenstvi pro sluchatka Sony WH-1000XM6. Neslo tedy jen o endorsement, ale o skutec¢né kreativni propojeni médy a
technologie. Vysledkem byla limitovana edice 50 designovych tasek, kterd jsou nejen sbératelskou raritou, ale také vyraznym médnim prvkem, pfirozené
generujici zajem, obsah i sdilent.

Nastroje a aktivity:

Komunikaci jsme postavili na zazitku, ktery vytvari obsah a partnerstvi jsme predstavili na specialnim eventu ve Freshlabels Sustainable Store na Letné,
tedy v prostredi, jeZ je vyhledévanou lokalitou trendsetterd. Pozvali jsme relevantni mix influencerl, hudebnik( a osobnosti. Sou¢asti akce byla
interaktivni dilna ve spolupraci s Adolphinatou, kde si hosté mohli sluchatka personalizovat. Tim jsme podpofili vznik autentického, vizualné atraktivniho
obsahu pfimo od Uc¢astnikd. Na event navézala cilena PR komunikace a prace s obsahem na sociélnich sitich Sony a Freshlabels, kterd kombinovala
vlastni vystupy s organickym sdilenim host{ eventu.

Vysledky:

Kampan prinesla silny organicky zasah a vysokou miru zapojeni. Eventu se z(¢astnilo pres 60 hostd, ktefi nasledné sdileli obsah napfi¢ svymi kanaly.
Vzniklo vice nez 220 vystupll na Instagramu od 45 unikatnich ¢t s potencidlnim dosahem pres 3,5 milionu uZivateld. Nase PR aktivity zajistily 11
mediélnich vystupl s dosahem 4,3 milionu ¢tenard. Projekt pro Sony prekonal o¢ekavani klienta nejen na lokalni Grovni, ale i v ramci regionu CEE a
ukazal, Ze spravné uchopeny kreativni koncept mize zdsadné zménit zplsob, jakym lidé vnimaji i zavedeny produkt.
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