I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Mamy to chtéj taky - druhd kapitola: od tabu k reseni
Klient:

MUMDOO

Agentura / Prihlasovatel:

SHRTCUT

Spolupracujici agentura / subjekt:

DDB.about95

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost, 1.7
Informacni a osvétové kampané, 1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.6 Neziskovy sektor

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Anna Frodl

Firma/organizace: ShrtCut Studio s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Druhy ro¢nik kampané Mamy to chtéj taky posunul téma flexibilni prace rodi¢l od osvéty k reseni: tam kde prvni ro¢nik rozbijel tabu, druhy ukazal
konkrétni cestu.

Prostrednictvim realnych pfibéhl 4 Zen a jejich zaméstnavateld, nového podcastového formatu a precizné cilené multikanalové distribuce kampan
oslovila pres 15 milionl impresi a vygenerovala 200+ medialnich vystupd se zminkou MUMDOO. To v3e s celkovym budgetem 438 000 K¢.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

MUMDOO je platforma propojujici firmy s matkami na RD, jenZ loni oteviela debatu: 93 % rodi¢t malych déti chce pracovat, ale jen poloviné je to
umoznéno. Téma prorazilo az do Senatu, ale zlstalo v roviné pojmenovani problému.

Zadanim pro rok 2025 bylo posunout komunikaci od POJMENOVANi k RESENI.
Kampan méla cilové skupiny s odliSnymi insighty: matky na rodi¢ovské ("chci se poznat v konkrétnim, relatable pribéhu") a HR manazefi/zaméstnavatelé
("hledam funk¢ni priklad flexibility pro dané odvétvi, ne apel na svédomi").

Strategie a kreativa:

Druhy ro¢nik pfinesl zménu fokusu - z ikonickych profesi (chirurgyné, moderatorka, olympionicka) vsadil na realné Zeny "od sousedniho stolu": Gcetni z
Rohliku, bankétku z CSOB, manazerku z RSM, |ékarnici z Dr. Max. Firmy se staly spoluautory obsahu. Obsah byl poprvé uréen pfimo zaméstnavatel@im a
ukazoval jednotlivé konkrétni formy flexibility dle specifik daného odvétvi.

Pribyl novy format: podcast Mamy to chté] taky, ktery zaroven generoval vykonny video obsah pro cilené paid kampané zvlast na maminky a zvlast na
firmy.

Nastroje a aktivity:

23. 9. MUMDOO ve spolupraci s MPSV usporadalo kulaty stdl Firmy & stat: lepsi podminky pro rodi¢e. Akce za pfitomnosti novinard propojila zastupce
statu, firem a odbornik{, predstavila data MUMDOO i novy vyzkum MPSV a hledala konkrétni legislativni a systémové kroky pro podporu rodi¢d na trhu
prace. Na akci byly poprvé predstaveny kampanové vizualy.

-(Earned media (oragnické PR): 200+ vystup(i se zminkou o0 MUMDOO v obdobi 10-11/25, z toho 35+ ¢isté kampanovych vystupl (CRo, iDnes.cz, MF Dnes,
Denik N, Forbes Women, Ekonom, HN, MAM, MediaGuru aj.),

-[Paid media print + online: 11 vystupl (ekonomicka+Ifst média)

-JOOH: Billboard + 45 CLV metro Praha + 4 CLV mimo Prahu

-[Paid Meta + Google + Linkedin: 4,1 mil. zobrazeni

-0Podcast Spotify: 6 epizod, primérna délka 40 minut.

Vysledky:

Druhy ro¢nik prekonal prvni: 15+ mil. vs. 13,2 mil. impresi v roce 2024, a to s vyrazné Sirsi ambici: dvé cilové skupiny, podcast, video produkce.

- paid: 985 495 unikatnich uzivateld, CPM 29,50 K¢

- earned: 200+ medidlnich vystupd ve. iDnes, CRo, MF Dnes, Denik N;
- OOH Praha + 4 mésta

- podcast 18 858 prehrani, 817 followers

Nejlépe performovala podcastova slozka: reels z podcastu dosahly miry zaujeti az 29 % a retence 9,26 %.
Earned media pfinesla nejkvalitn&jsi zésah: vystupy jako CRo, MF Dnes a Denik N potvrdily priinik tématu do mainstreamu.
Paid slozka fungovala lehce efektivnéji u cileni na matky (CPM 29,03 K¢&) nez na firmy (CPM 30,84 K¢), proklikovost ale byla u firemniho cileni srovnatelnd.

Weblinky:
https://www.mumdoo.cz/mamy-to-chtej-taky-2025, https://open.spotify.com/show/52BTyHiBTCmk6dMeEPCObk?si=311ce98fc31f4elf

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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