I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Mlada krev do snémovny: 30 pod 30
Klient:

Institut politické participace mladych
Agentura / Prihlasovatel:

Svengali Communications

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.6 Budovani vztahl s médii, 1.7 Informacni a osvétové kampanég,
1.8 Integrovana komunikace

Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika

Komunikaéni nastroje:

[11.4 Socidlni sité, l1l.5 Influencer marketing, I11.6 Digitalni

komunikace

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marek Prazak

Firma/organizace: Svengali Communications

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

V loni zvolené snémovné zasedlo 12 novych zakonodarcl do 30 let, 4x vice, neZ pred 4 lety. VSichni byli finalisty projektu ,Mlada krev do snémovny: 30
pod 30“, ktera si dala za cil omladit politiku. Pétimési¢ni interaktivni integrovana kampan pfibliZila voli¢im nové politiky, zvedla dllezitd témata pro
mladé, vysvétlila jim dlleZitost voleb a uspéla v zadvére¢ném krouzkovacim apelu smérem k prosazeni mladé poslanecké krve.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Hlavnim cilem bylo napomoci k tomu, aby ve snémovné zasedlo vice mladych politikd pod 30 let nez dosavadni 3. Hlavni cilovou skupinou byli mladi

voli¢i do 30 let, sekundarni Sir. vefejnost. Mladé lidi bylo ti'eba presvéd(it, Ze jit volit ma smysl: zvolenim mladych politiké se zvySuje Sance, Ze se budou
fesit témata, kterd GEN Z tizi.

Strategie a kreativa:

V prlizkumech (IPSOS) + srovnavaci analyzou zahr. zdrojd jsme si ovéfili, Zze mladi pdjdou k volbam, pokud: 1. budou mit ,koho* volit - mladé politiky,
které neznaji. 2. budou ve hie ,jejich” témata - bydleni, soc. otdzky, rovné pfilezitosti atp. 3. presvédcime je, ze vice mladych politikl = lepsi prosazovani
generacnich zajmda.

Tyto podnéty jsme vzali jako vychodiska pro integrovanou kampari. Vsadili jsme na interaktivitu. Pol. strany ndm nejprve nominovaly 60 mladych politik{
do ankety ,30 pod 30“ (se souhlasem Forbes) . Rozjeli jsme kampari na webu a SOME s pfedstavenim projektu a kandidat(, kampan uvedli na TK. Kazdy
politik v digitalu odpovidal na dotazy z prlzkum{ i osobni otazky. Z ver. hlasovani vyslo 30 finalistd a ty jsme pak predstavili na eventu za Gcasti médii.
Za kazdou stranu jsme vyhlasili vitéze. Celad 30ka ziskala dalSi prostor na nasich soc. sitich, na billboardech i v info pro média.

Paralelné jsme edukovali o dlleZitosti voleb. K vol. G¢asti jsme je motivovali i prostiednictvim videi s mixem osobnosti (M. KubiSova, P. Pavel, Lukefry, E.
Farna,...) + distribuovali jsme magazin s medailonky kandidatd. Ve finale jsme vyzvali ke krouzkovani mladych politikd.

Nastroje a aktivity:

Prlizkumy IPSOS - na pocatku a pred volbami - definice témat a strategie.
Kamparnovy web 30pod30.cz - predstaveni mladych kandidatd, interaktivni hlasovani
Edukacni web - edukace, dliraz na krouzkovani.

Medidlni partnerstvi Bold News: zpravodajska podstranka, SOME- |G, FB, TikTok
Volebni tinder (kalkulacka)

Videokampan s osobnostmi - web, SOME

TK start projektu

Kontaktni dobrovolnickad kampan

Predvolebni debata

Vysledky:

Projekt byl vyznamnou silou, kterd pomohla omladit vrcholnou politiku. VSech 12 novych poslancl pod 30 (4nasobny narst) bylo finalisty projektu.
Média: 218 vystupl, GRP 336, dosah 30,2 mil.

Sité:

IG: 29,5 mil zobrazeni. 3,2 mil. dosah. 712,1K interakci. 28,9% eng. rate

Tiktok: 3,2 mil zobrazeni. 3,1 mil. publikum, 220K interakce. 3,2% eng. rate

FB: 17 mil. zobrazeni. 4,6 mil. shlédnuti videi. 149,1 K interakci. 7,1 eng. rate

Kontaktni kampan: 20.000 bulletind, 600 vydejnich mist + dobrovolnicka kampan

Outdoor - 136 billboardd + 60 citilightd

Rozpocet: 2,5 mil K¢.

Weblinky:
https://drive.google.com/drive/folders/1eQap4cO5pp8wauzHIq8uWukZMqlwDo5G,

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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