
LEMUR 2026

PŘIHLÁŠKA do 21. ročníku soutěže

Projekt:
Název projektu:
Ahrend CEE News 
Klient:
Ahrend CEE
Agentura / Přihlašovatel:
Stance Communications
Spolupracující agentura / subjekt:

Individuální kredity:

Přihlašujeme do:
Komunikační nástroje:
III.1 Firemní publikace – periodické
Porota má právo na změnu-přesun projektu do jiné kategorie,
pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění

Kontaktní osoba:
Jméno: Kristýna Dolejšová
Firma/organizace: Stance Communications, s.r.o.

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana 1 / 2



LEMUR 2026

Stručné shrnutí projektu:
Ahrend CEE News je strategický komunikační nástroj společnosti Ahrend v regionu střední a východní Evropy. Propojuje zaměstnance, posiluje interní
komunikaci, podporuje spolupráci mezi zeměmi a buduje společnou identitu značky v regionu. Z původního 4stránkového bulletinu se minulý rok rozvinul
v plnohodnotný 12stránkový magazín ve dvou jazykových mutacích a online verzi. Zvýšila se také jeho periodicita, vychází 4x ročně. Ahrend plánuje jeho
další rozšíření a zavedení v dalších zemích.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Ahrend CEE (dříve Techo) se sídlem v Praze obsluhuje klíčový region nizozemské skupiny Royal Ahrend. Společnost se zaměřuje na kvalitní design,
udržitelné produkty a nabízí komplexní řešení pro všechny typy komerčních interiérů. Cílem projektu bylo transformovat základní interní bulletin na
strategický komunikační nástroj, který propojí zaměstnance napříč regionem, podpoří sdílení know-how a posílí firemní kulturu. 
Primární cílovou skupinou jsou zaměstnanci Ahrend v regionu CEE ve všech sférách společnosti, tedy obchodníci, projektoví manažeři, marketing i top
management. Sekundárně časopis slouží i externím partnerům a klientům jako reprezentativní ukázka aktivit společnosti i jako obchodní nástroj.

Strategie a kreativa:
Strategie byla postavena na systematické práci s obsahem ze všech zemí regionu a jeho přetavení do jednotného, srozumitelného a vizuálně atraktivního
formátu. Klíčovým prvkem je kombinace projektových případových studií, rozhovorů s kolegy a pohledů vedení na aktuální témata v designérském a
nábytkářském oboru. 
Kreativně projekt vychází z jednotné vizuální identity Ahrend, kterou rozvíjí do magazínové podoby s důrazem na kvalitní fotografie realizací, čistou
typografii a přehlednou strukturu. Obsah je vyvážený (projekty, lidé, strategie, inspirace) a dává prostor lidem, nejen projektům, kdy přetváří lokální
úspěchy ve sdílenou regionální zkušenost.

Nástroje a aktivity:
Projekt zahrnuje tvorbu obsahu ve spolupráci se všemi zeměmi regionu, sběr projektových realizací, rozhovorů a obchodních úspěchů. Důležitou součástí
je sjednocení vstupů z různých zemí do jednoho konzistentního výstupu. Výsledkem je 12stránkový magazín vydávaný v české a anglické verzi.
Distribuce probíhá v tištěné i online podobě – zaměstnancům napříč regionem, ale i externě při obchodních jednáních, v showroomech a při návštěvách
klientů. Součástí je také kontinuální koordinace obsahu, editace, jazykové korektury a grafické zpracování.

Výsledky:
Projekt se posunul z krátkého interního bulletinu na plnohodnotný magazín s vyšší kvalitou obsahu i širším dosahem. Do tvorby se aktivně zapojují
jednotlivé země, což podporuje sdílení know-how napříč regionem. Úspěch se projevuje v pozitivní zpětné vazbě zaměstnanců, rostoucím zájmu o obsah a
využívání časopisu při obchodních jednáních. Projekt zároveň přesáhl region CEE – stal se inspirací pro další části skupiny, které zvažují zavedení
podobného formátu.
Ahrend CEE News tak dlouhodobě posiluje interní komunikaci, firemní identitu a podporuje obchodní i kulturní propojení napříč trhy.
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