SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Brno Match

Klient:

Zadny

Agentura / Prihlasovatel:

TIC BRNO, prispévkova organizace

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

I11.6 DigitaIni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Katefina Zizkové

Firma/organizace: TIC BRNO, prispévkova organizace

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Brno Match je online hra, diky které ndvstévnici otestuji svou shodu s Brnem. Dozvi se napriklad, kterou akci nemaji minout nebo v jaké ¢asti mésta se
budou citit nejlépe. Nazev odkazuje na aplikaci Tinder ("matchnout se na Tinderu”), jelikoZ na konci se na zakladé voleb v aktivitdch ukéze, nakolik je
navstévnik procentualiné kompatibilni s Brnem.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Brno ma jasné danou strategii cestovniho ruchu. Nechce zaplnit centrum mésta davy turistd, ale chce prildkat navstévniky, ktefi tu zapadnou a dopreji si
predevsim Cas na sebe sama. Proto vznikl BRNO MATCH - seznamka s méstem, ,které tu neni a nechce byt pro kazdého".

Ve svizném a trochu bizarnim dotazniku, ktery Ize odehrat mezi dvéma zastdvkami tramvaje, zjisti nejen vysledek, ale také treba idedlni bar nebo kulturni
program.

Projekt je inovativni tim, Ze je ,true” - dovoli si turistlim fict, Ze Brno pro né neni a at leti radéji do PafiZe. | diky tomu ale bavi.

Zéroven inspiruje influencery a skrze né i ostatni ndvstévniky, aby objevovali Brno ve stopach svého vysledku.

Strategie a kreativa:

Na zac¢atku procesu byla premisa: které jiné mésto si mize dovolit fict, Ze si chce vybrat svého turistu? Moment, vzdyt kdyz profil naseho vysnéného
navstévnika zname, mdzeme zkusit navstévu mésta gamifikovat - a vytvofit produkt ve stylu seznamovacich aplikaci.

Oslovili jsme herni a vyvojarské studio Ateliér Duchd a zacali modelovat hru, kterd by dokdazala prinaset nejen smysluplné vysledky, ale zaroven uz svou
formou predstavit mésto jako takové. Kazda otdzka tak ma pridélené ,tagy”, jez vas na konci celé hry zavedou do vaseho budouciho oblibeného podniku,
pfipomenou vam, k jaké soSe se hodite; nebo vam preplanuji brnénsky program.

0 vyslednou grafiku se postaralo studio 2plus. Hra vznikala b&hem jara a v 1été uz bavila navstévniky festivalll, kam Brno vyjelo s mobilni roadshow
(elektroauto, mobilni infocentrum). Pozdéji vznikla jesté vanocni edice a pro letosek chystdme dalsi vylepseni.

Nastroje a aktivity:

*[Jonline kampan skrze zac¢lenéni do komunikace celoro¢ni zahrani¢ni destinacni kampané mésta s ndzvem Brno True Story (cilena na Slovensko, Polsko,
Madarsko, Némecko, Rakousko)

[Jinfluencerska a UGC kampan - aplikaci propagovali polsti i slovensti influencefi

*[Jna konci roku aktualizace aplikace na vanocni verzi (zména aktivit - vybér cukrovi, nejlepsiho vanoc¢niho mésta...)

*[Jinzerce v médiich

*[JCLV reklama

*[distribuce nélepek a letdkl s QR kédem - nejen v Brné, ale i na kulturnich festivalech v republice i zahrani¢i b&hem vyjezdl s roadshow Brno (jedna se o
vyjezdni elektroauto, které slouzi jako doc¢asné infocentrum)

*[I¢lanky v newsletteru rozesilaném TIC BRNO

Vysledky:

Chtéli jsme 10 000 hrani do konce roku, podafrilo se nam to trojndsobné prekrocit. Tim projekt nekondci. V letosnim roce priddme hlasové zpravy, varianty
pro réizné typy eventd, dalsi featury. Které jiné mésto ma vlastni a funk¢ni seznamku? Do toho mimoradna sila videi u influencerd - zasah u Jovinecka
(SK) pr'es 1000 000, vice nez 15000 likes. Jen o néco malo mensi Denisa VysSnovska (SK).

Weblinky:
https://www.brnomatch.cz/, https://www.instagram.com/brnomatch
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