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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Na Cesky trh jsme uvedli finskou znac¢ku Yummy a s ni i novou kategorii meal kitl. Vyzvou bylo vysvétlit ceskym domacnostem neznamy koncept a
ukdzat, Zze nejde o médni novinku, ale o chytré reseni, které Setfi ¢as, usnadruje kazdodenni vareni a omezuje plytvani potravinami. Diky komunikaci
postavené na lokalnim insightu, ambasadorce Jitce Novackové a experimentu s Institutem cirkuldrni ekonomiky jsme z neznédmé novinky udélali
dlvéryhodnou sluzbu s dolozitelnym dopadem a rychlou expanzi z Prahy do dal$ich ¢eskych mést i na Slovensko.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Yummy vstoupilo na Cesky trh jako sluzba, kterd spojuje planovani jidelni¢ku, ndkup i doméci vareni do jednoho jednoduchého kroku. Na vstupu znacky
jsme pracovali od samého poc¢étku, podileli jsme se na vybéru nazvu i claimd. Nasim Ukolem bylo proménit neznamy koncept dostupny jen v Praze ve
srozumitelnou a ddvéryhodnou sluzbu pro ¢eské domacnosti, podpofit jeji vyzkouseni a ukazat jeji relevanci i mimo Prahu. Zaméfili jsme se na ¢asové
vytizené domacnosti a rodiny, které chtéji varit doma, ale brzdi je nedostatek ¢asu, ¢asté nakupy, mald inspirace a kazdodenni rozhodovani, co vafrit.

Strategie a kreativa:

Yummy jsme nekomunikovali jako dalsi food novinku, ale jako chytré feseni kazdodenniho problému. Strategii jsme postavili na propojeni tfi rovin:
prakti¢nosti, emoci a udrzitelnosti. Prakticka rovina ukazovala Usporu ¢asu a jednoduchost sluzby, emocni rovina vracela do hry spolecné vareni a
stolovani s rodinou a prateli, reputaéni rovina stavéla na severském plvodu, lokélnich dodavatelich a mensim plytvani.

Nastroje a aktivity:

Komunikaci jsme rozvrhli jako pfibéh, ktery se béhem roku posouval od vysvétleni sluzby k redlnému dlikazu o jeji udrzitelnosti. Insight jsme opfeli o data
z priizkumu pfi vstupu znacky na trh: 66 % Cechd bavi vafit, 55 % jako hlavni bariéru uvadi nedostatek ¢asu a 65 % povazuje spole¢né stolovani za
dllezité. Visibilitu v cilové skupiné zvySovala ambasadorka Jitka Novackova, kterou jsme pro spolupraci doporudili a ktera pfirozené propojila ¢eské
publikum se severskym plvodem znacky i tématem udrZitelnosti. Vrcholem kampané byl experiment s INCIEN: osm doméacnosti, 22 lidi a 32 teplych jidel
b&hem péti dnd. Vysledky, které prokazaly udrzitelnost sluzby, jsme nepredali jen tiskovou zpravou, ale proménili je v medialné atraktivni event na finské
ambasadeé, ktery spojil expertni data, vizualni demonstraci odpadu i neformalni piknik s médii.

Vysledky:

Projekt splnil hlavni cil: z nezndmé novinky udélal relevantni sluzbu pro ¢eské domacnosti. Nezdstali jsme jen u deklarovanych benefitQ, ale prinesli jsme i
doloZitelny ddikaz, Ze Yummy pomaha varit udrzitelngji - domacnosti vyuzivajici Yummy vyprodukovaly o 20 % méné biologicky rozlozitelného odpadu
nez domacnosti vafici z bézné nakoupenych surovin (data INCIEN).

Z medialniho pohledu kampan pfinesla ro¢ni 51 medialnich vystupd se souhrnnym reachem 6 125 401. Diky tspéchu kampané firma urychlila expanzi z
Prahy do dalSich ¢eskych mést i na Slovensko.
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