SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Clean Kits Don’t Win Matches
Klient:

AC Sparta Praha

Agentura / Prihlasovatel:

AC Sparta Praha

Spolupracujici agentura / subjekt:
Footshop, adidas, 2score

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Barbora Spetlikové

Firma/organizace: AC Sparta Praha fotbal, a.s.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

AC Sparta Praha predstavila nové partnerstvi se znackami adidas a Footshop komunika¢ni kampani, kterd propojila svét profesionalniho fotbalu,
streetwearu a méstské kultury. Vyzvou bylo dostat fotbalovy produkt mimo tradi¢ni sportovni publikum a vytvorit téma rezonujici v médiich i mezi
mladou generaci. Diky vyraznému PR stuntu v méstském prostoru, praci s influencery a silnému storytellingu vznikl projekt s milionovym medialnim
dosahem i rekordnim zajmem o novou treti sadu dres(.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo uvést spolupraci a nové produkty (zejm. treti sadu dres() zplsobem, ktery prekro¢i rAmec sportovni komunikace a dostane fotbal do
kulturniho prostoru mésta.

Komunikac¢nim cilem bylo vytvofit téma rezonujici v médiich, oslovit mladsi publikum mimo tradi¢ni fanousky a posilit vnimani Sparty jako moderni
znacky s kulturnim presahem.
Obchodnim cilem bylo podpofit prodej nové sady dres( a lifestyle kolekce.

Cilovou skupinou byla mlada generace fanouskd a influencefi z lifestyle oblasti, ktefi pomohli dostat téma spoluprace mimo sportovni prostredi.

Insight vychazel z globalniho trendu, kdy se fotbalovy dres stdvd soucasti streetwearu a médni kultury.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na propojeni fotbalu s méstskou kulturou a na vytvoreni silného komunika¢niho momentu, ktery by prenesl fotbal z tribuny do ulic.
Kreativni koncept vychazel z claimu ,Clean Kits Don’t Win Matches*, ktery zd@raznuje autenticitu, emoce a tvrdou praci. Komunikace méla ukazat fotbal
jako soucést méstského Zivota a kulturni identity mladé generace.

Zésadni roli hrala prace s verejnym prostorem, influencery a medialnimi vystupy. Cilem bylo vytvorit obsah, ktery bude pfirozené sdileny komunitou a
ziskd pozornost nejen sportovnich, ale i lifestyle médii.

Nastroje a aktivity:

Kampan byla postavena na nékolika klicovych komunikaénich momentech.

-Teasing v podobé PR stuntu: Obri malba nového dresu u Letenského metronomu, ktera pritdhla pozornost fanouskd i medii.

-Launch event: Exkluzivni invite-only event v autentickém prostredi Strahovského stadionu, kde méli hosté unikatni moznost vidét poprvé novy dres.
-Hero video jako hlavni nositel celého pfibéhu.

-Socialni sité: vyuziti profild Sparty a Footshopu

-Influencefi: zapojeni 25 influencerd s vice nez 1M+ followers

-ATL medidlni kampan (digital, TV, OOH, CLV showcase)

Vysledky:

Projekt naplnil komunikacni i obchodni cile a vytvoril silné mediaini téma.

-Rekordni prodeje: nejprodévanéjsi dres za prvni 2 mésice a s 9.500ks také 5. nejprodévanéjsi dres v historii klubuf]
-12 mio. impresi na SOME Sparty a Footshopu (top reach ve véku 25-34let a 18,8% Zen)

-Skrze 10 Ceskych online medii jsme ¢lanky dosahli na 19,9 mio. MUA (Monthly Unique Users)

-dosah do sportovnich i lifestyle médii (napr. TN.cz, Forbes, E15, Prima Cool, CzechCrunch)-z pohledu Sparty se jedna o netradi¢ni média
-Zapojeno bylo 25 influencerd s 1M+ followers

-2,3 mio. zhlédnuti hero videa

-1,7 mio. zobrazeni teasing videa

-1,3 mio. zhlédnuti aftermovie z eventu

-1,7 mio. impresi (za 14 dni) b&hem CLV showcase kampané

Weblinky:

https://www.instagram.com/reel/DLXiM9HqTg6/?igsh=MXNjYmY2MDBudG81Yg%3D%3D, https://www.instagram.com/p/DLP85CtNIRS/,
https://www.instagram.com/p/DLRtCdVs44E/?img_index=5, https://www.instagram.com/reel/DLknsghNfeY/?igsh=NDNIYTgOMmFpNma81,
https://www.fnshp.cz/ac-sparta-praha_k233/kolekce_k238/footshop_k1212/
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