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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Sparta x adidas x Footshop: The Launch Experience
Klient:

AC Sparta Praha

Agentura / Prihlasovatel:

AC Sparta Praha

Spolupracujici agentura / subjekt:

Footshop, adidas

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

1.3 Akce a udalosti

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Barbora Spetlikové

Firma/organizace: AC Sparta Praha fotbal, a.s.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

AC Sparta Praha predstavila nové partnerstvi se znackami adidas a Footshop exkluzivnim launch eventem na Strahové, ktery propojil svét profesiondiniho
fotbalu, streetwearu a méstské kultury. Misto produktové prezentace vznikl autenticky zazitek, ktery diky unikatni atmosfére, silnému vizualnimu
konceptu a sdileni na socialnich sitich podpofil medialni dosah i rekordni prodeje dres.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo predstavit nové partnerstvi, tfeti sadu dres( a lifestyle kolekci zplsobem, ktery prekroc¢i rdmec tradi¢ni sportovni komunikace.

Launch event mél prenést strategii partnerstvi do redlného zézitku a vytvofit prostor, kde se pfirozené potkaji fanousci, média, influencefi i partnefi.
Komunikac¢nim cilem bylo propojit fotbal s méstskou kulturou, oslovit nové publikum mimo tradi¢ni fanouskovskou komunitu a vytvofit medialni moment
podporujici uvedeni nové kolekce.

Cilovou skupinou byla predev$im mlada generace fanouskd se zajmem o streetwear a méstsky lifestyle. DGlezitou roli hrali také influencefi a zastupci
lifestyle médif, ktefi pomohli dostat téma spoluprace za hranice sportovniho prostredi.

Strategie a kreativa:

Strategie eventu stdla na vytvoreni autentického komunitniho zazitku. Cilem bylo proménit klasicky launch produktu v kulturni udalost, kterd propoji
fotbal se streetwearovou scénou.

Kreativni koncept vychazel z claimu ,Clean Kits Don’t Win Matches*, ktery zd@raznuje autenticitu, emoce a tvrdou praci. Event ukazal fotbal jako soucast
méstské kultury a prirozené zapojil komunitu fanouskd i influencerd.

Klicovou roli hrala atmosféra mista, silny vizualni koncept a obsah, ktery hosté spontanné sdileli na sociélnich sitich.

Nastroje a aktivity:

Event jako nastroj k pfeneseni spoluprace do redlného svéta.

-Lokace: ikonické prostredi strahovského stadionu s vyhledem na Prahu a tréninkové centrum Sparty.

-Scénografie a instalace: vizudlni preneseni konceptu spoluprace do prostoru eventu

-Hlavni program: launch nového dresu a lifestyle kolekce

-Doprovodny program: hudebni vystoupeni (Laballo, Sawsane, DJs), interaktivni zény a soutéze

-Hosté: (invite-only): vybér na zakladé datové segmentace fanousk(d a relevance influencerd, aby byl zajistén zasah klicovych cilovych skupin a sou¢asné
odménéni ti nejaktivnéjsi fanousci v relevantni vékové skupiné.

Vysledky:

Event naplnil komunikac¢ni cile a vytvoril silné medialni téma. Potvrdilo se, Ze produktovy launch mize fungovat jako kulturni a komunitni udalost s
vyraznym medidlnim dopadem.

Vysledky:

-400 host( z fad fanouskd, partnerd, influencert

-dosah do sportovnich i lifestyle médii (napf. TN.cz, Forbes, E15, Prima Cool, CzechCrunch)-z pohledu Sparty se jedna o netradi¢ni média
-zapojeno bylo 25 influencerd s 1M+ followers

-1,3 mil. zhlédnuti Aftermovie (vyrazné nad prmérem obsahu ACS)

-Rekordni prodeje - nejprodavanéjsi dres za prvni 2 mésice a s 9500ks také paty nejproddvanéjsi dres v historii klubu

vvvvvv

Sparta Praha.

Weblinky:

https://www.instagram.com/reel/DLknsghNfeY/?igsh=NDNIYTgOMmFpNm81, https://www.fnshp.cz/ac-sparta-praha_k233/kolekce_k238/footshop _k1212/,
https://www.instagram.com/reel/DLXiM9HqTg6/?igsh=MXNj;YmY2MDBudG81Yg%3D%3D
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