SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:
Maturitdk na Hradé
Klient:

L'Oréal

Agentura / Prihlasovatel:
WS Czech

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Consumer
Komunikaéni nastroje:

1.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Marek Némec

Firma/organizace: WS Czech

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Gen Z prisli kvdli covidu o sv@j maturitni ples. My jsme jim ho vratili. Z bézného influencer make-up eventu pro L'Oréal jsme vytvorili unikatni Zivotni
udélost Sitou Gen Z na miru. Zajem a pozornost jsme budovali uz v samotnych pripravach - od vybéru Lobkowiczkého paldce na Prazském hradé a Y2K
beauty tématiky, pres black-tie dress code a ritudl chystani na velky vecer az po limuzinovy servis, pop-up mistnosti jednotlivych znacek a prekvapivé
vystoupeni Heleny Vondrackové. Za jediny vecer jsme se 100% organickym obsahem dosahli nejvétsiho reache pro L'Oréal od roku 2002.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

L'Oréal chtél predstavit novinky Ctyr klicovych make-up znacek a najit format, ktery oslovi Gen Z i milenialy, make-up artisty, influencery i Sirsi beauty
komunitu. Misto standardni placené influencer spoluprace proto vznikl koncept , nejvétsiho make-up plesu, jaky tu kdy byl“. Cilem bylo posilit povédomi o
znackdch, zvysit jejich prestiz a propojit je s komunitou prostrednictvim silného, nezapomenutelného zazitku, ktery budou sami sdilet.

Strategie a kreativa:

Vychéazeli jsme z kli¢ové myslenky - oslavy make-upu jako takového. Vsadili jsme na necekany format: ples s Y2K identitou, ktery rezonoval s cilovou
skupinou. Exekuci jsme navrhli tak, aby vSechny Ctyfi znacky byly viditelné ve stejné mife. Cely zézitek jsme peclivé vystavéli od konceptu pres lokaci na
Prazském hradé a timing az po detailni atmosféru, pricemz vysledny dojem podtrhl i slune¢ny den a vecerni panorama osvétlené Prahy s pfistupem na
balkon. Od zacatku jsme zaroven pracovali s tim, Ze obsah vznikd uz pred akci - pfipravy a outfit stories generovaly silny organicky zajem jesté pred
samotnym plesem.

Nastroje a aktivity:

Exekuci jsme postavili jako komplexni beauty playground. Kazda znacka méla vlastni stylizovany prostor s make-up artistkami a moznosti vyzkouset
novinky pfimo na misté. Zazitek jsme posilili 0 vyrazné momenty - glambot, limuzinovy servis, black-tie dress code s Y2K prvky, charitativni tombolu pro
Linku bezpedi a utajené vystoupeni Heleny Vondrackové. Kli¢ovou roli hral promysleny vybér hostd, zahrnujici 100+ creatord a 250 hostl véetné VIP a
vyhercl DM soutéze, vie bez jakékoliv placené spoluprace a ¢asto i bez pfedchozi vazby na znacky. Vytvofili jsme safe, inkluzivni prostiedi, kde se
vSichni bavili bez rozdilu. Organicky obsah jsme aktivné ridili napfi¢ socidlnimi sitémi - od pre-buzz faze pres samotny event az po post-event UGC - s
dlirazem na timing, viralni potencial a maximalni dosah.

Vysledky:

Akce vygenerovala 750+ prispévkd, pres 1,07 milionu engagementd, 10,8 milionu video views a reach 2,67 milionu. VSechny vysledky byly dosazeny
organicky. Diky dokonalému propojeni véech prvk{ se stal event virdlnim na Instagramu a TikToku. Influencefi a G¢astnici ho oznacovali jako ,make-up
event roku” a ,brutalni beauty ples”. Vysledkem byl trendsetter moment - jeden vecer, relativné nizky budget a obrovsky organicky dosah, ktery
prekonal tradi¢ni kampané a mél nejvétsi reach pro L'Oréal od roku 2002 pfi lokalnim eventu.

Weblinky:

https://www.expres.cz/celebrity/bachelori-dubovicti-s-partnerkami-besky-a-sharlota-kdo-dorazil-na-ples-v-lobkowiczkem-palaci.A260305_172034_dx-celeb
rity_pkor,
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