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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Objevit novy hlas v oboru. Na cesté k debaté s leadery
stavebnictvi

Klient:

wienerberger

Agentura / Prihlasovatel:

Topic PR & Marketing

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.7 PrAmysl

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:

Jméno: Marie TreSnak Lesakova

Firma/organizace: Topic PR
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Hlas generalniho reditele wienerbergeru byl navzdory jeho pozici dlouhodobé nevyuzity. Osobnostné spiSe introvertni lidr nechtél verejné vystupovat.
Nutné bylo presvédcit ho, Ze jeho hlas je pro cely obor zasadni. S novou strategii a boardem jsme si stanovili jasny cil: proménit top management i
znacku z neviditelného aktéra v respektovany hlas oboru. Tfiletd systematickd prace s organickym PR zCtyfnasobila zndmost boardu v ¢ele s Kamilem
Jefdbkem, generainim feditelem. Dnes patfi mezi nejcitovanéjsi osobnosti oboru a wienerberger se stal aktivnim spolutviircem debaty o bydleni.
Highlightem roku 2025 je zapojeni do diskusi pri ministerstvech a do Iniciativy pro dostupné bydleni s cilem resit bytovou krizi. Jen v roce 2025 Kamil
Jerdbek vyrazné prekonava TOP 5 spikrl za oblast stavebnich materiald (90 vs. 303 ¢lankd, +237 %).

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

1. Expert positioning boardu v ele s generdlnim reditelem.

2. Posilit organické PR v mainstreamovych médiich.

3. Hlas na diskusich pfi ministerstvech a zapojeni do reSeni bytové krize.
Primarni cilové skupiny: B2B, stakeholdefi ve verejném sektoru.

Strategie a kreativa:

Komunikaci jsme postavili na budovani hlasu feditele skrz organické PR a vybrana placena partnerstvi. To dosud nebylo sou¢asti komunikace. Dlraz jsme
dali na témata formujici obor: dostupnost bydleni, budoucnost vystavby a udrzitelnost. Opustili jsme inzerci a zaméili se na kvalitu a relevanci vystupd.

VyuZivali jsme mainstreamova média jako platformu pro otevirani témat, komentovéni kli¢ovych otédzek a nastavovani agendy. Dlraz byl na dlouhodobou
préaci s profilem generalniho feditele - od expertnich komentarl pres LinkedIn aZ po G¢ast v debatdch a zapojeni do strategickych iniciativ na Grovni statni

o vv

spravy. PR a marketing se diky vybudované dlvére posunuli z exekuce do role strategického partnera vedeni.

Nastroje a aktivity:

Data-driven - silnd data a analyzy trhu umoznily vystupovat jako expertni autorita v tématech stavebnictvi, bydleni a udrzitelnosti. Hlavnim nastrojem byl
novy format wienerberger info - predikce zaloZzené na exkluzivnich, interné analyzovanych datech. Ten zaujal trh i top ¢eskd média, stal se silnym
nastrojem pro expert positioning.

PA a strategicka témata - systematickd komunikace se stakeholdery z verejného sektoru a politické reprezentace, zapojeni do debat o stavu i
budoucnosti vystavby. Klicové nastroje: jednani, konference a diskusni kulaté stoly.

Vysledky:

Dlouhodobd komunikace: Kamil Jefabek, hlas oboru - mezi nejcitovanéjsimi osobnostmi ¢eského stavebnictvi.
Srovnani organické PR pred spolupraci s Topic PR (4/2019-8/2022) vs. po (8/2022-12/2025):

pocet organickych ¢lankd: +345 % (235 - 1045),

GRP: +533 % (124 - 782),

dosah: +522 % (11 mil. -» 69 mil.),

AVE: +949 % (10,9 mil. » 114,5 mil.).

2025

TOP 5 (zastupci stavebnich material() vs. Kamil Jefabek:
pocet ¢lankd: +237 % (90 vs. 303),

GRP: +36 % (177 vs. 239),

dosah: +33 % (15 911 769 vs. 21 113 840).

wienerberger hlavnim partnerem Iniciativy pro dostupné bydleni - > rfeseni krize bydleni.
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