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PŘIHLÁŠKA do 21. ročníku soutěže

Projekt:
Název projektu:
Od výrobce cihel k hlasu, který formuje budoucnost výstavby
Klient:
wienerberger
Agentura / Přihlašovatel:
TOPIC PR & Marketing 
Spolupracující agentura / subjekt:

Individuální kredity:

Přihlašujeme do:
Komunikační disciplíny:
I.9 Dlouhodobé budování pověsti či značky
Porota má právo na změnu-přesun projektu do jiné kategorie,
pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění

Kontaktní osoba:
Jméno: Marie Třešňák Lesáková
Firma/organizace: Topic PR

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Stručné shrnutí projektu:
Na začátku si trh spojoval produkty Porotherm a Tondach. Samotný wienerberger známost cca 20 % a  jeho vedení mimo pozornost. Úkol byl jasný -
vybudovat silný mateřský brand po rebrandingu, dostat se do debat o budoucnosti stavebnictví a zároveň opustit plošnou inzerci ve prospěch
organického PR. Na saturovaném trhu jsme zvýšili známost značky. Ta vzrostla o 15 procentních bodů. Viditelnost boardu se zčtyřnásobila, dosah narostl
o 500 %, hodnota AVE o 900 %. Dnes je wienerberger aktivním spolutvůrcem debaty o bydlení a partnerem pro média i strategické diskuse na úrovni
ministerstev.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
1. Zvýšit známost značky. 
2. Dostat představitele mezi lídry, kteří formují budoucnost stavebnictví, stát se relevantním partnerem vlády a ministerstev. 
3. Posunout vnímání wienerberger - spojuje šest produktových značek a je dodavatelem komplexních, inovativních a udržitelných řešení.
Cílové skupiny dlouhodobé komunikace: stakeholdeři ve veřejném sektoru, B2B, B2C.

Strategie a kreativa:
V rámci strategie jsme se odklonili od plošné inzerce a komunikaci postavili na organickém PR, doplněném o cílené placené formáty. Hlavním záměrem
bylo přiblížit se cílovým skupinám a doručovat kvalitní obsah. Z odborných médií jsme značku dostali do mainstreamu, který jsme využili pro složitá
témata, kvalitní obsah i komentování klíčových otázek stavebního trhu. Zásadní byl posun ve vnímání PR agentury a marketingu uvnitř wienerbergeru –
stali jsme se poradním hlasem na úrovni vedení.

Nástroje a aktivity:
Data-driven - silná data a analýzy trhu. Hlavním nástroj byl nový formát wienerberger info – predikce založené na exkluzivních, interně analyzovaných
datech. Ten zaujal trh i top česká média, stal se silným nástrojem pro expert positioning.
PA a strategická témata – systematická komunikace se stakeholdery z veřejného sektoru a politické reprezentace, zapojení do debat o stavu i
budoucnosti výstavby. Klíčové nástroje: jednání, konference a diskusní kulaté stoly.
Rebrand mateřské značky – propojování produktových značek s brandem wienerberger pro posílení vnímání firmy jako komplexního dodavatele řešení.
Produktová komunikace a reference – komunikace podpořená atraktivními referenčními projekty a konkrétními realizacemi, včetně přímého oslovení B2C.

Výsledky:
Generální ředitel viditelným hlasem oboru, patří mezi nejcitovanější osobnosti českého stavebnictví -
srovnání organické PR před (4/2019–8/2022) vs. po (8/2022–12/2025):
počet organických článků:  +345 % (235 → 1045),
GRP: +533 % (124 → 782),
dosah: +522 % (11 mil. → 69 mil.),
AVE: +949 % (10,9  mil. → 114,5 mil.).

IPSOS (2022 vs. 2025):
Známost značky mezi stavebníky vzrostla na 33–36 % (+15 p. b.).
Povědomí o tom, že za Porotherm a Tondach stojí wienerberger (+12 p. b.).

Silná mediální viditelnost wienerbergeru - celkové srovnání organické PR + inzerce před (4/2019–8/2022) vs. po (8/2022–12/2025):
počet článků: +103,1 % (3 059 → 6 214),
GRP: +105 % (1 820 → 3 733),
AVE: +158 %  (557 mil. → 1,44 mld.),
dosah:  +103 % (163 mil. → 333 mil.).

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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