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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Od vyrobce cihel k hlasu, ktery formuje budoucnost vystavby
Klient:

wienerberger

Agentura / Prihlasovatel:

TOPIC PR & Marketing

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.9 Dlouhodobé budovani povésti ¢i znacky

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:

Jméno: Marie TreShak Lesdkova

Firma/organizace: Topic PR

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Na zacatku si trh spojoval produkty Porotherm a Tondach. Samotny wienerberger zndmost cca 20 % a jeho vedeni mimo pozornost. Ukol byl jasny -
vybudovat silny matersky brand po rebrandingu, dostat se do debat o budoucnosti stavebnictvi a zaroven opustit ploSnou inzerci ve prospéch
organického PR. Na saturovaném trhu jsme zvysili zndmost znacky. Ta vzrostla o 15 procentnich bodd. Viditelnost boardu se z¢tyfnasobila, dosah narostl
0 500 %, hodnota AVE 0 900 %. Dnes je wienerberger aktivnim spolutviircem debaty o bydleni a partnerem pro média i strategické diskuse na Grovni
ministerstev.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

1. Zvysit zndmost znacky.

2. Dostat predstavitele mezi lidry, ktefi formuji budoucnost stavebnictvi, stat se relevantnim partnerem vlady a ministerstev.

3. Posunout vnimani wienerberger - spojuje Sest produktovych znacek a je dodavatelem komplexnich, inovativnich a udrzitelnych reseni.
Cilové skupiny dlouhodobé komunikace: stakeholdefi ve verejném sektoru, B2B, B2C.

Strategie a kreativa:

V rdmci strategie jsme se odklonili od plosné inzerce a komunikaci postavili na organickém PR, doplnéném o cilené placené formaty. Hlavnim zdmérem
bylo pribliZit se cilovym skupindm a dorucovat kvalitni obsah. Z odbornych médii jsme znacku dostali do mainstreamu, ktery jsme vyuzili pro slozita
témata, kvalitni obsah i komentovani klicovych otdzek stavebniho trhu. Zasadni byl posun ve vnimani PR agentury a marketingu uvnitr wienerbergeru -
stali jsme se poradnim hlasem na Urovni vedeni.

Nastroje a aktivity:

Data-driven - silna data a analyzy trhu. Hlavnim nastroj byl novy format wienerberger info - predikce zalozené na exkluzivnich, interné analyzovanych
datech. Ten zaujal trh i top ¢eskd média, stal se silnym nastrojem pro expert positioning.

PA a strategickd témata - systematickd komunikace se stakeholdery z verejného sektoru a politické reprezentace, zapojeni do debat o stavu i
budoucnosti vystavby. Klicové nastroje: jednani, konference a diskusni kulaté stoly.

Rebrand materské znacky - propojovani produktovych znacek s brandem wienerberger pro posileni vnimani firmy jako komplexniho dodavatele Fesent.
Produktové komunikace a reference - komunikace podporend atraktivnimi referencnimi projekty a konkrétnimi realizacemi, v¢etné pfimého osloveni B2C.

Vysledky:

Generalni Feditel viditelnym hlasem oboru, patfi mezi nejcitovanéjsi osobnosti ¢eského stavebnictvi -
srovnani organické PR pred (4/2019-8/2022) vs. po (8/2022-12/2025):

pocet organickych ¢lankl: +345 % (235 - 1045),

GRP: +533 % (124 - 782),

dosah: +522 % (11 mil. = 69 mil.),

AVE: +949 % (10,9 mil. » 114,5 mil.).

IPSOS (2022 vs. 2025):
Znamost znacky mezi stavebniky vzrostla na 33-36 % (+15 p. b.).
Pové&domi o tom, Ze za Porotherm a Tondach stoji wienerberger (+12 p. b.).

Silnd medidlni viditelnost wienerbergeru - celkové srovnani organické PR + inzerce pred (4/2019-8/2022) vs. po (8/2022-12/2025):
pocet ¢lankd: +103,1 % (3 059 - 6 214),

GRP: +105 % (1 820 » 3 733),

AVE: +158 % (557 mil. » 1,44 mid.),

dosah: +103 % (163 mil. » 333 mil.).

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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