I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

They Missed My Curve - | Straightened the System

Klient:

Tadeds$ Raha

Agentura / Prihlasovatel:

Tadeds$ Raha

Spolupracujici agentura / subjekt:

Ministerstvo zdravotnictvi Ceské republiky; Ministerstvo
zdravotnictva Slovenskej republiky; Mladi l1ékafi, Scheuermann's
Disease Fund; Ceska pediatricka spole¢nost, Slovenska
ortopedicka a traumatologicka spolo¢nost; Casopis Rehabilitacia
IndividudlIni kredity:

Tade&s$ Raha, Vedouci kampané, European Social Marketing

Association, Scheuermann's Disease Fund

Pfihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.3 Zdravotnictvi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:

Jméno: Tade4s Raha

Firma/organizace: Katedra marketingové komunikace a PR
Fakulty socialnich véd Univerzity Karlovy;
European Social Marketing Association;

Scheuermann's Disease Fund

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

12 let bez diagndzy a suicidalni myslenky z chronické bolesti, které Slo predejit. Pacient a student marketingu se postavil systému, ktery selhal. Se 100
tisici K¢ a 3000+ hodinami vytvoril kampar s mimoradnym dosahem, ktera zasahla 10 000+ zdravotnik( a rezonovala v Siroké radé velkych médii i
politice. Ziskala Cenu rektorky UK a prvni ¢eskou prezentaci na World Social Marketing Conference.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Kampan reagovala na podlécenost navzdory statisicim poskozenych pacient( a osobni zkusenost autora s pozdni diagndzou. Cil: zména chovani
zdravotnik(, sekundarné aktivizace rodi¢d a snizeni ekonomické zatéze. Déle =60% penetrace zdravotnik(, 15+ kongres(, medialni hodnota 10 mil. K¢,
15+ zapojenych spolecnosti. Cilové skupiny: 1) zdravotnici (pediatfi, ortopedi, fyzio, RHB), 2) rodice/pacienti/verejnost, 3) stakeholdefi (ministerstva,
Parlament, odborné spolecnosti). Insight-driven strategie (200+ vypovédi pacientd a zdravotnik().

Strategie a kreativa:

Kampan rozdélena na ¢ast pro odborniky a verejnost. Earned media + prednasky na kongresech + prévodce pro zdravotniky + osobni pfibéh (underdog
effect, HLP), low-cost pfistup a social proof (zastita MZCR/MZSR). Media pitching, diiraz na bliz3i osloveni (socidlni sit&, telefon, reference od kolegfl) s VIP
servisem. Medidlni trénink autora-pacienta. Autor sdm edukatorem Iékard, pronikl do odbornych struktur a sjednotil je navzdory odporu ¢eskych
ortoped(. Vlastni framework nealtruistické motivace (zlost z pozdni diagndzy). Pfevod mediciny do UX - Zluty priivodce (testovan oproti zdravotnickym
tiskovinam). Koncept "snadnych diagnostickych otdzek". Konzistentni fialovo-zluty brand. Atypické kongresové prezentace bez zargonu vedly k
zapamatovani.

Nastroje a aktivity:

Autenticita + social proof —» prednasky pacienta-speakera na kongresech (extrémné silny kanal). Atypicky publikace pacienta v odbornych médiich,
vlastni pFibéh - silnd medializace v mainstreamu. Zluty privodce = dnes hl. pomdicka pediatrd. Podcasty ve velkych médiich - az 80% mira pfizvani.
Community relations (= finanéni podpora), public affairs (MZCR, Senat). 100+ skupin na FB. Rozpocet celé kampané 100 tis. K&, vyjednané odpusténé
naklady cca 2x rozpoctu. Prvni ¢eska pfednaska na WSMC - jmenovani zéstupce odborné spole¢nosti pro CR/SR - rozvoj oboru u nas.

Vysledky:

Zasah 10 000+ zdravotnikd (1-4x), 60-90% penetrace, =25 prednasek (TOP kongresy), 25 000 prdvodcd. Zapojeno 20+ odbornych spole¢nosti. Média:
99+ vystupl, GRP 171, AVE 18,5 mil. K¢ a medializace stéle probihd - ROI =185x. Odborna média: 12+ titull. Agenda setting: tlak na zménu guidelines
(jiz probiha u pediatrd), jednani Senat/MZCR - podnitilo obnoveni operativy na kli¢ovém pracovisti. 1000+ pacientskych konzultaci, crowdfunding 450 tis.
K¢ (600 darcd, TOP 5 %). Socialni sité: organicky OTS aZ 4 mil., silny WOT u fyzioterapeutl. Odhad dopadu: navic tisice diagn6z ro¢né, Uspory stovek mil.
KC. Pravdépodobné nejvétsi kampan pro vady patere na hlavu na svéte; jeji vliv znemoznil zastaveni ¢eskymi ortopedy, investigativa v médiich nyni tlaci
reformy.

Weblinky:

https://www.scheuermannova-choroba.cz, http://scheuermannova-choroba.sk/,
https://drive.google.com/drive/folders/18l4cfHsRtAfsgb8xIp3y6y80Lz0-IgFy?usp=drive_link,
https://www.mam.cz/novinky/komunita-a-lide/2025-12/student-uk-zastupoval-cesky-socialni-marketing-na-svetove-konferenci/,
https://medialne.trend.sk/marketing/studentskeho-napadu-svetovy-uspech-projekt-zdravi-deti-zaujal-elitu,
https://www.ukforum.cz/rubriky/studenti/9605-vadu-patere-mu-prehledli-student-bojuje-za-vcasne-odhaleni-u-jinych,
https://www.denik.cz/z_domova/tadeas-raha-scheuermannova-choroba-rozhovor.html,
https://www.znesnaze21.cz/sbirka/vadu-patere-mu-nasli-pozde-presto-pomohl-tisicum-deti-ted-potrebuje-pomoc-sam,
https://scheuermannova-choroba.cz/medialni_vystupy.pdf, https://scheuermannova-choroba.cz/pruvodce_vady_patere_CZ.pdf,
https://dspace.cuni.cz/handle/20.500.11956/193584
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