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Stručné shrnutí projektu:
12 let bez diagnózy a suicidální myšlenky z chronické bolesti, které šlo předejít. Pacient a student marketingu se postavil systému, který selhal. Se 100
tisíci Kč a 3000+ hodinami vytvořil kampaň s mimořádným dosahem, která zasáhla 10 000+ zdravotníků a rezonovala v široké řadě velkých médií i
politice. Získala Cenu rektorky UK a první českou prezentaci na World Social Marketing Conference.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Kampaň reagovala na podléčenost navzdory statisícům poškozených pacientů a osobní zkušenost autora s pozdní diagnózou. Cíl: změna chování
zdravotníků, sekundárně aktivizace rodičů a snížení ekonomické zátěže. Dále ≥60% penetrace zdravotníků, 15+ kongresů, mediální hodnota 10 mil. Kč,
15+ zapojených společností. Cílové skupiny: 1) zdravotníci (pediatři, ortopedi, fyzio, RHB), 2) rodiče/pacienti/veřejnost, 3) stakeholdeři (ministerstva,
Parlament, odborné společnosti). Insight-driven strategie (200+ výpovědí pacientů a zdravotníků).

Strategie a kreativa:
Kampaň rozdělena na část pro odborníky a veřejnost. Earned media + přednášky na kongresech + průvodce pro zdravotníky + osobní příběh (underdog
effect, HLP), low-cost přístup a social proof (záštita MZČR/MZSR). Media pitching, důraz na bližší oslovení (sociální sítě, telefon, reference od kolegů) s VIP
servisem. Mediální trénink autora-pacienta. Autor sám edukátorem lékařů, pronikl do odborných struktur a sjednotil je navzdory odporu českých
ortopedů. Vlastní framework nealtruistické motivace (zlost z pozdní diagnózy). Převod medicíny do UX – žlutý průvodce (testován oproti zdravotnickým
tiskovinám). Koncept "snadných diagnostických otázek". Konzistentní fialovo-žlutý brand. Atypické kongresové prezentace bez žargonu vedly k
zapamatování.

Nástroje a aktivity:
Autenticita + social proof → přednášky pacienta-speakera na kongresech (extrémně silný kanál). Atypicky publikace pacienta v odborných médiích,
vlastní příběh → silná medializace v mainstreamu. Žlutý průvodce = dnes hl. pomůcka pediatrů. Podcasty ve velkých médiích → až 80% míra přizvání.
Community relations (→ finanční podpora), public affairs (MZČR, Senát). 100+ skupin na FB. Rozpočet celé kampaně 100 tis. Kč, vyjednané odpuštěné
náklady cca 2× rozpočtu. První česká přednáška na WSMC → jmenování zástupce odborné společnosti pro ČR/SR → rozvoj oboru u nás.

Výsledky:
Zásah 10 000+ zdravotníků (1–4×), 60–90% penetrace, ≈25 přednášek (TOP kongresy), 25 000 průvodců. Zapojeno 20+ odborných společností. Média:
99+ výstupů, GRP 171, AVE 18,5 mil. Kč a medializace stále probíhá → ROI ≈185×. Odborná média: 12+ titulů. Agenda setting: tlak na změnu guidelines
(již probíhá u pediatrů), jednání Senát/MZČR – podnítilo obnovení operativy na klíčovém pracovišti. 1000+ pacientských konzultací, crowdfunding 450 tis.
Kč (600 dárců, TOP 5 %). Sociální sítě: organicky OTS až 4 mil., silný WOT u fyzioterapeutů. Odhad dopadu: navíc tisíce diagnóz ročně, úspory stovek mil.
Kč. Pravděpodobně největší kampaň pro vady páteře na hlavu na světě; její vliv znemožnil zastavení českými ortopedy, investigativa v médiích nyní tlačí
reformy.

Weblinky:
https://www.scheuermannova-choroba.cz, http://scheuermannova-choroba.sk/,
https://drive.google.com/drive/folders/18l4cfHsRtAfsgb8xIp3y6y8oLz0-lqFy?usp=drive_link,
https://www.mam.cz/novinky/komunita-a-lide/2025-12/student-uk-zastupoval-cesky-socialni-marketing-na-svetove-konferenci/,
https://medialne.trend.sk/marketing/studentskeho-napadu-svetovy-uspech-projekt-zdravi-deti-zaujal-elitu,
https://www.ukforum.cz/rubriky/studenti/9605-vadu-patere-mu-prehledli-student-bojuje-za-vcasne-odhaleni-u-jinych,
https://www.denik.cz/z_domova/tadeas-raha-scheuermannova-choroba-rozhovor.html,
https://www.znesnaze21.cz/sbirka/vadu-patere-mu-nasli-pozde-presto-pomohl-tisicum-deti-ted-potrebuje-pomoc-sam,
https://scheuermannova-choroba.cz/medialni_vystupy.pdf, https://scheuermannova-choroba.cz/pruvodce_vady_patere_CZ.pdf,
https://dspace.cuni.cz/handle/20.500.11956/193584
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