I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Vymeéna manzelek: Od krize k nové identité stézejniho formatu
Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Michal Proke$, Head of PR & Communication, TV Nova
Daniel Marsalik, Senior PR Manager, TV Nova

Kristina Sverkunovd, dramaturgyné, TV Nova

Prihlasujeme do:
Komunika¢ni discipliny:
1.2 Spole¢enska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselskd

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Projekt predstavuje unikatni transformaci 20 let neménného, kontroverzniho formatu Vyména manzelek v platformu spolecenské odpovédnosti. Za necely
rok se TV Nova podafrilo za Uzké spoluprace PR tymu, kreativy a neziskového sektoru redefinovat identitu poradu. Namisto exploatace chudoby nynfi
projekt nabizi divaklm inspiraci a konkrétni navody pro feseni Zivotnich krizi, jako jsou exekuce, partnerské nevéry ¢i socialni izolace, a nastavuje novy
eticky standard pro cely medidlni trh.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo vyuzit masovy zésah sté&Zejniho formatu k vytvafeni pozitivniho dopadu na komunitu a k fedeni spole¢enskych problém, které rodiny v CR
pali.

Cile: Transformovat vnimani poradu v uzite¢nou socidlni sondu, aktivné bourat socialni bariéry a stereotypy a poskytnout divakim hmatatelné
doporuceni, jak zvladat obtizné situace.

Cilové skupiny:

1.0Siroké vefejnost a divacké komunita: Statisice lidi, pro které se pofad stal zdrojem inspirace a ndvodd k napravé rodinnych vztahd.

2.[0Zranitelné skupiny: Rodiny v dluhovych pastech ¢i v obtiznych socidlnich podminkéch.

3.[JNeziskovy sektor a regulatofi: Partnefi pro odbornou garanci obsahu.

Strategie a kreativa:

Strategie , Lidskost skrze dialog" stdla na otevreni vnitfnich procest televize neziskovému sektoru. PR tym ve spolupraci s kreativou inicioval systémovou
odborniky (SOFA, Sirius, Linka bezpeci) pfimo k editatnimu stolu. PR strategie se zaméfila na komunikaci redlnych reseni probléma Gcastnikd, ¢imz se z
TV Nova stal partner divak( v diskusi o dlleZitych celospolecenskych tématech (napf. inkluze, ochrana prav déti).

Nastroje a aktivity:

PR a kreativni tym zavedly v rekordné kratkém case zasadni zmény:

Eticky kodex a expertni pomoc: Vytvoreni standardl ochrany déti nad rémec zékona a zapojeni psychologl do castingd i postprodukce.

Inovace obsahu: Nahrazeni bulvarni komunikace narativem socialni pomoci. Ve vysilani byly ukdzany konkrétni organizace poskytujici odbornou pomoc.
Bourani bariér: Zarazeni mezinarodnich a kulturné diverznich dild, které divakim zprostfedkovavaji jiné hodnoty a tradice.

Pravo rodiny: Zavedeni moznosti rodiny vidét epizodu jako prvni a korigovat obsah pred vysilanim k ochrané jejich dlstojnosti.

Vysledky:

Za kratkou dobu se podafilo zménit vnimani identity pofadu z vinika na inspirativniho privodce.

Spolec¢ensky dopad: Porad zacal divak(m prinaset redlnou Glevu a motivaci k feseni dluhd ¢i vychovnych problémd.

Publicita: Pozitivni sentiment v médiich vzrostl z 10 % na prmérnych 28 % (max. 54,6 %). Média jako Denik N ¢i Seznam Zpravy reflektovala novy,
dojemny smér a pomoc divakim.

Uznani expertd: VIadni zmocnénkyné verejné ocenila empatii pfi ochrané prav déti.

Filantropicky presah: Projekt inicioval vznik Etického kodexu. Vyména manzelek se tak stala best practice toho, jak mdZze masmédium aktivné prispivat k
socialnimu smiru.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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