I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Kristalova zahrada: proména zimni sezény Botanické zahrady
Praha

Klient:

Botanicka zahrada hl. m. Prahy

Agentura / Prihlasovatel:

Botanicka zahrada hl. m. Prahy

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Martin Jodas, Naméstek pro marketingu a PR - Autor projektu a
strategie komunikace, Botanickd zahrada hl. m. Prahy
Michaela Bicikova, Tiskova mluvci - Media relations a tiskovy
servis , Botanicka zahrada hl. m. Prahy

Nathalie Zembova, Vedouci komunikace - Online komunikace a
content strategie , Botanickd zahrada hl. m. Prahy

Ludmila Reichova, Grafi¢ka - VizudIni identita a graficky design,
Botanicka zahrada hl. m. Prahy

Jaroslav Buridnek , Programovy specialista - Produk¢Eni zajisténi
vystavy , Botanicka zahrada hl. m. Prahy

Jifi Pacinek , Mistr sklar - tvlrce sklenénych instalaci, Pacinek
Glass

David Sobotka, Kurator Vystavy

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martin Jodas

Firma/organizace: Botanickd zahrada hl. m. Prahy

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kristalova zahrada proménila zimni obdobi Botanické zahrady Praha v plnohodnotnou névstévnickou sezénu. Druhy rocnik (28. 11. 2025-15. 2. 2026)
postavil ¢eské sklaFské uméni do pfirozeného dialogu s pfirodou a nabidl uméleckou vystavu funkéni ve dne i po setméni. Projekt ziskal zastitu Ceské
komise pro UNESCO a rozsifil se o nové obsahové vrstvy: videoprojekce studentd UMPRUM, hudebni doprovod Prague Philharmonia a edukativni
spolupréci se SUPS sklafskou v Kamenickém Senové. Komunikaci a kampafi pfipravil in house tym Botanické zahrady Praha.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo prolomit sezédnnost a zvysit zdjem vefejnosti o expozice v zimnim obdobi, posilit povédomi o Botanické zahradé Praha jako celoro¢ni
instituci a oslovit nové navstévniky, véetné zahrani¢nich. Projekt mél nabidnout kvalitni alternativu ke komer¢nim svételnym parkdim a zaroven
popularizovat ¢eské uméni a remeslo v kontextu prirody. Cilové skupiny: obyvatelé Prahy a navstévnici Prahy, rodiny, kulturni publikum a turisté, kteri
hledaji v zimé vic nez jen vizudlni atrakci, ale hledaji zazitek se skuteCnymi pribéhy a s pridanou hodnotou.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na jasném odliSeni: nejde o ,svételny park”, ale o uméleckou vystavu, ktera obstoji i za denniho svétla a veler pfidava svétlo a hudbu.
Multisenzoricky koncept (sklo-pfiroda-hudba-projekce) zvysil medialni atraktivitu i sdélitelnost na socidlnich sitich. Produkéné Slo o naro¢nou instalaci
(cca 3 tydny) vCetné skryti elektroinstalaci v terénu, aby nerusily denni podobu vystavy a raz pfirodnich rostlinnych expozic.

Nastroje a aktivity:

Integrovana kampai kombinovala PR (tiskova konference na kterou dorazilo pfes 40 novinard, 7 TZ, PR ¢lanky na zékladé barterové spoluprace), outdoor
(40 billboardl v pribéhu 3 mésicl, digitalni CLV na 120+ zastavkach), netradi¢ni zasah (240 TV v nemocnicich, 450 $kol), brandovana tramvaj s plakaty
vystavy, umisténi uméleckého dila z vizualu do OC Chdoov (+ Some Soutéz), radio a online (RTB/Sklik/SoMe). Hlavni Influencer video dosahlo 900k +
zhlédnuti, celkové osloveni influenceri dosahli 1,6 mil. zhlédnuti. Orientacni rozpocet kampané: 500 tis. K¢ (internt).

Vysledky:

Navstévnost presahla 70 000 (=2,5x% vs. ~28 000 v obdobi pred vystavou tj. 2023/2024 ve stejném sledovaném obdobi); 25 % tvorilo nové publikum
(interni). Medialni monitoring: 416+ vystup( a zédsah 29 mil. kontaktd (zdroj Mediaboard). Spokojenost 4,85/5, 97 % splnéni oekavani a 85 %
deklarovana opétovna navstéva i mimo uméleckou vystavu. (n=790, interni).

Online promo (RTB, Sklik, social media) vyznamné pfispélo k celkovému zdsahu kampané a podporilo povédomi o vystavé napfric cilovymi skupinami.
Celkové bylo v online prostredi dosazeno vice nez 3,6 milionu zobrazeni a osloveno téméf 773 tisic uzivateld.

Weblinky:

https://www.botanicka.cz/clanky/akce/kristalova-zahrada-i-rozzarene-sklenene-instalace,
https://www.botanicka.cz/clanky/akce/komentovane-prohlidky-kristalovou-zahradou
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