I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Vyména manzelek: Nové definice televizni zabavy
Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Michal Proke$, Head of PR & Communication, TV Nova
Daniel Marsalik, Senior PR Manager, TV Nova

Kristina Sverkunovd, dramaturgyné, TV Nova

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselskd

Firma/organizace: TV Nova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pro¢ nas uklidnuje cizi umasténa kuchyn a jogurt misto teplé vecere? Stale mlze jit o zdbavu, i kdyz se nesméjeme na Ucet jinych. Projekt transformoval
20 let neménny fenomén Vyména manzelek z guilty pleasure postaveného na cizim nestésti v moderni, inspirativni format. PR a kreativni tym zménily
paradigma voyerstvi a bulvarnich mem{ za pocit dlevy a sdilené lidské zkusenosti. Z pofadu se stal unikatni nastroj zabavy, ktera divéka neponizuje, ale
motivuje. Pomaha najit cestu k vlastnimu rodinnému Stésti.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zachovat sledovanost a atraktivitu stéZejniho komer¢niho formatu, ale o€istit ho od prvkd, které vyvolavaly kontroverzi a kritiku.

Zménit premisu zébavy z cizi nestésti potési nejvic na cizi zkuSenost mé inspiruje. Stabilizovat reputaci pofadu u inzerentd a RRTV pfi zachovani statusu
vlajkové lodi zadbavy TV Nova.

CS:

1.[Vefejnost: Statisice divak{ hledajici v TV silné emoce a autentické piibéhy.

2.[JMédia a kritici: Skupina volajici po vyssi etické Grovni TV zébavy.

3.0bchodni partnefi: Inzerenti, pro které je dileZity bezpecny a spole¢ensky odpovédny kontext jejich znacek.

Strategie a kreativa:

Strategie stala na redefinici voyerstvi. PR iniciovalo posun od pozorovani patologie k objevovani reseni. Namisto defenzivy jsme otevreli dialog s NGO
experty (SOFA, Sirius, Linka bezpedi atd.) a pozvali je k tvorbé nového narativu. Zdmérem bylo dokazat, Ze i licencovany format Ize zrevidovat v
odpovédnou platformu, ktera divédkovi misto vysméchu nabizi zrcadlo a névod, jak se mit Iépe. PR vsadilo na transparentni komunikaci této zmény -
odhalili jsme vnitrni procesy a zavedli Eticky kodex, ¢imz jsme z kontroverzni show vytvofili inspirativni sondu.

Nastroje a aktivity:

PR a kreativni tymy provedly systémovy restart formatu:

Eticky kodex a ochrana déti: Zavedeni nejpfisnéjsich standardd v oboru, véetné mechanismu nevysloveného nesouhlasu ditéte.
Zména tonality: PR nahradilo bulvdrni memy a kampan zamérenou na konflikty novym tématem - pomoci a socidlni osvétou.
Obsahova inovace: Zafazeni dild bourajicich kulturni bariéry a témat, kterd divakam radi s dluhy ¢i s partnerstvim.

Krizova postprodukce: Eticky stfih jiz hotovych epizod k ochrané distojnosti rodin a odstranéni problematickych epizod z archivu.
Pravo rodiny: Moznost ovlivnit vysledny sestfih, coz eliminovalo drivéjsi pocit medialni exploatace.

Vysledky:

Podafrilo se dokazat, Ze etickd transformace nesnizuje atraktivitu zabavniho poradu.

Sledovanost a dopad: Porad si udrZel svou relevanci a sledovanost, pfi¢emz zacal divaklm pfinaset hmatatelnou Ulevu a inspiraci.

Medialni obraz: Negativni publicita klesla z 53 % na 40 %. Pozitivni sentiment vzrostl z 10 % na 28 % (max. 54,6 %). Média jako Denik N ¢i Seznam
Zpravy reflektovala prekvapivou, dojemnou a uZzite¢nou tvar poradu.

Uznani vladni zmocnénkyné: Verejné ocenila novou Uroven empatie v ochrané prav deti.

Systémové zména: Projekt inicioval vznik Etického kodexu. Vyména manzelek se tak stala best practice toho, jak mlze komer¢ni televize povysit
voyerskou zabavu na spolecensky prospésnou platformu.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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