I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:
Kazdodenni Sampioni
Klient:

Procter & Gamble
Agentura / Prihlasovatel:
Neopublic s.r.o.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Jifi Hubi¢ka, managing director, NEOPUBLIC s.r.o.

Elena Lifanteva, marketing manager, Procter & Gamble

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:

.2 Spotrebni zbozi

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jifi Hubicka

Firma/organizace: NEOPUBLIC s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Stovky déti ro¢né v Ceské republice jsou nuceny skonéit se sportem kvili nedostatku financi. Ale Procter&Gamble se svymi produkty a spolu s Ceskou
olympijskou nadaci je vraci zpét do hry. Do rozsahlé charitativni kampané se zapojilo rekordni mnoZzstvi partnerd, diky fadé zndmych osobnosti ze svéta
sportu i showbyznysu a silné medialni podpore se o ni dozvédélo Siroké spektrum verejnosti. Unikatni roboticky brankar prildkal na misto prodeje desitky
tisic lidi. Diky tomu véemu se povedlo vybrat rekordni ¢astku na podporu budoucich S$ampiond.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Sampionem se ¢lov&k nerodi, $ampionem se stava. K Uspéchu potfebuje talent, pili a v neposledni fadé podporu okoli. Ne kazdy ale mé to Stésti.
Primarnim cilem kampané bylo vybrat béhem ledna a Unora co nejvétsi mnozstvi financi pro sportovani znevyhodnénych déti. Kazdy nédkup produktu u
retailovych partnerll = pfispévek od P&G. K tomu bylo potreba zajistit masivni medidlni kampan, spustit akci na socidlnich sitich, originalné zapojit
influencery a vymyslet neotfelou aktivaci na atraktivnim misté.

Strategie a kreativa:

Problematiku financovani sportu déti ze znevyhodnéného prostredi jsme se rozhodli pfibliZit verejnosti prostfednictvim nejpopuldrnéjsiho zimniho sportu
v CR, ktery je ale zarover jednim z nejdrazsich, a to hokeje. VyuZili jsme silici hokejové hore¢ky na zac¢atku Olympiady a celou kampaf odstartovali jen
par dni pred ni. Ve spolupraci s hvézdou reprezentace Lukdsem Dostélem jsme propojili sport s moderni technologii a verejnosti predstavili zazitek v
podobé unikatniho robotického brankare. Na néj mohli zajemci strilet, zazit pocit Sampion{, sezndmit se s produkty P&G a nasledné se aktivné zapojit do
charitativni akce ndkupem P&G produktl u partnerd pfimo na misté.

Nastroje a aktivity:

*[S Lukdsem Dostalem jsme uz béhem letni hokejové pauzy natoili sérii reklamnich spotd, pripravili klicové vizualy a nastavili digitalni kampan.

+[IDo kampané jsme zapojili digitaIni media, kanaly retailovych partnerl a COV a OOH Westfieldu Chodov.

*[IVe Westfield Chodov jsme na prelomu ledna a Unora na 4 dny postavili provizorni hokejovou arénu s robotickym brankarem (jediny svého druhu na
svété). Strelci mohli vyhrét ceny od COV, od L. Dostéla i od P&G a ziskat vyhody k ndkupu u pfilehlych retailovych partnerd.

*[INa zahajovaci event jsme sezvali média, zndmé osobnosti a influencery, odborniky na psychologii sportu i déti, kterym uz nadace v minulosti pomohla.

Vysledky:

*[1Zahajovaciho eventu se Gcastnilo vice nez 30 zastupcl ¢eskych médii.

*[JKromé Lukase Dostéla akci propagovali M. a S. Saldkovi, Honza Weber, Dominika BraniSova a dalsi.

+[ITématu charitativni kampané se vénovalo vice nez 80 mediélnich vystupl se zdsahem pres 22 miliont RU/mésic.
*[IStanek béhem 4 dnd navstivilo vice nez 36 700 lidi.

*[IDo kampané se zapojilo nejvice retailovych partnerd P&G v historii.

+[[Ceské olympijské nadaci bude béhem nasledujicich tydn(l predan ek v rekordni vysi 756 613 K¢.

+[IDiky tomu budou moci stovky rodin zafinancovat svym détem sportovni pomUcky a ¢lenské prispévky.

Weblinky:

https://www.mujsvet-pg.cz/Kazdodenni-sampioni
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