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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Preklopit cizi ¢asopis, nebo si ho prizplsobit a vyrobit vlastni? Volkswagen Magazin zvolil druhou cestu - a za 13 let z lokalniho projektu s omezenym
rozpo¢tem udélal jediny tistény magazin v celé Volkswagen Group, ktery prezil i svdj némecky vzor. V loriském roce prosel vyraznym redesignem, ktery
ho posunul do ¢ela souc¢asnych vizudlnich trendd. Titulni stranky tvorené z lokalné produkovanych fotostory pritom opakované prekondvaji globainé
doddvané materidly.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Volkswagen Magazin pro firmu Volkswagen Ceské republika vydavame od roku 2013. Od po&atku plati rozhodnuti vydavatele obohatit zakaznicky
magazin lokalnim obsahem. V roce 2017 némecka centrala prestala Casopis vydavat my jsme stéli pred otdzkou: jak naplnit magazin s omezenym
rozpoctem a nezpronevérit se kvalité svétové znacky?

Cilové skupiny: dealefi a partnefi sité, zakaznici Volkswagen, ambasadofi znacky.

Cile: budovat loajalitu zakaznikd, poskytnout dealerim ndstroj pro péci o klienty, byt vérohodnym hlasem Volkswagenu v ¢eském prostiedi.

Strategie a kreativa:

Klicové zadani od pocatku vydavani zni: nevytvaret jen mechanickou lokalizaci, ale skute¢ny lokalni magazin. Vzali jsme ducha Volkswagenu a layout,
rubriky i fotografie rozjeli v ¢eské produkci. Nasli jsme fotografy, ktefi improvizuji bez nédkladnych ateliérli - misto Mallorky jsme jeli do Rataji nad
Sazavou, misto Islandu na biofarmu v severnich Cechach. Pravé z téchto autentickych fotostory vznikaji titulni stranky, které jsou vizualné siln&jsi nez
mnohé globalni materialy.

V roce 2025 prosel magazin zédsadnim redesignem, ktery je v souladu s novym brand manualem znacky. Novy vizudIni jazyk prinesl svézejsi barevnost,

regionu. Obsah obohatily lifestylové rubriky, spoluprace s fotografy Ondrejem Szollosem, Matéjem Tresnakem, Vaclavem Jirdskem nebo Adrianou Fialovou
a ambasadori jako Lukas Hejlik, Tamara a Tomas Klusovi, Vavrinec Hradilek, Kristyna Turynovad nebo Natalie Kotkova.

Nastroje a aktivity:

Magazin vychazi 3x ro¢né, ma naklad 7000 ks a 68 stran. Obsah kombinuje rozhovory, lifestyle rubriky, produktové novinky, fotostory a vstupy
ambasador(. Témata a fotografie prechazeji na socialni sit&, web a do newsletterd. Magazin funguje nejen jako inkubator partnerskych aktivit a
prezentacni prostor pro dealerskou sit. Distribuce magazinu je ¢astecné adresna na klienty jednotlivych dealerstvi, distribuuje se i pfimo na dealerstvi a

akcich které Volkswagen porada, at uz jsou to rlizné Volkswagen festivaly, maratony, konference, esalon atp.

Vysledky:
Desitky oborovych cen. Jediny tistény magazin Volkswagen Group, ktery prezil uz o 8 let sv(ij némecky vzor. Lonsky redesign pfijali s nadsenim klienti i
dealefi. Magazin z pasivnich zakaznik( dél4d ambasadory zna¢ky a jeho obsah dlouhodobé posiluje brand i obchodni cile skupiny Volkswagen v CR.
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