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PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Vanoce na kolejich s vld¢ky LEGO® DUPLO®
Klient:

LEGO Trading

Agentura / Prihlasovatel:

Ogilvy

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, .6 Budovani vztahd s médii
Oborové kategorie:

1.2 Spotrebni zboZi, 1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Véclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Pretizené vanocni vlakové spoje, kazdy prosinec v medialnim zpravodajském hledacku, jsme vyuzili jako insight pro vlidcek LEGO DUPLO, oblibenou a
kazdoro¢né komunikovanou stavebnici. Misto produktového PR jsme tak vytvorili pfibéh, ktery kombinoval data s rodi¢ovskou zkusenosti a oprel se o
téma aktivniho cestovani s détmi misto zabavy s obrazovkou.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Kampan probihala pred Vanoci, kdy hracky soupefi ve verejném prostoru o pozornost. Cilem bylo najit pro vla¢ek LEGO DUPLO novy, medialné atraktivni
kontext, ktery doruci vice nez produktovou inspiraci. Lokalni priizkum LEGO odhalil, Ze 46 % rodi¢( saha po telefonu ¢i tabletu, prestoze WHO doporucuije,
aby ro¢ni déti netravily u obrazovky zadny ¢as a déti ve véku 2-4 let max. 1 hodinu denné. Strategickym cilem proto bylo zvysit zajem u rodi¢d déti ve
véku do 5 let o stavebnice LEGO DUPLO a predstavit je jako hracku, kterd rozviji fantazii, dovednosti a jemnou motoriku.

Strategie a kreativa:

Insight znél: Vlaky jsou pro Cechy o Vanocich dileZité, udélejme je dlileZité i pro déti. Opreli jsme se o frekventované medialni téma posilenych vano&nich
vlakovych spojd (dle Newtonu ve 12/24 CRo, CT, Nova, Prima, idnes, aktualne atp.) a pfinesli lokaInf préizkum LEGO (2025, n=510), ktery ukazal, Ze 94 %
rodin cestuje o svatcich za blizkymi, pétina viakem. Vytvorili jsme tak silny pribéh ze Zivota rodi¢l a diky datdim i feSeni ziskali prostor s edukativnim
tématem cestovani s détmi bez obrazovek.

Nastroje a aktivity:

Kampari jsme zahdjili medializaci, kterd kombinovala data z lokalniho priizkumu a praktické tipy, jak aktivné zabavit malé déti ve vlaku bez pouziti
obrazovky. Organické PR ziskalo pozornost lifestyle, rodi¢ovskych i zpravodajskych titull. Rodice jsme dale oslovili diky strategicky zvolenym barterovym
soutézim o vlacky s doporucenim, jak s détmi cestovat, a posilili tak interakci znacky s CS. Komunikaci také doplnily dva specialni mediaini projekty s
presahem na socialni sité pro celkové navyseni zapojeni. Reportaz Blesku oslovila rodi¢e s détmi pfimo na vlakovém nadrazi a ukazala jim, jak mlze
vld¢ek LEGO DUPLO hravé nahradit displej. Na komunitnim portalu eMimino.cz jsme oslovili cilovku rodi¢@, ktefi zde hledaji praktické tipy a sleduji
recenze ostatnich. Zajimaly nas jejich zkusenosti, proto jsme v ramci testovaci vyzvy zjistovali, jak zabavuji své déti ve vlaku. Z 671 zajemcl jsme vybrali
10 testerek, kterym jsme stavebnici zaslali, a nasledné vznikl obsah s recenzemi a celkovym hodnocenim 10/10.

Vysledky:

Silny insight zajistil Siroké pokryti tématu nad rdmec samotného produktu a dorucil 35 obsahovych forméatd (2 placené, zbytek organicky). Inspirace, jak o
Véanocich cestovat s détmi, se objevila napfi¢ zpravodajskymi (Metro, Novinky.cz), byznysovymi (Hrot24.cz) i lifestyle a rodi¢ovskymi tituly (Blesk pro
Zeny, Ona DNES, Ahaonline.cz, Maminka.cz). Celkovy kumulativni zasah byl 22,7 mio, z toho 12,4 mio organicky. Oproti H1 2025, kdy byla komunikace
ryze produktova, se jedna o 42,7nasobny narlst, ktery potvrzuje silu sezénniho uchopeni tématu.
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