SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Dlm z hub. Pfibéh, ktery vam rostl pred o¢ima.
Klient:

Stavebni spofitelna Ceské spofitelny

Agentura / Prihlasovatel:

AMI Communications

Spolupracujici agentura / subjekt:

AMI Digital

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.8 Integrovana komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Kristyna Vinopalova

Firma/organizace: AMI Communications, spol. s r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Tri roky projekt Samorost ukazuje, ze z hub mize vzniknout stavebni materidl budoucnosti s vyuzitim vsech nastrojd a cest, které komunikace nabizi.
Pribéh jsme davkovali napfi¢ médii, socidlnimi sitémi i verejnym prostorem od odborného testovani pres designové vystavy az po ddm Samorost. Dlikaz,
Ze Bufinka inovace skutecné prinasi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Stavebni spofitelny byly vnimany jako konzervativni a pro mladé zastaralé. Vychazeli jsme z insightu, Ze lidé nefesi finan¢ni produkty, ale budoucnost
bydleni a jeho dostupnost i udrzitelnost. Cilem bylo zménit vnimani Bufinky, odlisit ji od konkurence a propojit ji s inovacemi v udrzitelném bydleni.
Navdzali jsme na projekt Prvok a rozhodli se posunout hranice jesté dal. Cilili jsme na verejnost, zejména Gen Z, ale i odborniky, které jsme chtéli zapojit
do diskuse o novych materidlech a pristupech ve stavebnictvi.

Strategie a kreativa:

0 inovacich jsme nechtéli jen mluvit, ale ukézat je v praxi a vtdhnout do nich verejnost. Strategii jsme postavili na dlouhodobém dévkovéni pribéhu ve
tfech navazujicich fazich. Nejprve jsme vysvétlili material a jeho potencidl, poté nechali vefejnost sledovat vznik stavby a nakonec nabidli pfimou
zkusenost s hotovym domem. Kazda faze méla jasnou roli a komunikaci jsme integrovali napfic¢ PR, socidlnimi sitémi, eventy i pfimym zapojenim
odbornikl a vefejnosti. Diky tomu jsme vytvofili komunikaéni celek, ktery postupné budoval zéjem, ddvéru i relevanci.

Nastroje a aktivity:

Komunikaci jsme staveéli jako propojeny ekosystém, ve kterém se jednotlivé kanaly vzajemné posilovaly. V prvni fazi jsme téma vysvétlovali pfes média,
workshopy a pfimou zku$enost, novinafi si material sami vyzkouseli a sledovali jeho testovéni, véetné experimentd s horfenim. Designovou rovinu jsme
prenesli na Designblok, kde jsme ukdzali krdsu mykokompozitu v interiéru, a na socidlnich sitich jsme spolupracovali s influencerkou shluk.bunek, ktera
téma prdibézné priblizovala mladé generaci. Ve druhé fazi jsme z projektu udélali verejnou udalost, ozndmeni stavby obletélo svét a samotna realizace
probihala pfed zraky médii i v Zivém vysilani CT. Velké vystavy v NTK a na CZU propojily odbornou i laickou vefejnost. Ve finalni fazi jsme zapojili
verejnost napfimo, dim Samorost jsme otevreli skrze press trip, roadshow, workshopy i diskuse s odborniky. PR, socialni sité i eventy tak fungovaly jako
jeden celek.

Vysledky:

Samorost pomohl Bufince stat se jednim z nejviditelnéjsich inovatord ve stavebnictvi. V letech 2023-2025 jsme dosahli pfe 500 medialnich vystupd s
dosahem pres 60 miliond lidi, véechny s pozitivni ¢i neutralni tonalitou (63 % s brandem Bufinky). Projekt posilil znacku, 71 % lidi aktivitu hodnoti
pozitivné, pro polovinu se znac¢ka stala atraktivnéjsi a vice nez 55 % neklientl zvaZuije jeji produkty, nejsilngji u Gen Z. Ukazatel ,moderni a inovativni
banka“ vzrostl 0 13 % (Kantar 2021-26). Integrovana komunikace, propojeni médii, socialnich siti i pfimé zkusenosti, zajistila, ze se jednotlivé ¢asti
kampané doplfiovaly a dlouhodobé budovaly ddvéru.

Weblinky:
https://youtu.be/SuHPSIgcWuM, https://www.inovaceodburinky.cz/projekt/samorost/
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