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AMI Digital
Individuální kredity:

Přihlašujeme do:
Komunikační disciplíny:
I.8 Integrovaná komunikace
Porota má právo na změnu-přesun projektu do jiné kategorie,
pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění
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Stručné shrnutí projektu:
Tři roky projekt Samorost ukazuje, že z hub může vzniknout stavební materiál budoucnosti s využitím všech nástrojů a cest, které komunikace nabízí.
Příběh jsme dávkovali napříč médii, sociálními sítěmi i veřejným prostorem od odborného testování přes designové výstavy až po dům Samorost. Důkaz,
že Buřinka inovace skutečně přináší.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Stavební spořitelny byly vnímány jako konzervativní a pro mladé zastaralé. Vycházeli jsme z insightu, že lidé neřeší finanční produkty, ale budoucnost
bydlení a jeho dostupnost i udržitelnost. Cílem bylo změnit vnímání Buřinky, odlišit ji od konkurence a propojit ji s inovacemi v udržitelném bydlení.
Navázali jsme na projekt Prvok a rozhodli se posunout hranice ještě dál. Cílili jsme na veřejnost, zejména Gen Z, ale i odborníky, které jsme chtěli zapojit
do diskuse o nových materiálech a přístupech ve stavebnictví.

Strategie a kreativa:
O inovacích jsme nechtěli jen mluvit, ale ukázat je v praxi a vtáhnout do nich veřejnost. Strategii jsme postavili na dlouhodobém dávkování příběhu ve
třech navazujících fázích. Nejprve jsme vysvětlili materiál a jeho potenciál, poté nechali veřejnost sledovat vznik stavby a nakonec nabídli přímou
zkušenost s hotovým domem. Každá fáze měla jasnou roli a komunikaci jsme integrovali napříč PR, sociálními sítěmi, eventy i přímým zapojením
odborníků a veřejnosti. Díky tomu jsme vytvořili komunikační celek, který postupně budoval zájem, důvěru i relevanci.

Nástroje a aktivity:
Komunikaci jsme stavěli jako propojený ekosystém, ve kterém se jednotlivé kanály vzájemně posilovaly. V první fázi jsme téma vysvětlovali přes média,
workshopy a přímou zkušenost, novináři si materiál sami vyzkoušeli a sledovali jeho testování, včetně experimentů s hořením. Designovou rovinu jsme
přenesli na Designblok, kde jsme ukázali krásu mykokompozitu v interiéru, a na sociálních sítích jsme spolupracovali s influencerkou shluk.bunek, která
téma průběžně přibližovala mladé generaci. Ve druhé fázi jsme z projektu udělali veřejnou událost, oznámení stavby obletělo svět a samotná realizace
probíhala před zraky médií i v živém vysílání ČT. Velké výstavy v NTK a na ČZU propojily odbornou i laickou veřejnost. Ve finální fázi jsme zapojili
veřejnost napřímo, dům Samorost jsme otevřeli skrze press trip, roadshow, workshopy i diskuse s odborníky. PR, sociální sítě i eventy tak fungovaly jako
jeden celek.

Výsledky:
Samorost pomohl Buřince stát se jedním z nejviditelnějších inovátorů ve stavebnictví. V letech 2023–2025 jsme dosáhli pře 500 mediálních výstupů s
dosahem přes 60 milionů lidí, všechny s pozitivní či neutrální tonalitou (63 % s brandem Buřinky). Projekt posílil značku, 71 % lidí aktivitu hodnotí
pozitivně, pro polovinu se značka stala atraktivnější a více než 55 % neklientů zvažuje její produkty, nejsilněji u Gen Z. Ukazatel „moderní a inovativní
banka“ vzrostl o 13 % (Kantar 2021–26). Integrovaná komunikace, propojení médií, sociálních sítí i přímé zkušenosti, zajistila, že se jednotlivé části
kampaně doplňovaly a dlouhodobě budovaly důvěru.

Weblinky:
https://youtu.be/SuHPSlgcWuM, https://www.inovaceodburinky.cz/projekt/samorost/
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