I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Slavia a Pasta aneb dresy, které zménily pohled Ceska na
merchandising

Klient:

SK Slavia Praha

Agentura / Prihlasovatel:

SK Slavia Praha

Spolupracujici agentura / subjekt:

Pasta Oner alias Zdenék Randa, Castore, Fanshop SK Slavia
Praha

IndividudlIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.1 Firemni a krizovd komunikace, 1.3 Business-to-Consumer, 1.8
Integrovana komunikace

Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Splavec

Firma/organizace: SK Slavia Praha

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Slavia Praha a Pasta Oner. Klubovy dres jako fenomén. Zatimco v predchozich sezonach klub prodéval 5 500 dres(, v sezoné 2025/2026 jejich prodej
sméfuje k hranici 30 000. Prodeje vzrostly o vice neZ 450 % a Slavia diky spojeni fotbalu, uméni a odvahy zménila zpCsob, jakym se v Cesku pfemysli o
merchandisingu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

V sezoné 2024/2025 prodala Slavia pfiblizné 5 500 dresd ro¢né. Vyrazné méné, nez odpovidalo sile znac¢ky. Jednim z hlavnich ddvod bylo, Ze klub nemél
kontrolu nad vlastnim fanshopem, ktery provozovala treti strana. V roce 2024 se proto rozhod| situaci zménit: prevzit od roku 2025 kontrolu nad
prodejem a vytvorit novou generaci drest. Cilem projektu bylo vyrazné zvysit prodeje, posilit zna¢ku Slavie jako moderni a inovativni a vytvofit produkt,
ktery presahne sportovni prostredi. Primarni cilovou skupinou byli fanousci. Sekunddarni pak sbératelé, lifestyle komunita a Sirsi verejnost sledujici design,
modu a uméni.

Strategie a kreativa:

Projekt vychazel z jednoduchého insightu: fotbalovy dres neni jen sportovni vybaveni, ale symbol identity a kulturni artefakt, ktery fanousci nosi i mimo
stadion.

Slavia proto vytvofila dres, ktery mél byt nejen sportovnim produktem, ale také vyraznym kulturnim statementem. Klicovym krokem bylo pfizvani umélce
svétového formatu Pasty Onera. Jeho rukopis se stal zakladem designu nové sady drest ,Vé¢na Slavia Praha“, ktera propojila fotbal, sou¢asné uméni a
produkéni moznosti znacky Castore. Dalsi inovaci bylo spusténi tzv. WOWcherd. Fanousci si mohli koupit novy dres uz pdl roku pred odhalenim designu.
Projekt tak stal na silné ddvére fanouskl ve znacku Slavie i samotného autora navrhu.

Nastroje a aktivity:

Projekt byl rozdélen do né&kolika fazi. Nejprve jsme spustili prodej WOWcherd, diky nimz si fanousci kupovali produkt, jehoz podobu jesté neznali. BEhem
prvniho tydne se prodalo 5 600 voucher( v hodnoté pres 11 milionG korun. Oficialni pfedstaveni drest probéhlo v éervenci 2025 soudasné s otevienim
nového vlastniho fanshopu Slavie, nejvétsiho kiubového fanshopu v Ceské republice. Komunikace probihala prostfednictvim klubovych digitalnich kanald,
médif i organického sdileni fanouskd. Design dresd se rychle stal virdInim tématem a dostal se nejen do sportovnich médii, ale také do lifestyle a
ekonomickych tituld.

Vysledky:

Projekt pfinesl rekordni obchodni, medidlni i reputa¢ni vysledky. Prodeje drest vzrostly o vice nez 450 %. Projekt mél zérover vyrazny medidini dopad:
uvedeni spoluprace s Pastou Onerem dosahlo 57 GRP (5 milion{i+), pfedstaveni dresl pak 122 GRP (10,6 milionu+). Na klubovych kanélech zasahly
WOWchery pres 3 miliony lidi a launch dres( vice nez 15 milion{. Projekt zéroven posilil znacku Slavie - atribut ,inovativni a moderni komunikace” v
ramci vyzkuma Behavio vzrostl o 8 procentnich bodd (z 44 % na 52 %). Nové dresy tak nejen nastartovaly fanshop, ale udélaly ze Slavie trendsettera
sportovniho merchandisingu v Cesku.

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?v=01ulKPRD7wY, https://www.youtube.com/watch?v=2kx0ILWPxJU,
https://www.youtube.com/watch?v=nxAQOCCOpwU, https://www.youtube.com/watch?v=sI8ST4iotIM

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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