I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Krize na talifi: Z dodavatele konvektomat( hlasem gastronomie
Klient:

RATIONAL Ceské republika

Agentura / Prihlasovatel:

Ogilvy

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.4 Business-to-Business, 1.6 Budovani vztahl s médii, 1.7
Informacni a osvétové kampané

Oborové kategorie:

II.4 Technologie (ICT)

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Véclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Gastronomie je v bodu zlomu: rostouci naklady, nedostatek personalu a tlak host( na kvalitu, rychlost i ceny. Vyrobce konvektomat( RATIONAL jsme
posunuli z role dodavatele do pozice mluvciho oboru. Gastro totiz nepotrebuje dalsi pribéhy o vareni a obrazky naaranzovanych delikates, potrebuje
feSeni. Kombinaci dat, silného insightu a Zivé medidini zkusenosti jsme téma dostali do mainstreamu a RATIONAL vyprofilovali jako autora feseni - bez
placené podpory, s vyraznym dopadem napfi¢ médii.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Gastronomie Celi strukturalni krizi. Data mluvi za v3e: A¢ se podniky snazi rostouci naklady kompenzovat zdrazovanim, ani 51% rést cen od roku 2019
zdaleka nevratil ziskovost na plvodni Groveri - profit podnikd za posledni tfi roky o 10 % klesly. Erodujici profitabilita klade na restauratéry enormni tlak a
podnikatelé v gastru jsou skupinou s viibec nejvyssim poc¢tem insolvenci. Pfesto cely problém zlstava mimo $irsi verejnou debatu. Zadanim bylo otevfit
téma technologické transformace jako podminky preziti a zménit vnimani konvektomatd RATIONAL z ,vybaveni kuchyné” na strategicky nastroj
efektivity.

Komunikacni cile: vytvofit silny medidlni moment, dosdhnout organického zdsahu bez placené podpory, posilovat povédomi o znacce mimo B2B komunitu

Cilové skupiny: restauratéfi (B2B) a Sirokd verejnost (B2C) vyuzivajici gastro sluzeb.

Strategie a kreativa:

Strategie stéla na stretu dvou realit: o¢ekavani hostl vs. moZnosti restauraci. Tento konflikt jsme podloZili dvéma prizkumy (B2B + B2C) a namisto
produktové komunikace jsme zvolili spolecenské téma s presahem do ekonomiky i kazdodenni zkuSenosti lidi. Kreativni koncept proménil data v zazitek:
novinafi nezazili krizi gastronomie jako statistiku, ale jako redlnou situaci b&hem Zivé ukazky vafeni. Slo o vlastni koncept postaveny na propojeni dat,
insightu a zkusenosti.

Nastroje a aktivity:

- 2 prlzkumy - provozovatelé (ve spolupraci s AHR CR) a hosté (Setfeni s ag. Perfect Crowd) - jako datova patef komunikace

- Kreativni TK pro novinare z Sirokého spektra specializaci s Zivou pripravou nékolikachodového menu a demonstraci technologii a pozitivniho dopadu
jejich vyuzivani na gastrobyznys

- TZ kombinujici oba datasety s expertnim komentérem

- IndividudlIni pitching tématu (mainstream, ekonomicka, gastro, lifestyle)

- Zajisténi TV reportazi (véetné live vstupl)

- Distribuce dat a komentard do specializovanych titul( a oborovych platforem

Vysledky:

Kampari doséhla bez ndkladd na placenou inzerci celkem 23 medialnich vystupl s celkovym zadsahem 6,9 milionu RU napfi¢ online médii, printem, TV a
radiem. Mezi kli¢ové vystupy patii zafazeni do servisu CTK, reportéZe na portalech iDnes.cz, Aktualné.cz a Tyden.cz, Zivy vstup v TV Prima, prezentace
vysledkd v CT ¢&i rozhlasové pokryti na stanicich Radio Impuls, Country radio a Radio Prostor. Hlavnim strategickym pfinosem je Gspésné etablovani
znacky RATIONAL jako relevantniho odborného hlasu a empatického partnera v debaté o budoucnosti gastronomie, ktery neprinasi jen odborny nazor, ale
také reseni.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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