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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan The Goodnight Club reagovala na fakt, Ze jen 37 % Cech hodnoti sv(jj spanek jako dobry. IKEA se diky ni transformovala z prodejce nabytku na
experta na spankovou hygienu. Tato 360° kampan integrovala marketing, PR a vérnostni program, ¢imz dorucila zdsah pres 16,7 mil. lidi. Vyuziti dat a
partnerstvi s Narodnim dstavem dusevniho zdravi (NUDZ) masivné oslovilo populaci a posililo trzni podil. Kampar gradovala aktivaci budiku DEKAD jako
symbolu boje proti mobilm v loznici. IKEA tak dokazala, Zze nabizi komplexni feSeni pro zdravy Zivot.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Vychézeli jsme z insightu: ac¢koliv jsou Cesi se spankem nespokojeni, nékup matrace nepovaZzuji za fe$eni. Cilem bylo tuto bariéru pfekonat, edukovat
verejnost a profilovat IKEA jako experta. Z byznysového hlediska jsme chtéli pfimét zakazniky k ndkupu dopliikovych kategorii (zavésy, Cisticky vzduchu).
Komunikace cilila na dospélou populaci s diirazem na ¢leny IKEA Family. Kvantitativni cile pro PR: mediaIni zasah 6 mil. lidi v redak¢nim prostredi a
kumulovany reach u influencer( 1,5 mil.

Strategie a kreativa:

Cilem PR bylo edukovat vefejnost o faktorech ovliviiujicich spanek. Strategie stala na datech z prdizkum{ a propojeni s védeckou autoritou NUDZ, ¢im?
jsme posunuli vnimani znac¢ky. Zastresujicim motivem se stalo Sest elementd spanku (pohodli, svétlo, zvuk, teplota, ¢isty vzduch, poradek). Komunikovali

jsme je v plynulé celoro¢ni lince kopirujici sezdnnost. Zakaznici tak prirozené resili teplotu na zac¢atku topné sezony, svétlo pfi nejdelsi noci v roce i
kvalitu vzduchu béhem pylové sezony.

Nastroje a aktivity:

Ustfednim nastrojem byla glampingové chatka - Zivé laboratof a showroom spanku, kde novinafi a influencefi autenticky testovali vlivy element{l na
odpotinek. Kampan gradovala 360° aktivaci budiku DEKAD, z n&ho? se stal technologicky trend. IKEA zde v CR poprvé nasadila format Meta Moments.
Dulezity byl influencer marketing (13 tvarcl), cileny e-mailing na ¢leny IKEA Family a media relations, které ze spanku udélaly nosné téma i pro seriézni
ekonomickd média.

Vysledky:

Vysledky:

Projekt stanovil pro IKEA nové rekordy. V CR pfineslo 79 ¢lankd organicky zésah 14,5 mil. lidi (pIn&ni na 241 %). Influencefi dosahli organického
kumulovaného reache 1,6 mil. (prekondni cile 1,5 mil.) a vygenerovali celkem 2,2 mil. impresi. Diky 360° propojeni PR, marketingu a IKEA Family vzrostl

kupdny PAX vzrostla primérna Gtrata 0 197 %.

Pfinos:

The Goodnight Club dokézal, Ze IKEA je erudovanym partnerem pro zdravy Zivot. Vyraznym pfinosem bylo podniceni celospolecenské diskuse o spanku a
propojeni dat z priizkumu s byznysem. Téchto skvélych vysledk( bylo dosazeno priméarné diky Gzké synergii marketingu, PR a oddéleni vérnostniho
programu. V rdmci této integrované komunikace zafungovalo zapojeni PR a influencerd jako efektivni multiplikator celkového dopadu.
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