I e m u r eskh cena LEMUR 2026

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Bombery s presahem aneb jak Lukas Provod proménil vliv v
pomoc

Klient:

SK Slavia Praha

Agentura / Prihlasovatel:

SK Slavia Praha

Spolupracujici agentura / subjekt:

Lukds Provod, Petra Provodova, fanshop SK Slavia Praha

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Komunikaéni nastroje:

[11.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Splavec

Firma/organizace: SK Slavia Praha

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Fotbalista Slavie a Cesky reprezentant Lukdas Provod vyuzil svij vliv k vytvoreni charitativniho projektu Difference, ktery propojuje komunitu fanouskd,
maédni kolekci a pomoc lidem v obtiznych zivotnich situacich. Dominantou kolekce se staly limitované ,bombery s pfesahem*, navrzené samotnym
hra¢em a inspirované jeho kariérou i hodnotami. Aukce bomberd nakonec vynesla 1,5 milionu korun na pomoc potfebnym a ukézala, Ze fotbal mdze mit
skutecny dopad.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Motivaci pro vznik kolekce byla snaha najit dalsi smysl, ktery mze fotbal mimo sportovni vykon pfinaset. Lukas Provod se dlouhodobé zapojuje do CSR
aktivit klubu a spole¢né se svou manzelkou Petrou hledal zpisob, jak zapojit fanousky do pomoci potfebnym. ,Motivace udélat kolekci vychazela hlavné z
hledani dalsiho smyslu, ktery fotbal mlze mit. Hledani pfesahu. Slavia ho ma, pfesah bychom méli mit i my hraci,“ rekl Provod. Projekt proto spojil silnou
fanouskovskou komunitu s konkrétni pomoci prostfednictvim aktivit Nadacniho fondu Slavie.

Strategie a kreativa:

Strategie projektu vychazela z jednoduchého insightu: fanousci chtéji byt soucasti pribéhu svého klubu a jesté vice, pokud jejich podpora pomaha
konkrétnim lidem. Ustfednim motivem kolekce se stalo slovo Difference, symbol myslenky, ze kazdy méize svym jednanim udé&lat rozdil. Vytézek z
projektu byl ur¢en na pomoc tfem konkrétnim prib&hlim: Alberté Stejskalové ze specidlni Skoly Smiling Crocodile, Davidu Glucovi na financovani
neurorehabilitaci a Lukdasi Kalivodovi na ambulantni neurorehabilitaci. Aby se mohl zapojit opravdu kazdy fanousek, vznikla vedle limitované aukce
bomberd také ¢ast kolekce v podobé tricek a mikin.

Nastroje a aktivity:

Projekt vyuzil kombinaci PR komunikace, komunitniho zapojeni a silného storytellingu. Zajem fanouskl i médii vzbudil uz pred oficidlnim predstavenim,
kdyz trenér Slavie Jindfich TrpiSovsky odkoucoval ligovy zapas proti Slovacku pravé v jednom z bomberd. Fanousci si bundy okamZité vsimli, zadali se na
ni aktivné ptat a pfirozené se tak nastartoval zajem o cely projekt. Oficialni pfedstaveni kolekce nasledovalo na tiskové konferenci ve slavistickém
fanshopu za Ucasti dvou desitek médii, zaroven byla spusténa aukce i prodej dalsich produktd.

Vysledky:

Projekt Difference potvrdil silu komunity Slavie i potencial sportovnich osobnosti mobilizovat verejnost pro dobrou véc. Medialni zasah v prvnim tydnu
dosahl 68,5 GRP (6 milionli+) a skrze komunikacni kanaly klubu oslovil 2,8 milionu lidi. Aukce 100 limitovanych bomberd nakonec vynesla 1,5 milionu
korun, které putovaly na podporu vybranych détskych prib&hd. Projekt tak ukazal, ze skute¢ny dopad komunikace ¢i influencerd samotnych se neméri
Cisly, ale predevsim konkrétni pomoci lidem, ktefi ji potfebuji. V tom spociva skute¢ny vyznam Make a Difference.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=Wk70e-0SDHM, https://www.youtube.com/watch?v=TLZ7xeMVokU
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