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PŘIHLÁŠKA do 21. ročníku soutěže

Projekt:
Název projektu:
Bombery s přesahem aneb jak Lukáš Provod proměnil vliv v
pomoc
Klient:
SK Slavia Praha
Agentura / Přihlašovatel:
SK Slavia Praha
Spolupracující agentura / subjekt:
Lukáš Provod, Petra Provodová, fanshop SK Slavia Praha
Individuální kredity:

Přihlašujeme do:
Komunikační disciplíny:
I.2 Společenská odpovědnost, filantropie, udržitelnost
Oborové kategorie:
II.9 Zábava, kultura a sport
Komunikační nástroje:
III.5 Influencer marketing
Porota má právo na změnu-přesun projektu do jiné kategorie,
pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění

Kontaktní osoba:
Jméno: Jakub Splavec
Firma/organizace: SK Slavia Praha

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Stručné shrnutí projektu:
Fotbalista Slavie a český reprezentant Lukáš Provod využil svůj vliv k vytvoření charitativního projektu Difference, který propojuje komunitu fanoušků,
módní kolekci a pomoc lidem v obtížných životních situacích. Dominantou kolekce se staly limitované „bombery s přesahem“, navržené samotným
hráčem a inspirované jeho kariérou i hodnotami. Aukce bomberů nakonec vynesla 1,5 milionu korun na pomoc potřebným a ukázala, že fotbal může mít
skutečný dopad.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Motivací pro vznik kolekce byla snaha najít další smysl, který může fotbal mimo sportovní výkon přinášet. Lukáš Provod se dlouhodobě zapojuje do CSR
aktivit klubu a společně se svou manželkou Petrou hledal způsob, jak zapojit fanoušky do pomoci potřebným. „Motivace udělat kolekci vycházela hlavně z
hledání dalšího smyslu, který fotbal může mít. Hledání přesahu. Slavia ho má, přesah bychom měli mít i my hráči,“ řekl Provod. Projekt proto spojil silnou
fanouškovskou komunitu s konkrétní pomocí prostřednictvím aktivit Nadačního fondu Slavie.

Strategie a kreativa:
Strategie projektu vycházela z jednoduchého insightu: fanoušci chtějí být součástí příběhu svého klubu a ještě více, pokud jejich podpora pomáhá
konkrétním lidem. Ústředním motivem kolekce se stalo slovo Difference, symbol myšlenky, že každý může svým jednáním udělat rozdíl. Výtěžek z
projektu byl určen na pomoc třem konkrétním příběhům: Albertě Stejskalové ze speciální školy Smiling Crocodile, Davidu Glucovi na financování
neurorehabilitací a Lukáši Kalivodovi na ambulantní neurorehabilitaci. Aby se mohl zapojit opravdu každý fanoušek, vznikla vedle limitované aukce
bomberů také část kolekce v podobě triček a mikin.

Nástroje a aktivity:
Projekt využil kombinaci PR komunikace, komunitního zapojení a silného storytellingu. Zájem fanoušků i médií vzbudil už před oficiálním představením,
když trenér Slavie Jindřich Trpišovský odkoučoval ligový zápas proti Slovácku právě v jednom z bomberů. Fanoušci si bundy okamžitě všimli, začali se na
ni aktivně ptát a přirozeně se tak nastartoval zájem o celý projekt. Oficiální představení kolekce následovalo na tiskové konferenci ve slávistickém
fanshopu za účasti dvou desítek médií, zároveň byla spuštěna aukce i prodej dalších produktů.

Výsledky:
Projekt Difference potvrdil sílu komunity Slavie i potenciál sportovních osobností mobilizovat veřejnost pro dobrou věc. Mediální zásah v prvním týdnu
dosáhl 68,5 GRP (6 milionů+) a skrze komunikační kanály klubu oslovil 2,8 milionu lidí. Aukce 100 limitovaných bomberů nakonec vynesla 1,5 milionu
korun, které putovaly na podporu vybraných dětských příběhů. Projekt tak ukázal, že skutečný dopad komunikace či influencerů samotných se neměří
čísly, ale především konkrétní pomocí lidem, kteří ji potřebují. V tom spočívá skutečný význam Make a Difference.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=Wk70e-0SDHM, https://www.youtube.com/watch?v=TLZ7xeMVokU
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