SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Microsoft priivodcem transformaci: Jak se Cesko uéi pouzivat Al
Klient:

Microsoft

Agentura / Prihlasovatel:

Ogilvy

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.6 Budovani vztahl s médii, 1.7 Informacni a osvétové kampané
Oborové kategorie:

II.4 Technologie (ICT)

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Véclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Al sice v roce 2025 plnila titulky, ale skute¢né ji v CR vyuzivalo jen 26 % lidi a mediélni narativ byl ¢asto neinformovany a zaméteny spise na hrozby a
senzace. Cilem Microsoftu bylo preklenout propast mezi abstraktni znalosti a praxi. Zvolili jsme dlouhodoby ,hands-on“ model postaveny na opakovaném
kontaktu a boreni obav. Z dodavatele softwaru se stal viditelny prlvodce transformaci. Projekt napfi¢ segmenty posunul vnimani od poc¢ateéni zvédavosti
smérem k bezpecnému a rutinnimu pouzivani Al.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Ukolem bylo vyuzit silu znacky a ukéazat Al jako bezpe¢ného a praktického pomocnika. Podpofit jeji osvojovani i mimo ,tech bublinu“ a zménit mediéini

narativ, ktery byl z vice nez 80 % neutralni ¢i negativni, smérem k prilezitosti. Zamérili jsme se na skilling - prevést publikum od zvédavosti k rutinnimu
vyuZiti a ukotvit MS jako dlvéryhodného privodce érou Al.

Cilové skupiny byly dvé - jak hlavni tvirci mediélnich narativi (novinafi a KOLs), tak redlni uzivatelé - byznys, statni sprava, skoly i netechnicka
verejnost.

Strategie a kreativa:

Zvolili jsme pristup pracujici s opakovanym kontaktem, ktery nejdfiv odboura strach a poté motivuje k praxi. Strategie stéla na tfech pilifich:

1) Novinari jako publikum: Poskytnuti opakované praktické zkusenosti, aby téma rdmovali vécné, vyhnuli se zkratkdm a vnimali rediny pfinos Al pro jejich
praci

2) Opusténi tech bubliny: Focus na oborova, lifestylova a byznysovd média

3) Strategicka partnerstvi: Spoluprace s divéryhodnymi subjekty (partnerstvi s CAUI ¢&i zafazeni Al kurzd do katalogu Ufadu préace) pro sifeni osvéty mimo
vlastni kanaly. Experti MS slouZili jako srozumitelni ambasadofi pro rlizna publika

Nastroje a aktivity:

- Edukativni interaktivni format , 30 minut s Microsoftem" pro novinare a odborniky

- Workshopy pro firmy, komunity i konkrétni redakce

- Guide materidly: Desatero implementace Al do firem a Al manifest pro netechnicka publika

- Partnerstvi s CAUI a s tim spojené barterové a komunitn{ aktivity (amplifikace na SoMe asociace, TK, vystup v ¢asopisu atd.)
- Vyuziti ambasador® firmy k amplifikaci na socialnich sitich, verejnym vystoupenim a thought leadershipu

- Media relations cilend nejen na technologicky segment

Vysledky:

Projekt posunul mediéini narativ o Al v CR od abstraktni hrozby k praktickému nastroji. LoAské vystupy o Al byly ze 17,9 % pozitivni, vystupy spojujici Al s
Microsoftem z 50,8 %. Prakticka, zkusenosti podloZzenad komunikace zdsadné zménila tén debaty. Dosahli jsme 251 medialnich vystupd napfi¢ kli¢covymi
kanaly (v&. CT1, TV Nova, Seznam Zpravy, prozeny.cz, MF DNES a regionalniho tisku), ¢imZ jsme posunuli medialni narativ od obav k pfilezitostem. Ziskali
jsme celkovy zasah pres 2 miliony TV/rozhlasovych divakl/posluchacl, 93,3 milionu RU online a 4,8 milionu v tisku, s 70 796 interakcemi na SoMe.
Ptimou edukaci jsme vybavovali Cesko praktickymi dovednostmi. Usporadali jsme 4 setk&n{ "30 minut s MS" pro 50+ novinafd a 5 praktickych workshop(
u partner( (v¢. Vodafone, CS a prozeny.cz), které demonstrovaly konkrétni vyuziti Al.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Porici 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana 2 /2



