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PŘIHLÁŠKA do 21. ročníku soutěže

Projekt:
Název projektu:
V dobrém, ve zlém i v účtech: Od tabu k otevřenosti
Klient:
Air Bank
Agentura / Přihlašovatel:
Adison
Spolupracující agentura / subjekt:
Chill Out Podcast
Individuální kredity:

Přihlašujeme do:
Oborové kategorie:
II.1 Finanční služby a trhy
Komunikační nástroje:
III.5 Influencer marketing
Porota má právo na změnu-přesun projektu do jiné kategorie,
pokud uzná, že by tam mohl mít větší šanci na ocenění

Kontaktní osoba:
Jméno: Hana Křenková
Firma/organizace: Adison

Máte-li jakékoli otázky, kontaktujte prosím sekretariát APRA, Na Poříčí 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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Stručné shrnutí projektu:
Společné finance jsou pro páry citlivější téma než sex – podle dat se 32 % párů kvůli penězům hádá. Propojili jsme Air Bank s Chill Out Podcastem (Tomáš
a Katka Kvapilíkovi), aby vznikla otevřená diskuse o financích. Skrze autentický obsah a psychologický vhled jsme ukázali, že o penězích lze mluvit
otevřeně. 750 tis. impresí, 4,4 % ER a stovky komentářů potvrzují, že Air Bank je bankou, která rozumí každodenním problémům Čechů.

Zadání, cíle projektu, cílové skupiny:
Cílem bylo vybudovat hlubokou důvěru u lidí 25–45 let (v partnerském vztahu) a stát se průvodcem v nejcitlivějších aspektech partnerského života.
Namísto nákupu médií jsme vsadili na vysokou afinitu a důvěryhodnost tvůrců – psychoterapeuta Tomáše Kvapilíka a jeho ženy Katky. Zásah jsme
budovali skrze komunitu psychoterapeuta Tomáše (odbornost) a Katky (autentický lifestyle). 

Strategie a kreativa:
Strategií bylo představit Air Bank veřejnosti skrze téma rodinných financí. Zvolili jsme radikální otevřenost v konfliktním tématu: ne mentorovat, ale stát
se bezpečným facilitátorem dialogu tam, kde často panuje stud. Banka skrze osobní zkušenosti Kvapilíkových nabízí prostor pro řešení frustrací a pocitů
viny. Kreativa organicky vyrostla z dat a reálných insightů – dilema „kdo zaplatí školku", kapesné pro děti nebo pocity viny na rodičovské – což aktivovalo
komunitu k nebývalé upřímnosti.

Nástroje a aktivity:
Vznikly 3 sponzorované podcastové epizody a navazující Reels a TikTok videa, přirozeně rozložená od srpna do listopadu 2025 – s dostatečnými
rozestupy, aby téma nepůsobilo jako tlačená reklama. Využili jsme interní data z průzkumu Air Bank jako obsah, což eliminovalo náklady na externí
produkci. Instagram Collab zajistil synchronní distribuci na 4 profily a maximalizoval organický zásah.

Výsledky:
Výsledky: Při celkovém rozpočtu 270 000 Kč jsme dosáhli 750 000 impresí (překonání cíle o 63,5 %), průměrného ER 4,4 % (TikTok až 6,47 %) a CPM 342
Kč při 83% doposlouchanosti (vs. tržní průměr 500–600 Kč bez garantované pozornosti). Stovky autentických komentářů dokládají hloubku zásahu: „Air
Bank je snad jediná banka, co chápe realitu mateřské." „Díky za tohle téma, peníze jsou u nás největší strašák, konečně vím, jak to otevřít.“

Přínos: Projekt je důkazem, že moderní PR nemusí křičet, aby bylo slyšet. Vyhrát by měl pro svou strategickou odvahu – Air Bank se nebála vstoupit do
„nebankovního“ terénu emocí a tabu.
Dokázali jsme, že silný insight s maximální finanční efektivitou předčí milionové ATL rozpočty. Extra úspěch 2 dílů, které překonaly i běžný organický
obsah influencerů, potvrzuje, že lidé obsah nevnímali jako reklamu, ale jako skutečnou pomoc. Air Bank se transformuje na partnera, který rozumí
reálnému životu svých klientů. 
Vše nekončí zobrazením na displeji, ale začíná v kuchyních českých párů, které se díky nám přestaly bát mluvit o společné budoucnosti.

Weblinky:
https://open.spotify.com/episode/04B8JVtr1zKzN8czC8y0ag?si=z_1aF48TRi-xeoKdR3G7aA&nd=1&dlsi=4b9a7a974d134923,
https://open.spotify.com/episode/2cHTT5tmjQEDaFZmSGBzqG?si=KSpZY3NvQc6R51ma0zDehQ,
https://open.spotify.com/episode/0mtaGmKDtk8xVuD8BeqJBS?si=jkGWbrKbTyWvBqlcnzigMw, https://www.instagram.com/p/DQmGUEwDfUQ/,
https://www.instagram.com/p/DO518QWjUCc/, https://www.instagram.com/p/DNx9pTJ2sjm/
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