SESKA CENA LEMUR 2026
lemur

PRIHLASKA do 21. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:
Bezpelnost ma zelenou
Klient:

Kooperativa

Agentura / Prihlasovatel:
Effectix.com

Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

1.5 Influencer marketing, 1Il.6 DigitaIni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jan Javornicky

Firma/organizace: Effectix.com

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. +420 776 098 445, e-mail: lemur@apra.cz.
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I e m u r eskh cena LEMUR 2026

Struc¢né shrnuti projektu:

Projekt ,Bezpecnost méa zelenou” Uspésné transformoval staticky korporatni blog v dynamicky digitalni ekosystém. Diky strategii Content Hubl a zméné
formatd jsme radikalné zvysili efektivitu komunikace bez navyseni rozpoctu. Vysledkem jsme prokazali, Ze i tradi¢ni pojistovaci kanal mize masové
aktivovat publikum.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani: Restartovat obsahovou strategii, zvySit redlnou hodnotu pro ¢tendre a dostat prevenci tam, kde ji lidé skute¢né konzumuiji, pfi zachovani
stavajiciho rozpoctu.

Cile:

- Komunikaéni: Transformovat izolované ¢lanky v provazany ekosystém hubl rozpracovanych z vice Ghld.

- Obchodni: Zvysit kvalitu navstévnosti a posilit roli znacky jako partnera aktivné feSiciho prevenci a bezpedi.

- Kvantitativni: Dosahnout vyrazného nardstu zasahu a interakce (pilotni hub ,Dité v auté”).

Cilovéa skupina: Aktivni populace, fidi¢i a rodice, pro které je bezpecnost rodiny prioritou, ale ignoruji klasicky korporatni obsah.
Insight: Vétsina rodi¢l poutd déti do autosedacek nespravné (data PCR) - tento alarmujici fakt otevrel celé téma.

Obchodni: Zvysit kvalitu ndvstévnosti a ukazat Kooperativu jako znacku aktivné resici prevenci a bezpecnost a poskytujici uzite¢né informace.

Strategie a kreativa:

Strategie: Pfechod od jednotlivych ¢lank( ke komplexnim Content Hublm. Kazdy hub stoji na data-driven pristupu (analyza hledanosti) a silném vstupnim
insightu.

Kreativa: Propojeni expertni prevence s redlnymi emocemi. Pilotni hub otevrel téma nespravného poutani déti, ¢imz okamzité ziskal pozornost.
Ambasador: David Gransky byl zapojen jako autenticky rodi¢ a fidi¢, nikoliv jako reklamni tvar.

DGvody FeSeni: Prevence vyzaduje maximalni fokus na detail; jakékoli zjednoduseni vede k nezajmu.

Nastroje a aktivity:

Content Hub (OmniHub): Centrélni uzel propojujici hloubkové ¢lanky, videa a infografiky do logického celku.
Videoformaty: Klicovy nosi¢ vyuzivajici rediné scénare (napf. testovani pretizeni v Driving campu Sosnova).
Influencer marketing: David Gransky v roli moderatora, ktery si sdm zkousi preventivni opatreni a sdili rady.
Infografiky: Zjednoduseni komplexnich dat pro rychlou digitaini konzumaci.

Distribuce: Synergie SEO, PPC a socidlnich siti pro rozmanity zédsah tam, kde lidé travi ¢as.

Vysledky:

Xu

Pilotni content hub ,Dité v auté” prinesl béhem prvnich deseti tydnl mimoradné vysledky, které potvrdily spravnost zvolené strategie daty fizeného
obsahu. Zasah: Pres 3 000 000 impresi (dvojndsobny nardst).

Zapojeni: Rekordni engagement rate 95,56 %.

Efektivita: O 33 % vyssi proklikovost (CTR).

Viditelnost: 42,69% share of search v rdmci PPC.

Kvalita ndvstévnosti: Primérny ¢as na strance vzrostl na 1:41 min (+60 %) a bounce rate klesl 0 63 %.

Méreni: Realizovano pomoci Google Analytics, Ahrefs a metrik socidlnich siti.

Uspé&snost: Synergie expertnich dat, videoformét(i a autentického ambasadora prokézala, Ze prevence v marketingu funguje, pokud vychazi z reainych
problém lidi.

Weblinky:

https://www.effectix.com/reference/prevence-ktera-tahne-95-engagement-a-pres-3-miliony-impresi-za-10-tydnu/,
https://youtu.be/ukHknBsgH287?si=cVdRBJENc505ZFwN
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